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Hej!

Under 2020 lanserade vi verbet "att svana” som ett samlingsbegrepp for alla hallbara handlingar — stora som sma. Var
ambition ar att bygga en langsiktig kommunikationsplattform kring "att svana” dar vi kan koppla ihop hallbar livsstil med
Svanenmarkta varor och tjanster.

Efter kampanjsucceén fran varen 2020 med éver 100 medverkande licensinnehavare, vill vi fortsatta marknadsfoéra och
sprida Svana-begreppet och uppmuntra hela Sverige till hallbara handlingar — och att vélja Svanenmarkt.

Vi hoppas att ni som licensinnehavare vill delta och sprida ordet "svana”. Ju fler vi blir, desto starkare blir paverkan att
valja Svanenmarkt.

For att forenkla for er att sprida budskapet och samtidigt visa upp era Svanenmarkta varor och tjanster, har vi skapat
detta kampanjkit. Det innehaller riktlinjer, tips och exempel som gor det enkelt for er att medverka i kampanjen. Nar vi
tillsammans skapar en gemensam kommunikation blir genomslagskraften sa mycket stérre och vi kan inspirera svenska
folket till bade handlingskraft och framtidstro!

Las igenom materialet innan ni pabdrjar ert arbete. Ju battre vi lyckas halla ihop budskapet och de enheter som
produceras, desto starkare bli kampanjens paverkan.

Att svana gor skillnad — var med och svana ni ocksa!

Christian Quarles van Ufford
Marknads- och
kommunikationschef
Miljdmarkning Sverige (Svanen)
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Svana ar ett ord for alla hallbara handlingar, stora som sma

Svana ar ett ord for alla hallbara handlingar, stora som sma. Med ordet svana vill
vi inspirera till, och gora det enklare, att bade prata om och leva ett mer hallbart
liv. Du kan till exempel svana genom att aka kollektivt, reparera, kdpa begagnat
eller valja Svanenmarkt. Vi vill bade uppmuntra till att inte konsumera i onédan
och att nar du val behdver kdpa nagot nytt — valj Svanenmarki!

2020 introducerade Brita Zackari ordet for svenska folket i var stora kampanj. |
en slags stafett for hallbara handlingar tog artisten Linnea Henriksson kampanjen
vidare under 2021. Efter det har hela Sverige svanat, aret runt, med ett antal
annonser i digitala kanaler, genom kundvagnsreklam och genom olika influencer-
samarbeten.
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Alla licensinnehavare har mojlighet att vara en del av Svana-kampanjen
genom att anvanda Svanens kampanjmaterial som presenteras har. Vi har
skapat detta kampanjkit som vi hoppas hjalper er att komma igang.

Har presenteras olika enheter som ni kan anvanda for att med egna insatser
sprida ordet svana och uppmarksamma era Svanenmarkta varor och
tjanster.

Syt en vana.
Qbr/a svaqa!
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Svana ditt hem — kampanj i host

| host vill vi fa svenska folket att svana sina hem. Det finns massor av
satt du kan svana ditt hem pa. Du kan hitta begagnade maobler pa
natet, aterbruka gammalt, mala och kla om, laga det som ar trasigt,
byta plats och méblera om. Svanen kan ocksa hjalpa dig att svana
ditt hem, till exempel genom Svanenmarkt spackel, farg, golv, mabler,
stadning och tyger.

Var med oss i september och visa svenska folket hur de kan svana
tillsammans med oss.

Att svana gor skillnad — nar vi gor det tillsammans!

Kampanjperiod: 19 september — 2 oktober 2022
Malgrupp: 25-50 &r. Miljé och halsomedvetna

Syfte och mal: Visa pa bredden av hur konsumenter kan svana i hemmet. Fa
konsumenter att se mojligheterna med att svana sitt hem och uppmuntra dem att
valja Svanenmarkta produkter nar de behdver képa nytt.




Samarbete med influencers

For att na ut till malgruppen battre har vi ett
nara samarbete med ett utvalda
influencers. De som medverkan i hdstens
kampanj har fokus pa hem och inredning.

':?y Gillas av medveten_i_stan och 1101 andra

villa_thyringsborg | stolt betalt samarbete med
@svanenmarkt vill jag uppmana oss alla att under 2022
bryta en vana och bodrja Svana! "Svana” ar ett ord...

G Qa ® © ¢

Exempel fran tidigare kampanj

TELIA 4G 11:29

Inlagg

QY

#:0 & Gillas av medveten_i_stan och 255 andra

chrissans.se | stolt samarbete med @svanenmarkt
vander jag pa forpackningen och letar efter
innehallsfarteckninaen och efter markninaar iaa
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@ medveten_i_stan och svanenmarkt

| betalt samarbete med @svanenmarkt ...

J1 =Reyes - LightaC: & svanenmarkt
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% Miljdmarkningen Svanen
oy 23tm-G

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Maecenas porttitor congue mas-
sa. Fusce posuere, magna sed

ang Videoklipp Inligg  Tianster Gruppg

§ Atf svaua gir stillwad
| wér vi gir det fillsammans!

Exempel pa ett Visa-inlagg

Visa, beratta, engagera

Vi vill gora det enkelt for dig som licensinnehavare att vara med i var
satsning. Vi har darfor skapat en enkel mall som hjalper er att skapa
inlagg for sociala medier sa att ni kan vara med och svanal!

Har hittar du material for tre olika inlagg med varsitt tema: Visa,
Beratta och Engagera. Det finns bilder att ladda ner, copy-text att
kopiera och angivelser om publiceringsdatum.

Visa

» | det harinlagget visar ni vilka varor/tjanster i ert sortiment som ar
Svanenmarkta. Har ni manga Svanenmarkta produkter kan ni
valja att visa en eller flera. Har ni bara en gar det lika bra att bara
lyfta den.

Beratta

» | det har inlagget berattar ni vad Svanenmarkningen betyder for er
och era Svanenmarkta varor/tjanster. Valj mellan att beratta om
Svanens generella usp:ar eller beskriv de krav som galler for just
er produktgrupp. Har finns lankar till de olika produktgrupperna
dar usp:arna finns.

Engagera

| det har inlagget uppmanar ni era féljare att dela med sig av hur de
svanar, bade med era varor/tjanster och i allmanhet.
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https://www.svanen.se/for-licensinnehavare/kommunicera-svanenmarkningen/svana-kampanjmaterial/svana-i-digitala-kanaler/
https://www.svanen.se/att-svanenmarka/kriterier-ansokan/

Inspiration fran
tidigare kampanjer

* Digital marknadsforing
» Butiksaktivering

* Annonser




Digital marknadsforing o Y
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JM & Skanska Bostad ar tva exempel pa licensinnehavare & Inligg
som berattar om hur de svanar genom sin Svanenmarkning

bade pa hemsida och i sociala kanaler.

5 h skanskabostad

09:13 N2l 75% #

= l skanskabostad

Sollentuna

P
gjﬁ Sok bostad  KoépaavJM  Kontakt Mer = avoriter 2 Loggain '\ Bli VIP-kund Q ssk

Trygghetspaketet  Inredningsval Om VIP  Hllbarahem  Bostadsritt  Agarligenhet  Villa/radhus

Svanenmarkt bostad
JM har lange jobbat med att bygga hallbart. Ar 2018 bérjade vi dven miljsmdrka vara nya
bostdder med den nordiska markningen Svanen. Det gor oss till det forsta nordiska
byggbolag som Svanenmadrker hela sin produktion av bostdder i hela koncernen: Sverige,
Norge och Finland.

Qv

%) Gillas av svanenmarkt och andra

h a ® ©

%) Gillas av svanenmarkt och andra
skanskabostad Nya bilder p& vara bostader i
Silverdal, Sollentuna. Svanade och inflyttnings... mer

Visa 1 kommentar
12 februari 2021

<N, skanskabostad
W

Tullholmsviken

Fordelar med Svanenmdrkta bostdder
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Movehome (Trivselhus) var med som kampanjpartner 2020 och
valde att under kampanjperioden byta ut sitt grafiska manér.
Foretagets logotyp byttes fran rod till gron, sociala medier och
hemsidan fylldes med inlagg om att svana och Svanenmarkningen.
Movehome gjorde aven en intern satsning, som finns beskriven
senare i kampanjkitet.

Gor svana
till en vana!

% { Att svana

ey | 90T skillnad!

®QYV

28 gilla-markeringar
movehome Att svana gér skillnad - gir svana till en
vana! Svana &r ett helt nytt samlingsord fé... mer

Lorem Ipsum dolor sit amet #Svana

A Q ® O
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Butiksaktivering

Kahrs, Mio och Varta visade upp sina Svanenmarkta varor pa
olika satt i butik. Genom skyltning och tv-skarmar
informerades kunder om vad det innebar att svana och att
vara Svanenmarkt.

Observera att skyltarna placerades vid Svanenmarkta varor
for att tydligt visa kunden vilka varor som var Svanenmarkta.

¥ VARTA

Syana*
ditt kok =B dithmatrur
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Synlighet i webbutik, annonser
och kataloger

Mio visar tydligt i sin webbutik vilka varor som ar Svanenmarkta, det gar aven
att sbka efter markningen sa sorteras urvalet tydligt. Likasa sammanfattar de
svana-konceptet i sin katalog.

SP-fénster anvander sig av tryckta annonser for att visa upp sina fénster och
lyfter dessutom fram sina USP:ar.

i ()
= Q Vad letar du efter?

2 2

Sense Delux Ramsing, enkelsing Sense Delux Ramsing, enkelsing Energy Plus Ramsing, enkelsing
med baddmadrass Sense Delux med baddmadrass Sleep Delux vit med baddmadrass Aktsam

8.495:-
7.195:- 8.095:- (13.495:) energy

¢ ¢ ¢ ¢
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alla hallbara handlingar,
L SYANAT gGenom
tta produkter.

5
Designa dina Syanenmérkta fonster pa spfonster.se
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Marknadsforingsmojligheter

» Kampanjlogotyp och anvandning
Stickers/GIF
Tagline, USP:ar och miljonytteberakningar
Anvand #svana
Textforslag for innehall i sociala kanaler

Fler satt att visa att ni svanar
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gor skillnad!
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Att svana
gor skillnad!
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Att svana
gor skillnad!
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Svanenmarkt!

Kampanjlogotyp

For att kunna att visa att ni ar med i kampanjen har vi tagit fram en
logotyp i fyra olika utféranden som ni far anvanda fritt bara ni foljer
riktlinjerna:

Anvand garna logotypen pa produktférpackningar, annonser,
broschyrer, affischer eller banners samt fér marknadsforing i egna
kanaler, till exempel pa hemsida, nyhetsbrev, sociala medier eller mejl.

Logotypen far anvandas vid intern kommunikation genom till exempel
att uppmuntra anstallda att svana och/eller informera kunder hur ni
som foretag svanar.

Kampanijlogotypen far inte forvrangas, redigeras eller pa annat satt
franga sitt grunduttryck eller sina proportioner och farger. Inga regler
finns vad galler placeringen av logotypen pa material.

Det ar inte tillatet att forvrida budskapet sé att man kan tolka det som att

hela foretaget ar Svanenmarkt om man i sjalva verket bara har en produkt

som ar det. T.ex. far logotypen inte anvandas i direkt anslutning till
varor/tjanster som inte ar Svanenmarkta.

Ladda ner kampanjlogotypen HAR

Vid fragor och funderingar kontakta: fredrik.wingvist@svanen.se
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https://www.svanen.se/for-licensinnehavare/kommunicera-svanenmarkningen/svana-kampanjmaterial/kampanjlogotyp/
mailto:fredrik.winqvist@svanen.se

Tips!

Anvand kampanjlogotypen pa flera satt. Har ses
exempel pa hur logotypen kan anvandas i butik, vid
Svanenmarkta produkter eller som en del av en
butikskampan|. Skapa egna pins, utbilda er personal |
vad svana betyder och lat dem vara ambassadoérer
med en pin fast pa sina arbetsklader.

—
»
-
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Att svana
gor skillnad!
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Svanenmarkt virke ‘
Licensnummer 3086 0007
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Stickers/GIF

@e“ ﬁlll’ @€f War

dr svanad! | ar svanar!
g SQVANA ud

En sticker eller GIF, som det aven kallas, ar ett animerat
klistermarke. Det finns uppladdat i programmet GIPHY som
finns pa Facebook Messenger, Instagram Stories, Snapchat
och Whatsapp.

® Stickers kan anvandas av bade er som féretag och av
konsumenter. Ni kan dels uppmana era konsumenter att
lagga upp stickers i sammanhang dar de svanar for att visa
att de ar med och sprider svana-rorelsen.

® Ni kan ocksa lagga upp egna inlagg med era produkter pa
t.ex. Instagram Stories och enkelt lagga in Svana-stickers
dar.

® | GIF-verktyget pa respektive plattform (t.ex. Instagram
Stories) soker ni bara pa ett av féljande ord: Jag svanair,

Svanen, Svana, Svanenmarkt, miljo, eko, nordisk
////// { Att svana miljomarkning, nordicswan, ecolabel, swan

iy | 90r skillnad!

Se de animerade versionerna HAR
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https://giphy.com/svanenmarkt

Tips! Anvand stickers/GIF i sociala medier

.4
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JAG ™
QVANAR!
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Tagline, USP:ar och
miljonytteberakning

Svanenmarkta bostag
Licersnurnmer 3089 0DES

Svana* ra . Tips nar ni kommunicerar era Svanenmarkta varor och tjanster ar att
ditt svall  JUBAUEEIILRRN  din tvittid anvanda er av en tagline och/eller lyfta fram era USP:ar.

2 ey el M X * Tagline ar en devis som ni enkelt kan kommunicera era Svanenmarkta
M ¥ produkter med pé ett fyndigt satt, t.ex. svana dina prylar, svana din vardag,
svana ditt badrum, svana din stadning osv.

Svana ditt dromkok! ¢ USP = Unique Selling Point (unik konkurrensfordel). Just era USP:ar
informerar era kunder varfor era produkter/tjanster klarat Svanens harda krav
och ar ett miljdmassigt bra alternativ. Det ar olika USP:ar for olika
produkter/tjanster. Ni hittar USP:ar for er produkttyp HAR

® Miljonytteberakning — En bild sager mer an tusen ord. Med konkreta exempel
som visar pa miljonyttan, illustrerar effektivt hur Sverige kan spara pa resurser
och bidra till att na milj¢- och klimatmal genom miljémarkning. Ett exempel:
Om alla ljus som férbrukas i Sverige under ett ar skulle vara av stearin i stallet
for paraffin, motsvarar det koldioxidutslappen fran nast intill 67 000 bilar.

Hég kvalitet >

£
Tuffa kemikaliekrav » / vﬁ
Hallbart adlat tré » p=""

Behover ni hjalp med att formulera era USP:ar sa att de blir tydliga och

korrekta, tveka inte att kontakta cecilia.wilhelmsson@svanen.se

Svana dina
favvoprylar!
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https://www.svanen.se/att-svanenmarka/kriterier-ansokan/
mailto:cecilia.wilhelmsson@svanen.se

Exempel pa svana-tagline Exempel pa synlighet av USP:ar Exempel pa utréakning som visar pa miljényttan

T R T e S "
A ENIE L T

22 Cleor Chonnel

- Visste du att...

Svanenmarkta inomhusfarger och

. ) -lacker innehaller sa lite miljoskad-
Svana* din Acter s nalorst Ramil

liga och hdlsoskadliga &mnen som

sovrumsvagg mdjligt.

Svanenmdrkta farger och lacker:

' har klarat stranga krav pa I6sningsmedel
Svanenmirkt firg ! uppfyller tuffa .krav pa miljéfarliga @mnen
Licensnummer 4086 0027 och konserveringsmedel.

innehaller inte mjukgérande medel.
har klarat tuffa kvalitetskrav som ocksé
innefattar tickférmaga.

Om alla ljus som forbrukades i
Sverige under ett ar skulle vg[a
av stearin, sa skulle det spara in
utslapp fran 67 000 bilar under
ett helt ar. (Las artikeln har)



https://www.svanen.se/nyheter/2019/december/gor-klimatsmarta-ljus-till-forstahandsval--rensa-bort-ful-ljusen/

Anvand #svana

+ Aktiveringen av Svana-kampanjen far stérst genomslag om ni
satter en hashtag pa era inlagg.

Innehall med #svana kommer att hamna i gott sallskap!
Vi pa Svanen, vara kampanjpartner, konsumenter och

samarbetspartner —ja, alla som gillar att svana har redan bérjat
V anvanda #svana!

Dela och tagga oss garna nar ni publicerar inlagg:
Instagram @svanenmarkt

Facebook Miljdmarkning Svanen

LinkedIn Milidmarkning Sverige

Vid fragor eller funderingar kontakta cecilia.wilhelmsson@svanen.se



mailto:cecilia.wilhelmsson@svanen.se

Textférslag fér innehall pa sociala
medier

» Svana ar ett ord for alla hallbara handlingar, stora som sma. Tack for att du valjer att svana
genom att valja vara Svanenmarkta produkter! #svana

« Svana ar ett ord for alla hallbara handlingar, stora som sma. #svana
» Hos oss kan du svana genom att gora hallbara val i var butik. #svana
« Vipa XXX ar stolta 6ver att ha Svanenmarkta produkter! #svana

» Visste du att vi pa XXX svanar? #svana

* (Glom inte att svana nar du handlar hos oss! (Svana ar ett ord for alla hallbara handlingar,
stora som sma) #svana

e GOr att svana till en vana, bli stammis hos oss! #svana

+ Visste du att vi pa XXX har klarat Svanens harda krav? Sa nar du képer vara
produkter/tjanster sa svanar du! #svana

« Svanen staller extremt tuffa miljo-, halso- och kvalitetskrav. Att svana genom att minska
belastning pa miljon ar en sjalvklarhet for oss. #svana

« Dina val, vara val och allas val gor skillnad. Att svana gor skillnad! Tack for att du svanar nar
du valjer vart Svanenmarkta XXX! #svana

)
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Exempel pa inlagg som anvande #svana

< Foto

=l herdinsfargverk
g
Svana* "

:HFRDINS
InteriGrlasyr |
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78 gilla-markeringar
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SENASTE
< #svana

K° akesund... - Foljer

esail

A

¢ Qv

13 gilla-markeringar

akesundvall Svana* ditt resande! Att ha
tillgang till bil behoéver inte betyda att du
maste st som agare. Ett hallbart... mer
greencarpoolnordic Underbart!

Svana, love it @ Vi hjélper gérna till

hn Q B 6

SENASTE
< #svana

S scapath... - Foljer

H#svana (A2

ATT SVANA

Scapa stéttar Nordisk miljsmérknings kampanj SVANA och som en del i
vart hallbarhetsarbete vill vi sprida budskapet vidare.

Nordisk milismarkning beskriver kampanjen sa har:
“Med ordet svana vill vi inspirera till, och gora det enklare, att bade prata
om och leva ett mer hallbart liv. Att svana ér alla hallbara handlingar
som till exempel att atervinna, kdllsortera, kollektivresa och att inte slésa
eller verkonsumera. Men nér du verkligen behdver ndgot, vélj géma
Svanenmarkta varor och tjanster som klarat vara harda miljokrav - da
vdljer du att leva mer hallbart; att svana ditt liv"

Att svana gér skillnad. Stg det, skriv det, gér det. Svanal
Las mer om Svanakampanjen pd svanen.se/svana

Ncapa

Qv W

28 gilla-markeringar
scapathedreamcompany #svana ar

ett ord for alla hallbara handlingar, stora

som sma. Just nu svanar manga... mer

scapathedreamcompany
#thedreamcompany #scapaliving
#homestyling #homeinspiration
#myhome #livethemma #furniture
#hem #dreamhome [...]
christianquarles @

For 4 dagar sedan

An Q & ©& %

SENASTE
<

#svana

mwe jkanobo... - Folj

3172 visningar

ikanobostad Ikano Bostad @ svana!
. Att #svana ar att gora hallbara
handlingar i vardagen, stora som... mer
iaschinkler Jag forstéar inte vad du
skriver om. Jag diskar med dem

hn Q B 6
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Fler satt att visa att ni svanar

Exempel pa mejlsignatur

» Tv-skarm i personalrum och/eller i butik

Mvh, « Mejlsignatur

Foérnamn Efternamn . o .
Jobbtitel « Artiklar pa hemsida

fornamn.efternamn@foretag.se

* Nyhetsbrev

Vi ar med i Svanens kampanj! Las mer har

« Annonser (digitala/tryckta)
@Zéfz{éﬁﬁzﬁﬁ.@ A N
« Arsredovisning/hallbarhetsredovisning

o Offerter
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Aktivera era
medarbetare




Svana din lunch! Intern aktivering

Denna manad
uppmuntrar vi alla vara Ni ska vara stolta Over er Svanenmarkning och kampanjen ger er

anstallda att ata
vegetariskt

aven mojlighet att skapa intern nyfikenhet, intresse och engagemang
for ert miljdarbete.

Kampanjen kan aven vara ett satt att framja hallbart beteende

internt.
*Svana ar ett ord for alla hallbara

handlingar, stora som sma

Tips pa intern aktivering:

* Introduktion om Svanen for alla (ny)anstallda! Till exempel genom
infoblad, visa kampanjfilmer m.m.

4 - Att suana Formulera er egen text
///// { gor skillnad! » Informationsskyltar! PAminn anstéllda genom att satta upp
\ wr ' informationsskyltar.

* Veckans Svana-tips! Dela med er om vad ni kan svana pa jobbet
eller utanfor jobbet. Till exempel aka kommunalt, valja vegetariskt
OSV.

» Tavling! Vem svanar bast, roligast, mest uppfinningsrikt?

//// Att svana « Svana era inkép! Se dver era inkdp och prioritera miljomérkta
"’III;/ gor skillnad! leverantorer inom tryckeri, tvatteri, arbetsklader, kontorsmaterial,

maobler osv.

)
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Exempel pa intern aktivering

Movehome (Trivselhus) satsade under 2020 pa en
intern aktivering genom bl.a. skyltar pa kontoret,
utbildning om Svanenmarket och uppmuntran att
svana mera. De lyfte aven fram det interna
miljdarbetet pa sociala medier for att inspirera fler.

27

Sabina var diplomerade
Svanensamordnare!

Hur svanar du? Vi svanar

sopor och spill! | var
fabrik optimerar vi det
som blir sopor. Traspill
flisas och blir till varme.
Pa vara kontorsenheter
sorterar vi allt fran
papper till matavfall.

Mot Sabina! Hon ar
diplomerad Svanen-
samordnare och
jobbar med
certifieringen av
Svanenmarkta hus.

Vi svanar spill & sopor




Byggforetaget JM lyfter fram betydelsen av Svanenmarkningen for sin
personal genom bland annat utbildning av personal pa arbetsplatsen

och med informationsmaterial pa platskontoret, vid byggarbetsplatsen I3 o
och till och med i hissen p& husbygget. Svanenmadarkta bostdder

BEm - "

Har bygger vi

Alla produkter och material ska
kontrolleras innan anvandning.

All products and materials must be
pre-approved.

s Fuktforebyggande dtgdrder ska foljas.
E
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Moisture prevention measures must be
followed.

Avfall ska kdllsorteras enligt
arbetsplatsens anvisningar.

All waste at the construction site
must be sorted at source.

"’III

JM.SE/SVANEN
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Kontaktinformation

Fragor kring samarbete Fragor kring budskap och Fragor kring layout och anvandning
anvandning av USP:ar av kampanjlogotypen

Uta Honemann Cecilia Wilhelmsson Fredrik Winqvist

Projektledare Innehallsredaktor Grafisk formgivare

+46 (0)8-55 55 24 36 +46 (0)8-55 55 24 22 +46 (0)8-55 55 24 43

uta.honemann@svanen.se cecilia.wilhelmsson@svanen.se fredrik.wingvist@svanen.se

Y
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Att svana gor skillnad!

Tack till alla er licensinnehavare som hjalper
0ss att skapa framtidstro och handlingskraft!

Svanenmarkt ,/({,/;/
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