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Hej!

Ar 2015 och 2016 skapade vi tva stdrre kampanjer med budskapet "Radda varlden lite grann varje dag” tillsammans
med en rad olika licensinnehavare. Nu ar det dags for en ny kampanj med ett nytt budskap, ett budskap som skall vara
en positiv motkraft till de manga negativa begrepp som finns kopplat till hallbar livsstil, t. ex. “klimatangest, "flygskam”
etc. Det nya kampanjkonceptet tillika budskapet bygger pa att Svanen vill aktivera den goda viljan i det gemensamma
hallbarhetsprojekt vi star infér och vill ingjuta hopp i manniskor om att sma och stora hallbara handlingar i vardagen
raknas, och att Svanenmarkta produkter och tjanster ar det basta valet for miljon.

Under 2020 kommer vi att lansera verbet "att svana” som ett samlingsbegrepp for alla hallbara handlingar — stora som
sma. Var ambition ar att bygga en langsiktig kommunikationsplattform kring "att svana” som vi och vara
licensinnehavare kan anvanda sig av i sin egen kommunikation.

Lanseringen av verbet i forsta kvartalet 2020 omfattar tre delar; en férkampanj med Brita Zackari med uppgiften att
introducera verbet "att svana”, en gemensam kampanj med licensinnehavare som har investerat i annonseringen samt
en gemensam aktivering av kampanjen med alla Svanens licensinnehavare.

Den har manualen ar gjord for er och innehaller en samling riktlinjer och exempel som ar avsedda att férenkla er
medverkan i kampanjen. Tillsammans med alla er kan vi skapa ett samlat, starkt och helgjutet uttryck och skapa
handlingskraft och framtidstro. Hantera alla delar varsamt och las igenom denna manual innan ni paborjar ert arbete.
Ju mer vi lyckas halla ihop budskapet och de enheter som produceras, desto starkare bli kampanjens paverkan.

Att svana gor skillnad — var med i kampanjen!

Vanligen,
Christian Quarles van Ufford, Marknads- och kommunikationschef
Miljdmarkning Sverige, Svanen

Stockholm 17 februari, 2020
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Svana-kampanjen

Kampanjbeskrivning
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Kampanjoversikt — sa
har ar kampanjen
uppbyggd

Vi planerar att producera flera kampanjer
under aret. Om det kan vara intressant for ditt

foretag att delta som kampanjpartner kontakta

uta.honemann@svanen.se.

Del 1: Forkampanj

Del 2: Partnerkampan]

KAMPANJOVERSIKT

Del 3: Aktivering med
allalicensinnehavare

SAMMANFATTNING

Lansering av ordet svana genom en
webb-tv serie.

Gemensam annonsering med elva
licensinnehavare (kampanjpartner)
som har investerad i kampanjen for
att kommunicera sina
Svanenmarkta varor och tjanster.

Alla licensinnehavare kan delta i
kampanjen.

HUVUDBUDSKAP Svana ditt liv med Brita Zackari! Svana med Svanenmarkta Att svana gor skillnad!
produkter!
#svanadittliv #svana #svana #svana
TIDPUNKT V 5-7 VvV 8-11 V 9- framat

KANALER OCH

- Digital annonsering pa YouTube,

- Digital annonsering pa YouTube,

+ Svanens egna kanaler

MEDIAKOP Facebook, Instagram m fl, v 5-7 Facebook, Instagram m fl v 8-11 + Alla egna och kdpta kanaler
* Nationell utomhusreklam v 7 * Nationell utomhusreklam v 8 som licensinnehavare Vvill
* Instagram, blogg Brita Zackari * Svanens egna kanaler anvanda sig av (t.ex. hemsida,
» Instagram, blogg Frida Ramstedt | « Kampanjpartners kanaler kundklubbar, butiker, intranet)
Trendenser
AVSANDARE Svanen Svanen & kampanjpartner Svanen & licensinnehavare
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mailto:uta.honemann@svanen.se

Del 1: Forkampan;

| del 1 av kampanjen, v 5-7, gjorde vi ett
samarbete med Brita Zackari i form av
en webb-tv-serie dar Brita utforskar hur
man kan sprida ordet svana, och hur
man svanar i sin vardag.

Utover mediakdp utomhus och digitalt
kommunicera Brita verbet svana i sina
egna kanaler for att maximera
spridningen.

Brita ar kand bloggare, Instagram-profil,
poddare, forfattare och tv-profil. Hon har
aven kommunicerat kampanjen pa sin
blogg och pa sitt Instagram-konto.

KAMPANJOVERSIKT

11 stycken filmer med Brita samt artiklar om hur man kan
svana sin vardag

Kampanjsida pa www.svanen.se/svana,

Svana ditt liv med Brita Svana din mat Svana ditt liv med Brita Svana din morgonrutin
Zackari! - "Jag har en Zackari! - En cowboy
pangidé! — SVANA!" som svanar?

*Syana ar ett ord
som sma

Svana din shopping Svana ditt liv med Brita Svana din stadning Svana ditt liv med Brita
Zackari! — Peppen pa Zackari! — Hylla ndn som
&vc:n att svana svanar!

Svana ditt liv

Instagram inlagg pa
@britazackari

Blogg inlagg pa
brita.elle.se

britazackari
Bezahlte Partnerschaft

Utomhusreklam

A

- jor hallbart valbart
N 9
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http://www.svanen.se/svana

Del 2: Partnerkampan;

Gemensam annonsering med elva
licensinnehavare (kampanjpartner) som
har investerad i kampanjen for att

kommunicera sina Svanenmarkta varor
och tjansteriv 8-11.
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Innehéll svanen.se/svana
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Svana din husdrom med Svana din tvattid med
Movehome A+

KAMPANJOVERSIKT

Sociala medier

IE1  tansforsakringar_soderma « Follow  +

handlingar, stora som sma. Hos oss

kan du nu svana ditt sparande genom

att investera i Lansforsakringar Sverige
nen

#fastighetsformedling #sérmland
#eskilstuna #katrineholm #nykoping
#strangnas #svana #spara #hallbar
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Be the first to like this




Hur kan ert foretag vara med

och svana?
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s 1: Anvanda kampanjenheterna i era forsaljningskanaler!
DS 2: Kommunicera #svana via era sociala kanaler!

0s 3: Involvera era medarbetare!
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Tips 1: Anvanda kampanjenheterna | era forsaljningskanaler

(t.ex. butik, e-handel, hemsida)



Tips 1

For att gora det enkelt for er att visa att ni
ar med i kampanjen har vi tagit fram en
logotyp i fyra olika utféranden som ni far
anvanda fritt bara ni foljer reglerna:

Ni kan anvanda logotypen pa
produktférpackningar, annonser,
broschyrer, affischer eller banners samt
fér marknadsféring i egna kanaler, till
exempel pa hemsida, nyhetsbrev,
sociala medier eller mejl.

Logotypen far garna anvandas vid intern
kommunikation genom till exempel att
uppmuntra anstéllda att svana och/eller
informera era kunder hur ni som féretag
svanar.

Kampanijlogotypen far inte férvrangas,
redigeras eller pa annat satt franga sitt
grunduttryck eller sina proportioner och
farger. Inga regler finns vad galler
placeringen av logotypen pa material.

Det ar dock inte tillatet att forvrida budskapet

sa att man kan tolka det som att hela foretaget

ar Svanenmarkt om man i sjalva verket bara
har en produkt som ar det. T.ex. far logotypen
inte anvandas i direkt anslutning till
varor/tjanster som inte ar Svanenmarkta.

Vid osakerhet om vad ni far eller inte far gora,

kontakta fredrik.wingvist@svanen.se.

Ladda ner kampanjlogotypen har: www.svanen.se/kampanjer/svana-kampanjmaterial/

Observera att lanken endast &r till for er licensinnehavare och bér inte delas med externt.

Primar 1

Primar 2

Primar logotyp

Med ram for anvandning pa vit
bakgrund, t.ex. mejlsignatur

v
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Att svana
gor skillnad!

Att svana
gor skillnad!

Sekundar logotyp

Nar férg inte passar in till ssmmanhanget

Sekundar 1 ////// { Qg::- gxﬂ{:-]aadl
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Sekundar 2 /////// { Qg g‘(ﬁﬂaadl

K. 4

Alternativ logotyp

| direkt anslutning till specifikt utvalda
Svanenmaérkta varor eller tjanster.

Att svana

gor skillnad!

Tack for att
du valjer
Svanenmarkt!

TIPS 1


mailto:fredrik.winqvist@svanen.se
https://www.svanen.se/kampanjer/svana-kampanjmaterial/

TIPS 1

Foretagsexempel: JM hemsida

< e & jm.se/stockholm-lan/stockholm-kommun/liljieholmskajen/sjoviksbacken/ Mejlsignatur

Sok bostad  Kopaav]JM  Kontakt
Mvh,

Namn Efternamn
VD
namn.efternamn@jm.se

Vi & med i Svanens stora kampan;j! Las mer pa...

Y|

i

Att svana
% { gor skillnad!

Fakta Visningar Bilder Bostdder & prisg

Sjoviksbacken



mailto:namn.efternamn@jm.se

Att svana
gor skillnad!

Attsvana ¥
gor skillnad! ER—

Skiss: Iéelm anjlogotyp pa hylla med Svanenmaérkta varor
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Att svana
\ % { gor skillnad!

Skiss: Displaykampanj i butik, Varta

Fte Riler i Zurichhung
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TIPS 1

Libero: Facebooksida med kampanjlogotypen

Jibero

U)(ssiima
Libero Sverige @ e < RERS Ta hand om det
@LiberoSverige % S 2) LS mjukaste som finns med
) svanenmérkta produkter
Startsida
Inlagg

VideoKiip Wome | oy | Aose | -

)
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Tips 2: Kommunicera #svana | era soclala kanaler!



Tips 2

Anvand #svana for att sprida ordet sa
mycket som mojligt i era sociala kanaler.

Innehall med #svana kommer att hamna i
gott sallskap! Vi pa Svanen, vara
kampanjpartners, konsumenter och
samarbetspartners — ja alla som gillar att
svana har redan bérjat anvanda #svana!

Vi ser garna att ni taggar och delar innehall
med oss pa Svanen.

Instagram @svanenmarkt
Facebook Miljoméarkningen Svanen
LinkedIn Miljomérkning Sverige AB

Vid fragor eller funderingar kontakta garna

cecilia.wilhelmsson@svanen.se

#Fsvana

)
v

TIPS 2
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mailto:cecilia.wilhelmsson@svanen.se

Sa har kan ni kommunicera #svana!

Beratta om hur ert foretag svanar och uppmuntra era kunder!
Ni kanske alltid aker tag, sorterar ut ert matavfall, har digitala
konferenser, har interna hallbarhetstavlingar m.m. Att svana handlar
inte bara om att kdpa Svanenmarkta varor och tjanster. Det ar alla
hallbara handlingar — stora som sma.
Textforslag till inlagg i sociala medier:
o Svana ar ett ord for alla hallbara handlingar, stora som sma.
Tack for att du valjer att svana var/vara Svanenmarkta
varor/varal/tjanst. #svana

o Dina val, vara val och allas val gor skillnad. Att svana gor skillnad!
#svana

o Svana ar ett ord for alla hallbara handlingar, stora som sma.
#svana

o Hos oss kan du svana. Vi pa xxxxxxx ar stolta éver att vara
Svanenmarkta/vara Svanenmarkta xxxxxxx. #svana

Textforslag om era varor/tjanster till era kunder:
o Visste du att med vara... #svana
o Glém inte... #svana

o Var anvandningstips for dig... GOr att svana till en vana. #svana

Ta en bild nar du svanar
och publicera den pa
Instagram, tagga vart

foretag #XXX och #svana
sa har du chans att vinna
fina svanade priser.

s

N4

*Svana ar ett ord for alla hallbara
handlingar, stora som sma

TIPS 2

Q hilding_sangar *

Qv N

Gefallt svanenmarkt und 12 weiteren Personen
hilding_sangar Har du tankt pa hur bra det ar med
avtagbar kladsel? Ett satt att halla sin séng frasch
och forlanga livslangden pa den.

Kika pa var hemsida pa modeller som skulle passa
dig!

#hilding_sangar #madeinsweden #svanadittliv
#svana #scandinavianliving #scandinaviandesign
#familj #allergi #astma

v,

“




TIPS 2
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e Sok English Mina Favoriter

Tips 2

Fa inspiration pa svanen.se/svana hur
Brita svanar och ta aven en titt pa vara
redaktionella texter om hur vara foretag
som ar med i kampanjen svanar. Det
finns texter for manga av vara
produktkategorier.

*Syana ar ett ord§
som sma i

|

Svana ditt liv med Brita

Svana dina blgjor med  Svana ditt liv med Brita Svana din nya bostad

Zackari! —"Jag haren  Libero Zackari! = Kan man med JM
pangidé! — SVANA!" svana sin bebis?

b
i ba

Startsida / Svana ditt liv

Svana diin bebis Svana ditt liv med Brita Svana ditt sparande Svana dina pengar

Svana ditt liv Zackaril - En cowboy ~ med Lansforsakringar
som svanar?

Med ordet svana vill vi inspirera till, och gdra det enklare, att bide prata om
och leva ett mer héllbara liv. Att svana ar alla héllbara handlingar som till
exempel att tervinna, kallsortera, kollektivresa och att inte sldsa eller
Bverkonsumera. Men nar du verkligen behdver ndgot, valj gérna miljémarkta
varor och tjénster som klarat vara harda miljokrav - d& valjer du att leva
hélibart; att svana ditt fiv

Att svana gor skillnad. Sag det, skriv det, gor det. Svana!

Hor garna av dig till oss om du vill veta mer.

Kontakta: cecilia.wilhelmsson@svanen.se



https://www.svanen.se/svana
mailto:cecilia.wilhelmsson@svanen.se

Exempel pa
redaktionella texter

Sa har ser texter om hur man svanar med
Svanenmarkta fonder. Tips och fakta som
namns kan enkelt ateranvandas i inlagg for

sociala kanaler eller i annan
kommunikation.

www.svanen.se/kampanjer/svana/svana-

dina-pengar/

3
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Svana dina pengar

Startsida / Svana ditt liv / Svana dina pengar

Svana dina pengar

Kan man svana sina pengar och sitt sparande? Ja, visst kan man
det! Pengarna i fonder ar inte neutrala, de kan gora nagot bra
och de kan gora nagot daligt. Nar du svanar ditt sparande ger du
dina pengar en mening som syftar till att paverka foretag mot en
mer hallbar riktning.

Tips for att svana dina pengar:

* Spara istallet for att konsumera
* Kop upplevelser istallet for prylar

® Sparai Svanenmdrkta fonder

vad dr en Svanenmarkt fond?

En Svanenmarkt fond innebar att en professionell part utifrdn har kontrolierat
att fonden uppfyller tuffa krav inom hallbarhetsomridet. Det innebér ocksa att
fonden genomfar ett aktivt arbete for att sakerstdlla hdllbarhetsarbetet dver
tid. Du kan lasa mer om Svanenmarkta fonder har och har.

En Svanenmarkt fond innebar ocksa at:

* Fonden helt méste avstd frén investeringar i sarskilda branscher och
foretag. Detta kan rdra sig om foretag som sysslar med vapen, tobak eller
kal eller bryter mot manskliga rattigheter

* Fonden méste genomféra kontinuerliga héllbarhetsanalyser av tdnkbara
placeringar och prioritera de bittre foretagen.

* Fonden ska beratta vilka aktier och obligationer som finns | fonden. Varje
&r maste den ocksd rapportera om sitt hallbarhetsarbete

* Syanenméarkningen uppmuntrar fondens Sgare att aktivt pdverka de

foretag som innefattas i portfdljen.

Fakta om svenska filkets sparande:

Den vanligaste sparformen &r att ha pengama liggande pa ett sparkonto. Men andelen

som sparar i aktier och fonder Gkar med sparkapitalets storlek

= 9 av 10 uppger att de ha ett sparande
* B0 % sparar pa sparkonto

* 65 % sparar i fonder

= 29 % sparar i aktier

I slutet av december 2019 uppgick svenskamas totala fondférmagenhet till hela 5055
miljarder kronor, enligt Fondbolagens férening. Totalt finns 32 Svanenmaérkta fonderna som
sammanlagt férvaltar TI0 miljarder kronor (2019-11-25).

Observera att Svanenmdrkning av en fond inte garanterar fondens avkastning
och indikerar inte hur riskfylld placeringen &r.

TIPS 2

eolebel
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Tips 3: Involvera era medarbetare!



Tips 3

Ni ska vara stolta ver er Svanenmarkning och
kampanjen ger er aven majlighet att skapa intern
nyfikenhet, intresse och engagemang over ert
miljoarbete..

Kampanjen kan aven vara ett satt att framja hallbart
beteende internt.

Tips for intern aktivering:

« Tavling om vem som svanat bast, roligast, mest
uppfinningsrikt.

* Hur mycket kan ni minska matsvinnet pa
kontoret?

* Veckans svana-tips!

Svana din lunch! P".(‘

Denna manad y °
uppmuntrar vi alla
vara anstallda att

ata vegetariskt

*Svana ar ett ord for alla hallbara
handlingar, stora som sma
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TIPS 3

Glém inte att svana nar
du borstar tanderna.
Sténg av vattenkranen

sa sl6sar du inte bort
12 liter vatten i onddan

*Svana ar ett ord for alla hallbara
handiingar, stora som sma

(////// { Attsvana

K74 gor skillnad!
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Kontaktinformation

Fragor kring medverkan i kampanjen:

Uta HOnemann
Projektledare

+46 (0)8-55 55 24 36
uta.honemann@svanen.se

Fragor kring budskap och
anvandning av #svana:

Cecilia Wilhelmsson
Innehallsredaktor

+46 (0)8-55 55 24 22
cecilia.wilhelmsson@svanen.se

Fragor kring layout och anvandning
av kampanjlogotypen:

Fredrik Winqvist

Grafisk formgivare

+46 (0)8-55 55 24 43
fredrik.wingvist@svanen.se
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Att svana gor

skillnad!

Tack till alla licensinnehavare som hjalper oss att skapa
framtidstro och handlingskraft!

Mijsmarkning V) .



