SAMMANSTALLNING AV STADENKAT MARS 2011

Sundare arbetsmiljé, béittre styrning och fler kunder

Miljomérkning Sverige, som ansvarar for Svanen och EU Ecolabel, fragade
sina Svanenmaérkta stadforetag om hur mérkningen paverkat arbetsmiljé,
styrning och ekonomi.

| och med Svanenmaéarkningen har féretagen ékat andelen miljdmarkta kemikalier. Detta
har lett till att personalen f&tt en sundare arbetsmiljé. Personalen har éven blivit mer
motiverad att arbeta med miljéfrégor. Miljdengagemanget har éven férts dver Hill
féretagets kunder.

Styrningen av féretagets konsumtion och inkép har férbéttrats. Medvetenheten om hur
mycket kemikalier som férbrukas har ékat. Slutligen upplever man att man har fatt fler/
kommer att & fler kunder tack vare Svanenmaérkningen.

Det var god svarsfrekvens: 10 av de tolv tillfrégade licensinnehavarna svarade. Halften
av féretagen har haft licens i mer &@n tvé &r, andra &r nya. Deras kunder finns bé&de
i privat och offentlig sektor och har mellan 14 och 600 anstéllda.

Slutsatser fran enkéaten:

1) Féretagets férbrukning av drivmedel till stédfordon har minskat, uppger de féretag som har
statistik dver drivmedelsanvdndningen. Sjélva arbetet med att bli miljdmérkt och klara Svanens
krav innebar att féretaget blir medvetet om sin férbrukning d& de méste bokféra den. | kraven
ingdr till exempel utbildning i Eco Driving, dvs ett bréanslesnélt kérsatt.

2) Andelen miljdmarkta kemtekniska produkter har 6kat, uppger samiliga. Av de tvé svarande,
som inte uppgett att antalet milijdmérkta produkter kat, hade ett féretag redan 100 %
miljdmérkta produkter, och ett féretag saknade statistik att jdmféra med dé& det nyligen

fatt licens.

3) Fler féretag sorterar sitt avfall i fler fraktioner och fler har minskat anvédndningen av plast-
pésar. Kéllsorterings-andan férs vidare till kunderna: “Hjélper kunder bli mer miljdmedvetna”
samt vill “vidareutveckla kunders kéllsortering”

4) Styrning och kontroll av féretaget och fler férbattrats. Samtliga féretag svarar ja och anger

"fokus p& kemikalieférbrukning med automatisk dosering”, "dkat fértroendet mellan kunder
och féretag” “"mer strukturerat miljdarbete”, "vi kréver att v&ra samarbetspartner deklarerar
sitt miljdarbete”, “ser dver inkdp t ex Svanenmadrkta produkter” och "battre ekonomi”.
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5) Stadféretagens kunders miljdarbete har péverkats. En kund till stadféretaget séger

"Har som mal att endast anvénda miljdmarkt stédning”, “stérre intresse fér sortering av avfal
(se @ven punkt 3).
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6) 8 av 10 féretag uppger att personalen har péverkats positivt, blivit mer medveten och mer motiverade
att arbeta med miljéfragor. Anger dven “6kad hélsa”, "bérjat kéllsortera hemma”. De tvé féretag som inte
svarat ja har haft mérkningen fér kort tid s& de har dnnu inte har hunnit stélla frégan till personalen.

7) Féretagets méjligheter att f& nya kunder och vinna marknadsandelar har férbéttrats, svarar 30 % av de
tillfrdgade. 40 % &r nya licensinnehavare och uppskattar att det kommer att bli |Gttare att vinna nya kunder
mm. Man anger bland annat att det &r lattare att vinna kunder som sjélva har en Svanemérkning, till
exempel livsmedelsbutiker. En kund har som mal att enbart anvénda miljémarkt stadning (se punkt 5).

Svanen dr Nordens officiella miljomérke. Svanen gér det enkelt for konsumenter att vilja de bésta produkterna ur miljgsynpunk.
Svanen dr ocksd eft verktyg for foretag som vill visa sitt miljdarbete och samtidigt bidra fill utvecklingen av en héllbar produktion.
Miljgmdrkning Sverige ansvarar for Svanen och EU:s motsvarighet EU Ecolabel. Lds mer pd www.svanen.se

Vill du f& de senaste nyheterna?

twitter.com/svanen

f facebook.com/MiljomarkningenSvanen
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MILJOMARKNING SVERIGE AB - 118 80 Stockholm - Besoksadress: S:t Paulsgatan 6 -
tel 08-55 55 24 00 - fax 08-55 55 24 01- svanen@svanen.se - www.svanen.se -




