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Nagra ord fran var marknads-
och kommunikationschef

Sommaren 2023 lanserade Svanen sitt forsta
nordiska kampanjkoncept nagonsin. Med en
gemensam nordisk rést och ett sammanhallet
uttryck kommunicerar vi samma sak, pa samma
satt.

Kampanjkonceptets syfte ar att beratta vad
Svanenmarkningen ar och hur vi skiljer oss fran
andra markningar. Svanen, som Nordens officiella
miljomarkning, vill beratta hur tuffa krav vi stéller,
att vi staller krav utifran livscykelperspektiv och
helhetssyn. Att vi gor det med engagemang,
hangivenhet och expertis och att vi aldrig tummar
pa kraven.

Konceptet visar bredden av utbudet av
Svanenmarkta produkter. Allt ifran tvattmedel till
malarfarg, ljus och hotell. Det berattar vilket
oerhort arbete ni som licensinnehavare har
genomfort for att klara vara krav och att Svanen
ar svar att fa men latt att valja fér alla som vill
gora bra val for klimat, miljé och halsa.

Vi hoppas att ni som licensinnehavare vill vara
med och sprida kampanjkonceptets budskap
genom att beratta om era Svanenmarkta varor
och tjanster. Hur svart det var att fa en
Svanenmarkning, men att ni klarat varenda krav
och att ni darmed gjort det enklare for
konsumenterna att géra battre val for miljon.

Ta del av denna guide och anvand materialet i er
kommunikation.

Ju fler vi ar som kommunicerar samma budskap,
desto starkare blir paverkan att valja
Svanenmarkt.

Svanen — Svar att fa. Latt att valja.

Christian Quarles van Ufford
Marknads- och kommunikationschef
Miljdmarkning Sverige
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Svanen ar ett valkant varumarke som nordiska
konsumenter kanner igen och litar pa

95% 67 %

av de nordiska konsumenterna av de som kanner igen Svanen
kanner igen Svanen. litar pa markningen.

60% 58 %

av de nordiska konsumenterna av de nordiska konsumenterna

tittar efter Svanen nar de ska ar mana om vad de som

valja bland produkter. personer kan gora for att skydda
miljon.

Nordisk konsumentundersékning p& uppdrag av Nordisk Miljoméarkning (IPSOS 2022)




0% 48 %

har forstatt budskapet att har fatt storre forstaelse for hur
Svanen gor det |attare att valja viktig Svanen éar

varor eller tjanster som ar battre

for miljon.

8% 63%

sager att de kommer titta oftare  har forstatt budskapet att
efter Svanen i framtiden Svanen finns pa manga olika
typer av varor eller tjanster som

1 3 har agerat efter att ha sett kampanjen, t ex
av genom att titta efter Svanen i butik

Kampanjmatning utférd av Annalect, juni 2023
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Kampanjkoncept

Konceptbeskrivning och tagline




Svanens alla krav

Med det har kampanjkonceptet vill vi lyfta fram hur svart det ar att uppna en
Svanenmarkning. Hur noggranna vi ar och vad som skiljer oss fran andra
markningar.

Samtidigt vill vi visa upp det breda utbud av Svanenmarkta varor och
tjanster som finns.

| kampanjen berattar vi om Svanen genom vittnesmal fran varor och tjanster
som har férsdkt fa en Svanenlicens. Inte genom de som har lyckats och
klarat kraven, utan genom de som inte klarade det.

Du har lagt ner mycket arbete pa att uppfylla alla Svanens krav. Det ar vart
att lyfta fram den insatsen for en publik som blir allt mer intresserad av att
gora bra val for klimat, milj¢ och halsa.
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Svar att fa.
Latt att vilja.

Positionerar Svanen so'r'n det strangare
miliomarket och berattar att vi gor det lattare
for konsumenter i deras vardagliga kopbesiut.
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Kampanjkit

Logo och texter att anvanda i eget
material




Sa far du mest nytta av materialet

Var stolta 6ver er Svanenmarkning!

Anvand copytexter och kampanjlogotypen! Texterna ar gjorda fér att passa
alla typer av varor och tjanster. Vill du lyfta er specifika Svanenmarkta vara
eller tjanst och de krav ni kampat sa hart fér att uppna, ta hjélp av de texter
som finns pa kriteriesidan for er vara eller tjanst.

Har hittar du alla Svanens krav.

Anvind Svanens nya tagline: Svar att fa. Latt att vilja.

Anvand Svanens nya tagline "Svar att fa. Latt att valja” (som ocksa finns som
kampanjlogotyp). Den positionerar Svanen som den strangare
miljdmarkningen, vilket satter ljuset pa det harda arbete ni gjort for att na upp
till Svanens krav.

Beratta er historia

Anvand kampanjperioden for att ta tillfallet i akt att beratta historien om er
produkt och Svanenmarkningen. Genom att kommunicera och beratta om
era Svanenmarkta produkter gor du det lattare fér konsumenterna att gora
bra val for miljo, klimat och halsa.
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Anvand enheterna i detta kampanijkit
och gor ert eget material. De kan
anvandas i annonser, i egna kanaler,
ja i princip dverallt!

Och dela garna vara videor och
SoMe-inlagg i era kanaler.

Y
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https://www.svanen.se/att-svanenmarka/kriterier-ansokan/fasta-branslen-och-upptandningsprodukter-087/

Copytexter

Vi har tagit fram copytexter i tre olika langder. Det ar fritt fram att anvanda delar av
texterna, eller i sin helhet, nar ni kommunicerar era Svanenmarkta varor/tjanster.

1"

Mini

Vi valde Svanen for att det ar en av varldens
tuffaste miljomarkningar.

Vi gjorde det for dig. Och for miljon.

Vi ar stolta 6ver att vi klarade det!

Midi
Vi valde Svanen for att det ar en av varldens
tuffaste miljomarkningar.

Vi gjorde det for dig. Och for miljon.

Att bara ta hansyn till en enda miljdaspekt ar
knepigt nog. Men Svanen staller krav pa alla
relevanta delar, fran resurseffektivitet och
kemikalier till klimat och biologisk mangfald —
under produktens hela liv.

Vi ar stolta dver att vi klarade det!

Maxi
Vi valde Svanen for att det ar en av varldens
tuffaste miljomarkningar.

Vi gjorde det for dig. Och fér miljon.

Att bara ta hansyn till en enda miljoaspekt ar
knepigt nog. Men Svanen staller krav pa alla
relevanta delar, fran resurseffektivitet och

kemikalier, till klimat och biologisk mangfald.

Och for att géra det annu svarare: Har du hort
talas om "livscykelperspektiv'? Det har vi. Det
innebar att ta hansyn till hela produktens liv, fran
ravaror, produktion och anvandning till
ateranvandning, atervinning och avfall.

Vi ar stolta 6ver att vi klarade det!
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Kampanjlogotyper

Sa har ser de olika kampanjlogotyperna ut — anvand dem garna
nar ni kommunicerar era Svanenmarkta varor och tjanster.

Svart dvertext,

vit text under svart overtext,

vit text hogerstalld

N/ S

Svar att fa.
Latt att valja.

Q‘P“ENMAJ%\
/ Svar att fa.
.////// Latt att valja.

Svart 6vertext,

Svart 6vertext,
svart text under

svart text hogerstalld

Gron overtext,

vit text under Gron Gvertext

vit text hogerstalld

Svar att fa.

Latt att valja.

Svar att fa.
Latt att valja.

Gron overtext,

svart text under LT 0

svart text hogerstalld

Dessa finns tillgangliga
som animerade versioner
pa svanen.se

Svar att fa.
Latt att valja.

Svar att fa.
Latt att valja.




Grafiska riktlinjer

Anvand endast kampanjlogotypen i samband
med varor eller tjanster som ar Svanenmarkta.

Det ska tydligt framga vilka varor eller tjanster
som ar Svanenmarkta och vem som ar
avsandaren av kommunikationen.

Placeringen av kampanjlogotypen beror pa om
alla varor/tjanster i marknadsféringsmaterialet
ar Svanenmarkta eller bara nagra av dem.

Om inte alla varor/tjanster i marknadsférings-
materialet &r Svanenmarkta ska det tydligt
framga vilka produkter som ar markta och
vilka som inte ar det.

Se till sa att foretagets egen logotyp och
kampanjlogotypen balanserar varandra
storleksmassigt.

Kampanjlogotypen kan anvandas i alla typer
av marknadsféringsmaterial.

Svar att fa.
Latt att valja.




Exempel pa hur en annons kan se ut
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Complete
Colour

Vi valde Svanen for att det ar en av
Varldens tuffaste miljomarkningar.

Vi.gjorde det for dig.

Oeh for miljon.

.4

Svar att fa.
Latt att valja.

Yes, vi klarade det!

Vi valde Svanen for att
det ar en av varldens
tuffaste miljdmarkningar.

Vi gjorde det for dig.
Och for miljon.

Att bara ta hansyn till en enda
miljdaspekt ar knepigt nog.
Men Svanen staller krav pa alla
relevanta delar, fran resurs-
effektivitet och kemikalier till
klimat och biologisk mangfald.

Och for att gora det annu
svarare: Har du hort talas om
"livscykelperspektiv"? Det har vi.

Det innebar att ta hansyn till hela produktens liv,
fran ravaror, produktion och anvandning till _eu.,

ateranvandning, atervinning och avfall. //////

N 4
Svar att fa.
Latt att valja.

Vi ar stolta 6ver att vi klarade det.




Fler inspirationstexter

Det har ar nagra exempel pa texter som du kan anvanda bade i tryck och pa digitala ytor. Anvand dem
som inspiration for att fa igang din kreativitet! Om du kor fast ar det bara att hora av dig. Vi hjalper dig

vidare.

Exempel 1

Vi valjer Svanen.

Inte for att det ar 1att, utan for
att det ar svart.

Svart for oss att klara alla tuffa
krav.

Men latt for dig nar du vill géra
ett mer miljomedvetet val.

Svanen — Svar att fa. Latt att
valja.
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Exempel 2

Vi valde Svanen — och de
godkande oss!

Manga/dussintals/alla vara
produkter har klarat Svanens
tuffa krav.

Vi har gjort det harda arbetet
for att driva oss sjalva framat —
och for att gora det enklare for
dig att gora battre val for
miljon.

Svanen — Svar att fa. Latt att
valja.

Exempel 3

Det ar inte latt att bl
Svanenmarkt. Men vi ar inte
ute efter |att. Vi stravar efter
battre — battre for miljén, battre
for dig.

Det ar darfér Svanen och dess
tuffa miljokrav ar sa viktiga for
0SS.

Las mer om vad Svanen
betyder fér oss/Lar kdnna
Svanen/Kolla in vara
miljdmarkta produkter/tjanster:
lank

Svanen — Svar att fa. Latt att
valja.

Vi valjer Svanen.
Inte for att det ar latt,
utan for att det ar svart.
Svart for oss att klara
alla tuffa krav.

Men Iatt for dig nar du
vill gora ett mer
miljomedvetet val.

Svanen — Svar att fa.
Latt att valja.

Hard td get: |+
Easy to c[\oose.



Ytterligare inspiration — exempel
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Complete
Colour

Det ar inte 1att att bl
Svanenmarkt. Men vi ar inte
ute efter latt. Vi stravar efter
battre — battre for miljon,
battre for dig. Det ar darfor
Svanen och dess tuffa

miljokrav ar sa viktiga for oss.

Svanen.
Svar att fa. Latt att valja.

Vi véljer Svanen. Inte for

att det ar |att, utan for att

det ar svart. Svart fér oss
att klara alla tuffa krav.

Men latt fér dig nar du vill
gora ett mer
miljdmedvetet val.

Svanen.
Svar att fa.
Latt att valja.

Hard to get:
Easy to.choose.

ae
)

Vivalde Svanen — och de
godkande oss! Vara stolar
har klarat Svanens tuffa
krav. Vi har gjort det harda
arbetet for att driva oss
sjalva framat — och for att
gora det enklare for dig att
gora battre val for miljon.

Svanen.
Svar att fa. Latt att valja.
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AV VARLDENS
TUFEASTE B -
MILJOMARKNINGAR - % = &
-

o R e A Inspireras av andra

JARAT
wil JJ R

Har ar nagra exempel pa hur
kampanjkitet kan anvandas.

Majoriteten av exemplen ar fran

r'l = O 2N p sociala medier men det gér
S E ttf ‘j 7 (B sl e sjalvklart bra att kommunicera i de
Sl g U R kanaler som passar er bast —

Latt att yalja. ] . = | annonser, pa hemsidan, pa
SES+ M Fyrafbrdelar med , . o _ ,
‘ Svarbnmiieie butikshyllan, pa férpackningar, i
. - informationsmaterial eller via
vttt 4 A aterforsaljare.
Latt attvlblja, 3 i : ‘
] : -\ &:w‘“/_\_, \livalde Syanen (or att det
) : M ST AR R, ar en av varldens tuffaste
: { most ambedra (tuttaste) miltorknnass, miljomarkningar.

Vi glorde del 10 dg: Och migto
2 4

Y
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Inspireras av andra — Norden

Exempel fran Norden pa hur licensinnehavare har gjort

SVANEMERKET -
ET AV VERDENS
STRENGESTE OG
MEST.AMBISIOSE

WILJOMERKER

Land: Norge

Producent: Kahrs Norge

Svaert at fa,

Let at vaeige.

Land: Danmark
Producent: Stadsing

NN,
23

N4

Svar att fa.
Latt att valja.

= Depend

" NAGELLACK
REMOVER

Land: Sverige
Producent: Depend Cosmetic

/////‘a;
i

LIOMAR

Vaikea saada.
Helppo valita.

Land: Finland

Producent: Gasum Oy

v,
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tom ihag att anvanda hash‘en och tagga ':?"{,’," ‘ a inldgg pa sociala
~ medier! Manga inlégg samtidigt med samma budska c aror och tjanster

~

Instagram: @svanenmarkt
Facebook: @MiljiomarkningenSvanen:
LinkedIn: @Miljéméf!}ming Sverige AB

— =

Lar;ka garna till var kampanjsida:

&M &
| Wwwv.svanen.se/svar-att-fa




Kontakta oss

Linnéa Hallgren Fredrik Winqvist
Projektledare Grafisk formgivare
linnea.hallgren@svanen.se fredrik. wingvist@svanen.se

Svanenmarkt ,/({I/;/
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