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Bakgrund

Det &r brattom om varlden ska na
de globala malen i Agenda 2030,
FN:s fardplan for en hallbar utvek-
cling. Vi star inféor enorma utman-
ingar med tanke pa klimatkris

och utarmning av den biologiska
mangfalden som dventyrar hela var
planets overlevnad.

Hallbar upphandling blir da ett viktigt
verktyg for att bidra till en mer hallbar
utveckling. Den svenska Agenda 21-
delegationen uppmanar regering och
fortroendevalda att fokusera pa det
(SOU 2019:13).

Infér EU-valet 2019 ville Miljomark-
ning Sverige fa en bild av det aktuella
kunskapslaget och ambitionsnivan
hos de svenska kandidaterna. Darfér
skickade vi ut en enkat till de tio som
toppar listorna fran de partier som
finns representerade i EU-parlamentet
idag.

Syftet med enkaten ar att battre
kunna vagleda och informera svenska
EU-parlamentariker om hur hallbar
upphandling kan bidra till klimat- och
miljomal som ex. FN:s Agenda 2030.

Med hallbar upphandling menar vi
upphandling som bade ar miljo-
massigt och socialt hallbar.

Varje ar omsatter den offentliga mark-
naden inom EU 2.000 miljarder euro,
hela 14 % av EU:s BNP, medel som
framst kommer fran skatteintakter.

Men alltfor f& upphandlingar staller
krav p& miljo och sociala aspekter,
menar EU-kommissionen. Mer an
halften, 55 % av alla upphandlingar,
anvander enbart lagstapris som krav
pa det som upphandlas. Det indik-
erar att det inte tas tillracklig hansyn
till hallbarhetsaspekter. Vilket i sin
tur strider mot det faktum att EU:s
medlemsstater har enats om att ta
ansvar for miljo och sociala aspekter
vid offentlig upphandling.

EU har en strategi for gron och socialt
hallbar och innovativ upphandling.
Den ambitionen slds ocksa fast i EU:s
upphandlingsdirektiv som inforlivats i
Lagen om offentlig upphandling, vilket
innebar att offentlig sektor bér hansyn
till miljo och sociala aspekter vid upp-
handling.



https://agenda2030delegationen.se/
https://ec.europa.eu/docsroom/documents/25615
http://ec.europa.eu/growth/single-market/public-procurement/strategy_en

® Skapa allianser dver partigranserna, saval i riksdagen
som i EU-parlamentet. Enighet ger Iangsiktighet i upp-
handlingsarbetet och bidrar till att snabbare nd miljo-
och klimatmal.

Miljomarkning Sverige
: e Satta mal sa att offentlig upphandling blir ett resurs-
\/| | ‘ att d e S\/e m S ka och kostnadseffektivt verktyg for att nd Agenda 2030

malen i FN:s forplan for en hallbar utveckling.

E U ¥ pa r| a m e mta ﬂ Ke rm a e EU:s egna organ ska vara ett foredome for saval med-

lemslanderna som resten av varlden genom hallbara

ska arbeta tor att nksp

e Forenkla EU:s lagstiftning om upphandling sa att det
bli annu enklare att anvanda miljomarkning i upphand-
lingsprocessen.




Slutsatser

Var analys visar att det finns en parti-
overskridande samsyn om att hallbar
upphandling ar en viktig fraga att driva i
EU-parlamentet. Det ar en lovande faktor
infor ett framtida samlat grepp om hallbar
upphandling och som kan vara langre an en
mandatperiod. Vi ser det som ytterst nod-
vandigt for att Sverige och EU ska kunna
bidra till att na malen i Agenda 2030.

Nastan alla kandidater, 97 %, amnar driva
frdgan om hallbar upphandling. Nastan lika
manga, 93 %, uppger att de driver fragan
redan idag.

Amnar du driva frdgan om
hallbar upphandling i EU?

Ja, delvis ® Nej Vet inte

97 % amnar driva fragan om offentlig upphamd\img“

Kannedomen om att anvanda miljomarkning
vid upphandling ar god. 77 % av kandida-
terna har kunskap om EU:s upphandlings-
direktiv/Lagen om offentlig upphandling,
LOU. Faktum ar att EU-direktivet slar fast
att offentlig sektor bor ta hansyn till miljé
och sociala aspekter vid upphandling och
att markning kan anvandas direkt i proces-
sen (LOU: 2016:1145 12 8). Detta galler
miljomarkningar av Typ 1 (ISO 14 024) som
t.ex. EU Ecolabel och Svanen.

Samtidigt ar det mindre tillfredstallande att
en av fyra inte kanner till (svarat nej/vet gj)

Driver ditt parti frdgan om
hallbar upphandling i EU?

Ja, delvis @ Nej Vet inte

att det ar resurseffektivt att anvanda miljo-
markning vid upphandling. Om en fjardedel
av vara fortroendevalda inte har den kun-
skapen, riskerar vi att vara gemensamma
resurser anvands mindre effektivt.

Att stalla krav pa miljomarkning sparar alltsa
tid och resurser. Bade infor, under och efter
en upphandling. Miljomarkning erbjuder
uppdaterade tuffa krav och marknings-
organisationer star for kontroll och upp-
foljning. Las mer i Miljomarkning Sveriges
vagledning.

Kanner du till att nya LOU majliggor att
stalla krav pa miljomarkning?

@ Ja @ Nej Vet inte
I



https://www.svanen.se/inkop-och-upphandling/upphandlingsguide/
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En annan oroande insikt fran var studie ar
att den gamla myten om att miljomarkning

i offentlig upphandling automatiskt leder till
dyrare varor och tjanster lever kvar.

Nastan 4 av 10 uppger att de "haller delvis med”
om att miljomarkning leder till dkande kostnader
for den upphandlande organisationen. Sa ser
faktiskt inte den aktuella prisbilden ut langre. En
undersdkning fran danska Miljostyrelsen visar att
grona produkter ar konkurrenskraftiga. Miljokrav
med hjalp av Svanens och EU Ecolabel:s kriterier
kan stallas i offentlig upphandling utan att
upphandlaren riskerar hogre kostnader.

Vi anser att det ar av hogsta vikt att politiker i
EU-parlamentet sprider kunskap om det aktuella
prislaget for att bidra till att EU:s offentliga sek-
tor staller om sina offentliga inkop och staller
miljdmadssiga hallbarhetskrav.

Att upphandlare har stallt krav pa Svanen och EU
Ecolabel har bidragit till att fler produkter kom-
mit ut pa marknaden och prislaget sjunkit. Sedan
kan man alltid diskutera hur lang avbetalningstid
som ska beraknas? Vad ar vardet av hallbar upp-
handling? Kostnaden kanske till och med minskas
pa langre sikt med tanke pd att battre varor och
tjanster ur miljosynpunkt konsumeras.

® Upphandling med krav pa miljomarkning leder till
Okade kostnader for den upphandlande organisationen

23 % —— —37%

33 %

@ Haller helt med Haller delvis med @ Varken eller @ Haller inte med Vet gj

”Kostnaden kanske till och med minskas
pa langre sikt med tanke pa att battre
varor och tjanster ur miljosynpunkt
konsumeras N Miljomarkning Sverige



https://www.svanen.se/artiklar/grona-inkop-ar-inte-dyrare/

Aven myten om att det inte skulle finnas tillrdckligt stort
utbud av grona varor och tjanster lever kvar. 37 % av
kandidaterna anser att det inte finns tillrackligt utbud av
produkter for att stélla krav pa miljomarkning i upphandling.
Mer an halften, 53 %, haller forvisso inte med.

Det finns ett stort utbud idag av varor och tjanster som kontrol-
leras av tredjepartscertifieringar for markning med miljé och
sociala hallbarhetskrav. | Sverige finns det sammanlagt 48.769
olika typer av varor och tjanster (april 2019) som har kontrol-
lerats av markningsorganen som star bakom Fairtrade, KRAV,
Bra Miljoval, TCO Certified, MSC, Svanen och EU Ecolabel. Dessa
markningsorgan samarbetar i ett gemensamt upprop for
modern, hallbar upphandling: #ModUpp2020. Samtliga
markningar finns pa EU-niva.

Idag finns ett naringsliv med ett gront utbud. Men vi moter allt
for ofta foretag som upplever att de inte premieras i upphand-
ling darfor att det inte stalls nog effektiva miljokrav. Till exempel
ar kraven som stadlls inte tillrackligt kopplade till de varor och
tjanster som ska upphandlas. Vi haller med Agenda 21-
kommittén om att det finns behov av att tydliggdéra maojligheten
att genomfora hallbara upphandlingar.

Darfor ar vart budskap till kandidaterna att de som politiker
maste vara tydligare med hur vara allmanna medel ska anvan-
das nar de satter mal for sina organisationer. Dessutom anser Vi
det ndédvandigt att ytterligare forenkla lagstiftningen vad galler
markning vid upphandling.

*

Bra Miljoval

N4

®
® @
FARTRADPE '

48. 769 olika typer
av varor och tjanster
med mMmarkning


https://www.svanen.se/nyheter/2015/3/Paradigmskifte-for-upphandling/

Avslutningsvis ar det valdigt tillfredstallande att kandidaterna upplever miljomarkning som ett effektivt verktyg vid offentlig upphandling for:

@ att spara tid och resurser da marknings- @ att gora det lattare att synliggéra hallbarhetsarbetet @ att nd sdval nationella som globala hallbarhes-
och starka kommunen/regionens/myndighetens gréna mal som t.ex. Agenda 2030.

organisationerna skdter kontroll och uppfdljning.
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"Tillsammans kan vibidra till att
gora offentlig upphandling till
ett verktyg att rakna med for
att na malen i Agenda 2030.°

% vd, Miljomarkning Sverige



Om enkaten

@ Skickades ut via e-post till 90 mottagare, de 10 férsta namnen hos samtliga
partier som finns representerade i EU-parlamentet idag. Svarsfrekvens: 33 %.
Tidsperiod: april 2019.

@ En kortare enkat skickades ut till samtliga partier, aven de som inte finns
representerade i EU idag men som har kandidater. Tyvarr blev svarsfrekvensen
alltfor ojamn for att kunna redovisas har.

@ Svarsfordelning mellan partierna:

@ Kristdemokraterna @ Moderaterna 0 Liberalerna
@ Centerpartiet @ Socialdemokraterna @ Miljopartiet
@ Vinsterpartiet @ Feministiskt initiativ Sverigedemokraterna
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