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Hej!

Under 2020 lanserade vi verbet "att svana” som ett samlingsbegrepp for alla hallbara handlingar — stora som sma.
Var ambition ar att bygga en langsiktig kommunikationsplattform kring "att svana” dar vi kan koppla ihop hallbar
livsstil med Svanenmarkta varor och tjanster.

Efter kampanjsuccén fran varen 2020 med 6ver 100 medverkande licensinnehavare, vill vi fortsatta marknadsfora
och sprida Svana-begreppet och uppmuntra hela Sverige till hallbara handlingar — och att valja Svanenmarkt.

Vi hoppas att ni som licensinnehavare vill delta och sprida ordet "svana”. Ju fler vi blir, desto starkare blir paverkan
att valja Svanenmarkt.

For att forenkla for er att sprida budskapet och samtidigt visa upp era Svanenmarkta varor och tjanster, har vi skapat
detta kampanjkit. Det innehaller riktlinjer, tips och exempel som goér det enkelt for er att medverka i kampanjen. Nar vi
tillsammans skapar en gemensam kommunikation blir genomslagskraften sa mycket stérre och vi kan inspirera
svenska folket till bade handlingskraft och framtidstro!

Las igenom manualen innan ni paborjar ert arbete. Ju battre vi lyckas halla ihop budskapet och de enheter som
produceras, desto starkare bli kampanjens paverkan.

Att svana gor skillnad — var med och svana ni ocksa!

Christian Quarles van Ufford
Marknads- och
kommunikationschef
Miljdmarkning Sverige (Svanen)
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Kampanjoversikt

« Hur kampanjkonceptet svana skapar
varde och effekt for licensinnehavare

» Kampanjaret 2021
* Viktiga datum




Hur kampanjkonceptet svana skapar varde och effekt for licensinnehavare

Kampanjer med kreativ hojd

2020 introducerade Brita Zackari ordet "svana” i var stora kampanj. | en
slags stafett for hallbara handlingar tog artisten Linnea Henriksson
kampanjen vidare och visade annu fler majligheter till att svana.

Under sommaren och hdsten 2021 kommer vi presentera ytterligare tva
kampanjnedslag som syftar till att fa hela Sverige att svana!

Spana in tidigare kampanijfilmer har: Brita & Linnea

Kampanjmaterial for alla

Alla licensinnehavare har mdjlighet att vara en del av Svana-kampanjen
genom att anvanda Svanens kampanjmaterial som presenteras har. Vi
har skapat detta kampanjkit som vi hoppas hjalper er att komma igang.

Har presenteras olika enheter som ni kan anvanda for att med egna

insatser sprida ordet svana och uppmarksamma era Svanenmarkta varor
och tjanster.
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For mer information kontakta: uta.honemann@svanen.se



https://www.svanen.se/svana-ditt-liv/
https://www.svanen.se/svana/
mailto:uta.honemann@svanen.se

Vinterkampanj

Sommarkampanj

Hostkampanj

Svanens
kanaler
&

kampanj-

t

Under hela aret sprider Svanen
innehallet kring svana pa alla
kanaler. Vi uppmuntrar alla
licensinnehavare att anvanda sig
av konceptet I6pande.

Kampanjaret 2021

Vid tre tillfallen under aret kommer vi att marknadsféra och
sprida Svana-begreppet och uppmuntra hela Sverige till
hallbara handlingar, och att valja Svanenmarkt.

Forst ut ar var vinterkampanjen som genomfoérdes i
februari, darefter kommer en sommarkampanj med start i
juni och en hostkampanj med start i november. Mellan
kampanjperioderna kommer Svanen Iopande att sprida
Svana-budskapet i digitala kanaler.




Viktiga datum

Svana-kampanjen ar aktuell aret runt, aven om storre insatser gors under vissa perioder. Passa pa att
kommunicera svana och marknadsfora era Svanenmarkta varor och tjanster under dessa perioder.




Inspiration fran
tidigare kampanjer

 Digital marknadsforing
 Butiksaktivering




Digital marknadsforing

Libero (Essity) var kampanjpartner under 2020 och anvande 7 '
. ° . : . . . i Svamen 1)
kampanjlogotypen pa bl.a. sin hemsida och i sina sociala medier.
Besokaren kunde enkelt klicka sig vidare och lasa om Liberos
miljdarbete och satsning pa miljomarkta produkter.
Spelar en Svanenmarkning

P— lika stor roll fér dig som
© > ¢ Qe den gir for oss?

AEt svanE
2 | oo skitnad!

Ta hand om det
3 mjukaste som finns

tigt om
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Digital marknadsforing

Movehome (Trivselhus) var med som kampanjpartner 2020

och valde att under kampanjperioden byta ut sitt grafiska manér.

Foretagets logotyp byttes fran réd till gréon, sociala medier och

hemsidan fylldes med inlagg om att svana och Svanen-

markningen. Movehome gjorde aven en intern satsning, som

finns beskriven senare i kampanikitet. Gor svana

till en vana!

%/// { Att svana

ey | 90r skillnad!

®QYV

28 gilla-markeringar
movehome Att svana gér skillnad - gir svana till en
vana! Svana &r ett helt nytt samlingsord fé... mer

Lorem Ipsum dolor sit amet #Svana
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Butiksaktivering

| februari 2021 dekorerades alla
Mios butiker med Svana-budskap P e ///4
och information om vad det innebar : P ks /e
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med Svanenmarkta maobler. . B = BEEEZTTT
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Vartas satsning under kampanjperioden syntes
framst genom mobila produkthyllor med
. . . 7 “ho ST L iy skyltning, reklam pa tv-skarm vid butikskassa och
A+ som ar ett _Svapenmar!ft tvattmedgl sa_tsade Wialaad S g tagline "Svana dina prylar’.
under kampanjperioden pa skyltning i butik genom : v
bland annat displaymaterial, golvdekaler, hyllvippor.
De anvande sig aven av tagline "Svana din tvattid”.

g anadll:uuaqr vogara Minad.
i svanen.se/svana




Kahrs lyfte fram
sin satsning pa
Svanenmarkta
golv genom bl.a.
vaggreklam,
displaymaterial
och flera olika
taglines.

| | Syana*
| dithmatrur
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Marknadsforingsmaojligheter

Kampanijlogotyp och anvandning
Stickers/GIF
Tagline, USP:ar och

miljonytteberakningar

Anvand #svana

Textforslag for innehall i sociala kanaler
Fler satt att visa att ni svanar




Kampanjlogotyp

For att kunna att visa att ni ar med i kampanjen har vi tagit fram en
logotyp i fyra olika utféranden som ni far anvanda fritt bara ni foljer

riktlinjerna: 7
® Anvand géarna logotypen pa produktférpackningar, annonser, broschyrer, ///// Att SV.ana : //// Att svana

- -- Sring i rrrs | 9Or skillnad! | 7 | gor skillnad!

affischer eller banners samt for marknadsforing i egna kanaler, till exempel K '/// 4 g . K//// 4 .

pa hemsida, nyhetsbrev, sociala medier eller mejl.

® Logotypen far anvandas vid intern kommunikation genom till exempel att
uppmuntra anstallda att svana och/eller informera kunder hur ni som
foretag svanar.

¢ Kampanijlogotypen far inte foérvrangas, redigeras eller pa annat satt franga
sitt grunduttryck eller sina proportioner och farger. Inga regler finns vad
galler placeringen av logotypen pa material. / Att svana ‘// // { Att svana

* Det ar inte tillatet att forvrida budskapet sa att man kan tolka det som att hela gor skillnad! ity | 90T skillnad!
foretaget ar Svanenmarkt om man i sjalva verket bara har en produkt som
ar det. T.ex. far logotypen inte anvandas i direkt anslutning till varor/tjanster som
inte ar Svanenmarkta.

Ladda ner kampanjlogotypen har: svanen.se/kampanjer/svana-
kampanjmaterial/kampanijlogotyp/

Observera att lanken endast ar till fér er licensinnehavare och att den
inte bor delas externt.

Tack fér att
// Att svana ‘iicu \;g Ij ear
Vid fragor och funderingar kontakta: fredrik.wingvist@svanen.se. gor skillnad! Svanenmérkt!

v) ..



https://www.svanen.se/kampanjer/svana-kampanjmaterial/kampanjlogotyp/
mailto:fredrik.winqvist@svanen.se

Tips! Anvand kampanjlogotypen pa

flera satt. Har ses exempel pa hur

logotypen kan anvandas i butik, vid

Svanenmarkta produkter eller som en -l v ] L XY wiEciaia, B
del av en butikskampan,;. -t 4 | L b N gor skillnad! &

o

rskillnad! S8

Har kan du svana!

Denna manad erbjuder vi
10% pa alla Svanenmarkta varor

Valkommen in!

'&;/ [ Attsvana

Yeeger | 90T skillnad!




Tips! Skapa egna pins, utbilda er personal i vad svana betyder och
|lat dem vara ambassadorer med en pin fast pa sina arbetsklader.




Stickers/GIF

En sticker eller GIF, som det aven kallas, ar ett animerat
klistermarke. Det finns uppladdat i programmet GIPHY som
finns pa Facebook Messenger, Instagram Stories, Snapchat
och Whatsapp.

® Stickers kan anvandas av bade er som féretag och av
konsumenter. Ni kan dels uppmana era konsumenter att lagga
upp stickers i sammanhang dar de svanar for att visa att de ar
med och sprider svana-rorelsen.

® Ni kan ocksa lagga upp egna inlagg med era produkter pa t.ex.
Instagram Stories och enkelt lagga in Svana-stickers dar.

® | GIF-verktyget pa respektive plattform (t.ex. Instagram
Stories) sOker ni bara pa ett av foljande ord: Jag svanar,
Svanen, Svana, Svanenmarkt, miljo, eko, nordisk
miljomarkning, nordicswan, ecolabel, swan

Se de animerade versionerna

&
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https://giphy.com/svanenmarkt

Tips! Anvand stickers/GIF i annonser och/eller i sociala medier
licensinnehavare konsument

Svana* din BBQ
| sommar

Vlj grillkol med en svanenmaérkning pa sa vet du
att det ar det basta méjliga valet fér miljon. Prova
och se hur det paverkar smaken vid nasta BQQ!

. . oy » -~ : . b
Eit ord for : ﬁallbq_ra . %/ | gor skillnad!
L ora sgm sma
L ’
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Tagline, USP:ar och
miljonytteberakning

Tips nar ni kommunicerar era Svanenmarkta varor och tjanster ar
att anvanda er av en tagline och/eller lyfta fram era USP:ar.

® Tagline ar en devis som ni enkelt kan kommunicera era Svanenmarkta
produkter med pa ett fyndigt satt, t.ex. svana dina prylar, svana din vardag,
svana ditt badrum, svana din stadning osv.

® USP = Unique Selling Point (unik konkurrensfordel). Just era USP:ar
informerar era kunder varfor era produkter/tjanster klarat Svanens harda
krav och ar ett miljdmassigt bra alternativ. Det ar olika USP:ar for olika
produkter/tjanster. Ni hittar USP:ar for er produktyp HAR

® Miljonytteberakning — En bild sdger mer an tusen ord. Med konkreta
exempel som visar pa miljonyttan, illustrerar effektivt hur Sverige kan spara
pa resurser och bidra till att na miljé- och klimatmal genom miljémarkning.
Ett exempel: Om alla ljus som férbrukas i Sverige under ett ar skulle vara
av stearin i stallet for paraffin, motsvarar det koldioxidutslappen fran nast
intill 67 000 bilar.

Behdver ni hjalp med att formulera era USP:ar sa att de blir tydliga

och korrekta, tveka inte att kontakta cecilia.wilhelmsson@svanen.se

v .

b4

Svana*
ditt svall

vana*

n trivsel

Svana*
dina blgjor

Svana ditt dromkok!

Hég kvalitet »
Tuffa kemikaliekrav »
Hallbart odlat trd >

M.
MARBODAL



https://www.svanen.se/att-svanenmarka/kriterier-ansokan/
mailto:cecilia.wilhelmsson@svanen.se

P .

. .. . D . . Exempel pa enkel miljonytteberakning pa
Exempel pa tagline i utomhusreklam Exempel pa USP:ar i hiss pa konferensanlaggning badrumsspegel i hotell
o — e, I Em = 7. W - :

—— GI6ém inte att svana nar
; du borstar ténderna.

/ Att svana Stf-ing"av vatt_enkranen
///A’ { gor skillnad! sa sldsar du inte bort

iy 12 liter vatten i ontdan

Svana* din
sovrumsvagg

*Svana dr ett ord fér alla hallbara
handlingar, stora som sma

Visste du att du just nu
befinner dig pa en
Svanenmarkt anldggning?

Har svanar* vi genom att
A
bland annat... ////// { ttsvana

Svanenmadrkt farg
Licensnummer 4086 0027

...sortera vara sopor K74 gor skillnad!

...servera ekologisk mat
...spara vatten och energi
...anvanda miljomarkta
rengéringsprodukter

*Svana ar ett ord for alla hallbara

7, | Attsvana handlingar, stora som sma

gor skillnad|




Svanenmarkt virké

ff " [ Licensnummer 3086 0007 _
1/8B I | 1tk
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: o 7, | Att sy
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handiingar, stera sorm sma, W

Exempel pa tagline
pa portabel
butiksskyltning

Exempel pa USP:ar
i kundvagn

Svanax* din
sovrumsvagg
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Anvand #svana

Aktiveringen av Svana-kampanjen far stérst genomslag
om ni satter en hashtag pa era inlagg.

Innehall med #svana kommer att hamna i gott sallskap!

Vi pa Svanen, vara kampanjpartner, konsumenter och
samarbetspartner — ja, alla som gillar att svana har redan borjat
anvanda #svana!

Dela och tagga oss garna nar ni publicerar inlagg:
Instagram @svanenmarkt

Facebook Miljomarkning Svanen

LinkedIn Miljomarkning Sverige

Vid fragor eller funderingar kontakta cecilia.wilhelmsson@svanen.se



mailto:cecilia.wilhelmsson@svanen.se

Textforslag for innehall pa sociala medier

Svana ar ett ord for alla hallbara handlingar, stora som sma. Tack for att du valjer att svana genom att valja vara Svanenmarkta produkter!
#svana

Svana ar ett ord for alla hallbara handlingar, stora som sma. #svana

Hos oss kan du svana genom att gora hallbara val i var butik. #svana

Vi pa XXX ar stolta dver att ha Svanenmarkta produkter! #svana

Visste du att vi pa XXX svanar? #svana

Glém inte att svana nar du handlar hos oss! (Svana ar ett ord for alla hallbara handlingar, stora som sma) #svana

Gor att svana till en vana, bli stammis hos oss! #svana

Visste du att vi pa XXX har klarat Svanens harda krav? Sa nar du kdper vara produkter/tjanster sa svanar du! #svana

Svanen stéller extremt tuffa miljo-, halso- och kvalitetskrav. Att svana genom att minska belastning pa miljon ar en sjalvklarhet for oss.
#svana

Dina val, vara val och allas val gor skillnad. Att svana gor skillnad! Tack for att svanar nar du valjer vart Svanenmarkta XXX! #svana
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Exempel pa inlagg som anvande #svana

SENASTE
#svana

== cottover - Folj

33 gilla-markeringar

cottover Med anledning av Alla @ Dag
(14 feb) vill vi uppmarksamma vara
Cottover Heroes som arbetar och... mer

For 3 dagar sedan

A Qa B & v

SENASTE
#svana

K° akesund... - Foljer

vavy

13 gilla-markeringar

akesundvall Svana* ditt resande! Att ha
tillgang till bil behoéver inte betyda att du
maste st som agare. Ett hallbart... mer

greencarpoolnordic Underbart!
Svana, love it @ Vi hjélper géarna till

A QA B & v

SENASTE
#svana

@ icatorgk... - Fdlj
ICA Torgkassen

Tack for att du svanar!
Att svana &r ett ord for
alla hallbara handlingar,
stora som sma. #svana

m { Att svana

iy | 90r skillnad!

vYQyv

139 visningar

icatorgkassen Antligen dags for
Miljomandag déar vi satter miljéfragan i
fokus! @ Vi har arbetat med... mer
Visa alla 3 kommentarer

svanenmarkt Heia er!

A QA B & v

SENASTE
< #svana

mwe jkanobo... - Fdlj

vav

3172 visningar

ikanobostad lkano Bostad @ svana!
. Att #svana ar att gora hallbara
handlingar i vardagen, stora som... mer
iaschinkler Jag forstéar inte vad du
skriver om. Jag diskar med dem

A QA B &




Fler satt att visa att ni svanar

v

Tv-skarm i personalrum och/eller i butik
Mejlsignatur

Artiklar pa hemsida

Nyhetsbrev

Annonser (digitala/tryckta)
Arsredovisning/hallbarhetsredovisning
Offerter

En\ff bl

Exempel pa mejlsignatur

Mvh,

Fornamn Efternamn
Jobbititel
fornamn.efternamn@foretag.se

Vi ar med i Svanens stora kampanj! Las mer har

Attsvana
@%’ { gor skillna@




Aktivera era
medarbetare




Svana din lunch!

Intern aktivering Denna manad
uppmuntrar vi alla vara
Ni ska vara stolta over er Svanenmarkning och anstillda att ita

kampanjen ger er aven mojlighet att skapa intern
nyfikenhet, intresse och engagemang for ert miljoarbete.
Kampanjen kan aven vara ett satt att framja hallbart vSvana & ett ord f6r alla hallbara
beteende internt. handlingar, stora som sma

vegetariskt

Tips pa intern aktivering:

* Introduktion om Svanen for alla (ny)anstallda! Till exempel
genom infoblad, visa kampanjfilmer m.m.

+ Informationsskyltar! Paminn anstallda genom att satta upp /////// { Ag g\léﬁl?\il d
informationsskyltar. Sy g :

* Veckans Svana-tips! Dela med er om vad ni kan svana pa
jobbet eller utanfér jobbet. Till exempel aka kommunalt, valja
vegetariskt osv.

« Tavling! Vem svanar bast, roligast, mest uppfinningsrikt?

Formulera er egen text

* Svana era inkop! Se over era inkép och prioritera miljomarkta
leverantorer inom tryckeri, tvatteri, arbetsklader,
kontorsmaterial, mobler osv.

)5
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Movehome (Trivselhus) satsade under 2020 pa en Sabina var diplumerude

intern aktivering genom bl.a. skyltar pa kontoret, i
utbildning om Svanenmarket och uppmuntran att Svunensumnrdnure. Mot Sabina! Hon ar
svana mera. De lyfte aven fram det interna ' diplomerad Svanen-

miljoarbetet pa sociala medier for att inspirera fler. | ol - samordnare och
= A% jobbar med
certifieringen av
Svanenmarkta hus.

Hur svanar du? Vi

svanar sopor och spill!
| var fabrik optimerar vi
P N T det som bli sopor.
e | GOF Skiruadt Traspill flisas och blir
till varme. Pa vara
kontorsenheter sorterar
vi allt fran papper till
matavfall.




Kontaktinformation

Fragor kring medverkan
i kampanjen

Uta Honemann
Projektledare

+46 (0)8-55 55 24 36
uta.honemann@svanen.se

Fragor kring budskap och
anvandning av USP:ar

Cecilia Wilhelmsson
Innehallsredaktor

+46 (0)8-55 55 24 22
cecilia.wilhelmsson@svanen.se

Fragor kring layout och anvandning
av kampanjlogotypen

Fredrik Winqvist

Grafisk formgivare

+46 (0)8-55 55 24 43
fredrik.wingvist@svanen.se

gy abe


mailto:uta.honemann@svanen.se
mailto:cecilia.wilhelmsson@svanen.se
mailto:fredrik.winqvist@svanen.se

Att svana gor

skillnad!

Tack till alla er licensinnehavare som hjalper oss att skapa framtidstro och
handlingskraft!

Milismarkning 4/ .
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