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tycker att det 'a{ viktigt att organi
bakom miljomarkninge



av svenskarna vill att offentlig
prioriterar miljdmarkt | uppha
enligt 2024 ars konsumentunde
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Svanens position

| EU Green Deal
Faststallt att officiella
Typ 1-miljdmarkningar
spelar en fortsatt viktig roll
for hallbarhetskommunikation

TILLSAMMANS MED SVANEN
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NORDENS OFFICIELLA MILJOMARKNING

Var bredd ar var styrka — manga

och varumarken erbjuder Svane
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0%

litar pa att en Svanenmarkt
produkt ar ett bra
val for miljon

8%

av svenskarna kanner
igen Svanenmarket

Kalla: Nordic Consumer Sustainability-Index 2025 utford av-Opinion pa uppdrqg av Nordisk Miliomdrkning



VAD AR SVANEN

Darfor kan du lita pa Svanen

Svanen ar en
Typ 1-markning

Det betyder att vi foljer
en officiell ISO-standard
14024 som kraver att vi ar
oberoende, att vara krav
ar transparenta och finns
tillgangliga for alla, att
kraven skarps och har
liveykelperspektiv.

Oberoende &
e vinstdrivande

Svanen ar Nordens officiella
miljémarkning och arbetar
pa uppdrag av de fem
nordiska regeringarna.

Svanens krav beslutas
av en oberoende nordisk
miljdmarkningsnamnd.
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Livscykel-
perspektiv

Svanens krav utgar fran
ett livscykelperspektiv.

Vi bedémer miljopaverkan
pa allt ifran ravaror och
tillverkning, till anvandning
och till exempel om den
kan atervinnas eller hur
avfallet hanteras.

Tidsbegransade
kriterier

Vi utvarderar Svanens

krav efter 3-4 ar och skarper
kraven efter 5 ar, med ny
kunskap fran forskare, vara
oberoende experter och
foretag som leder utveck-
lingen inom hallbarhet i

sina respektive branscher.




Atervinning : RAvaror
och avfall % avaro

Vi tittar pa
hela livscykeln

Anvandning l@] Tillverkning
| E/S =1=]

S~




Svanen ser till Tydliga krav ger battre

helheten

e

De stora mﬂputmanmgarna ar e ok Y R W ne / erpj ,J.. onkret

: - nlse@ eveﬁ'f
till miljon och
gwd-efex DTS S

e‘§tan,da,~%r B “'/ s
| /{ !‘. )‘

i




Du sticker ut

Bara de allra basta i branschen
klarar Svanenmarkningen



Svanen skapar varde
for licensinnehavare
0a manga olika satt

Foretags-
case

Uppféljning

Kontrollbesok

Personlig
radgivning

_ Kommu-
Green Offentlig nikations-
Deal upphandling ; /PR-stéd

Kommunikations-
rattighet

Utbildning

Lednings- och
Saljstod

Marknads-
foring/
kampanjer



TILLSAMMANS MED SVANEN

Mar<ﬂadeO rlng OCh Kundservice och

marknadsféringsmaterial

kommunikation
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Sociala medier och "l
influencersamarbeten \
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sananmarkt
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Reklamkampanjer

" Jag torskade pa bade
halsa och miljo.

/({//5/ Event och

Massor

Swdr att fa
Latt att valia

Press och PR

Pressmeddelande och debatt

.'F)u kanner sakert igen !

det har market

Analys
och planning






Kriterier tas fram eller u

0, @ ®

Hur funkar det nar Svanens

opdateras?

O,

Svanens Kriterieforslag Svanens
experter pé remiss experter
— — = , N
Utvecklar/reviderar Skickas till branschen Eventuella Beslut av
kriterierna och bransch- justeringar kriterier
organisationer av kriterier

O,

Nordic Eco-
labelling Board

Nya och/eller
uppdaterade
kriterier

12 manaders
overlapp



HUR MAN FAR SVANEN

Vad kan Svanenmarkas

Produktgruppen omfattar bland annat:

Kulturevent, som konserter, teaterproduktioner etc.

Affarsevent, som foretagsmaote, seminarier och
workshops

Konferenser

Kongressmoten

Festivaler (campingomraden ingar inte)
Massor/utstallningar

Sport- och hobbyevent
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Politiska event, som politiska veckor, nationella
mo&ten och debatter




HUR MAN FAR SVANEN

Miljotordelar
Svanenmarkta event

]
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Minskar energianvandningen
och Co2-utslapp genom
energieffektivisering

Ersatter fossila branslen med el
och biobranslen

Minskar klimatpaverkan fran
transporter

Undviker engangsartiklar

Sakerstaller effektiv
avfallshantering

V4

V4

V4

V4

Serverar mat med minskat
miljoavtryck samt férebygga
matsvinn

Framjar ateranvandning av
dekorationer

Involverar personalen och
leverantdrer i miljdarbetet

Begrasningar och férbud mot
miljo- och halsofarliga
kemikalier




HUR MAN FAR SVANEN

Generella krav, marknad och
kommunikation

O1. Beskrivning av eventet O3. Kommunikation med

, , personalen
7 Generell information om

eventet 7 Personalen ska f3
grundlaggande information

. om miljoarbetet
O2. Marknadsféring av eventet som

Svanenmarkt 0O4. Kommunikation med

) ) leverantorer och utstallare
7 Arrangdren kan marknadsféra

eventet som Svanenmarkt, efter 7 Personalen ska f&
att licensen beviljats. grundlaggande information
om miljdarbetet




HUR MAN FAR SVANEN

Energl

O5. Energif6rsérjning

7 Krav pé de primara
energiférsdrjningarna

O6. Energianordningar och
utrustning

7 Arrangdren méste sakerstélla
att kraven foljs

O7. Nyinkdp och uthyrning

7 Sakerstallande rutiner att ratt
utrustning képs in/hyrs in

O8. Atgarder for att minska
energianvandning och
koldioxidutslapp

¥/ Inomhusevent méste uppna
minst 3 poang




HUR MAN FAR SVANEN

Transport och klimat

Ett event kréver en stor méngd energi och har
ddrmed en klimatpaverkan. Svanens krav syftar
till att minska energiférbrukningen och utsldppen
av vaxthusgaser.

09. Transport och tillganglighet 0O10. Information om kollektivtrafik \

7 Eventet ska ligga inom Alla gaster, personal, leverantorer,
gangavstand fran narmsta artister/talare ska informeras om:
hallplats for kollektivtrafiken
eller vara tillgangligt via
transport (samakning/buss)

SI0i) QUTEIIGIRIES 8Y BuEille! 7 Avstdnd mellan héllplatser for
kollektivtrafiken och eventet

7 Léngdistans- och kollektivtrafik
till eventplatsen

7 Tillgdngliga resealternativ och
tillganglig entré f6r deltagare
med funktionsnedsattning



HUR MAN FAR SVANEN

Forts. transport och klimat

O11. Leasing och kdp av fordon

</ Fordon: Fordon som drivs med
gas, el, laddhybrid eller vatgas
maste begaras nar
evenemangsarrangoren kdper
transporttjanster eller leasar
fordon for evenemanget.

7 Tunga industrifordon: Tunga
industrifordon, dvs. fordon med
lyft etc., ar undantagna fran
kravet ovan, och den senaste
Euronorm ska begaras.

O12. Atgarder for att minska CO2-
utslapp

Man ska uppfylla minst 3 poang i
detta krav pa atgarder for att minska
utslapp. Nagra exempel pa atgarder:

7 Gratisbiljetter — kollektivtrafik

7/ Svanenmarkt eller EU-
blommanmarkt logi — Personal

7 Cykelparkering




HUR MAN FAR SVANEN

Biologisk mangfald

Den biologisk mangfalden férsdmras i rask takt.
Svanen stiller krav for att skydda lokala
ekosystem, sdrskilt vid utomhusevent.

O13. Konsekvensbedémning och
begransningsplan fér biologisk
mangfald

Alla utomhusanldggningar maste
tillhandahalla:

7/ Utomhusanldggningar storre 4n
/ En beskrivning av &tgarder for 10 000 m2 maste ha en plan for

att begransa nedskrapning skydd av biologisk mangfald,
och begransning av paverkan
som maste genomforas for
eventet pa platsen fére eventet
(detta kan redan ha gjorts av
evenemangsplatsen eller
markagaren).

7 En beskrivning av &tgarder som
vidtas fore och efter ett event
for att skydda den biologiska
mangfalden, ink. ta bort
nedskrapning.




HUR MAN FAR SVANEN

Mat & dryck

Livsmedelsproduktionen har en stor miljopaverkan. Svanens krav framjar
ekologisk, vegetarisk och ansvarsfullt anskaffad mat och minskar
matsvinnet.

O14. Information till gaster om O16. Ekologisk dryck

mat och dryck 7 Vid servering av alkohol:

¢/ Tydligt information om tillhandahalla minst en alkoholfri
ekologisk mat och dryck samt ekologisk dryck och en
ingredienser som anvands i alkoholhaltig ekologisk dryck.

vegetariska maltider.

O15. Ekologisk mat

O17. Vegetarisk mat

7 Erbjuda minst en eller flera
7 Minst en méaltid med tvé vegetariska ratter pa menyn.

ekologiska ) . .
huvudingredienser, eller tv3 0O18. Hallbar fisk och skaldjur
MENHEET MEE €f 7 Krav géllande fisk- och

huvudingrediens. skaldjursarter



HUR MAN FAR SVANEN

Forts. mat & dryck

0O19. Certifierat kaffe och te

7 80 % av allt kaffe och te
som serveras maste vara
certifierat eller képas
genom direkthandel

020. Palmolja i frityrolja

7 Forbud mot palmolja i
frityroljan

0O21. Ansvarsfull mat- och
dryckesproduktion

Man ska uppfylla minst 3 poang i
detta krav pa atgarder. Nagra
exempel pa atgarder

7 Miljomaérkt cateringservice
7 100 % vegetariskt

¥/ Ingen forsaljning av buteljerat
vatten




HUR MAN FAR SVANEN

Resurseffektivitet

Event genererar stora méngder avfall. Svanens krav syftar till att minimera
avfall och frdmja cirkuldr anvindning av material.

022. Avfallsreducering och 023. Avfallssortering for personal,
sortering fér gaster leverantérer och stadtjanster
Plan fér minska avfall 7 Analys for avfallsfraktioner som

kommer fran personal,

7 Minst 4 fraktioner tillgangligt leverantdrer och stadtjanster.

7 Eventet ska planeras for att
minska avfall i allmanhet,
sakerstalla materialatervinning

Sakerstall information och
tillganglighet gallande
avfallssorteringsalternativ fore,
under och efter eventet.

7 Sorteringsalternativen ska vara
tydligt synliga for gasterna.



HUR MAN FAR SVANEN

Forts. resurseffektivitet

O24. Servering pa konferenser och i  O26. Dekorationer, giveaways och

restauranger med sittplatser konfetti

/ Bordsartiklar: Bordsartiklar som <7 Eventet ska planeras for att
anvands for matservering i minska avfall fran dekorationer,
separat restaurang och giveaways och konfetti
konferens maste vara ,
ateranvandbara. O27. Matsvinn

7 Alla cateringtjanster ska ha en
policy for att minska matsvinn.
Policyn ska innehalla
forebyggande atgarder.

7 Portionsférpackningar: Smor,
sylt, paté, socker, mjolk, ketchup
etc. ar inte tillatna.

025. Take away
7 Mat och Dryck




HUR MAN FAR SVANEN

Fort. resurseffektivitet

0O28. Inkdp av trycksaker och
mjukpapper

7 100% av trycksakerna méste
komma fran ett miljomarkt
tryckeri

¥/ 100% av allt mjukpapper méste
vara miljomarkt

029. Atgéarder for resurseffektivitet

¥/ Minst 2 podng maste uppnas
fran tabell med matt for
resurseffektivitet

030. Miljdmarkta
rengdringsprodukter

Q7 100% av alla kemikalier maste
vara miljomarkt

O31. Férbjudna produkter

/ Ozonvatten och
desinfektionsmedel

032. Vatten, toaletter och
hygienstationer




HUR MAN FAR SVANEN

Rattsliga skyldigheter och
arbetsvillkor

O33. Rattsliga skyldigheter O34. Arbetsférhallanden for

) _volontarer
7/ Eventarrangdren ansvarar for

att eventet uppfyller alla krav 7 Eventarrangdren méste félja
som faststallts av rattvisa principer gallande
myndigheterna anvandningen av volontarer

035. Kundklagomal

/ Rutiner p& hur kundklagomal
hanteras och arkiveras




HUR MAN FAR SVANEN

Avgifter

Ansokningsavgift: 3 348 EUR

Arlig licensavgift: 1-30° 30'-75’ 75'-150° 150"+ >150’
deltagare deltagare deltagare deltagare deltagare

I I | [ I
Arlig licensavgift beréknad
utifrdn antalet deltagare vid
event

EUR for antalet deltagare per
dag

Minimiavgift: 2 232 EUR/ar
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Ansokan Rapportering/ Kontrollbesdk Licens Kraven skarps Ny licens
dokumentation /Omprévning







Majlighet il
uppstartsmote
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Tack!

Kristoffer Lawner
Produktspecialist

08 - 55 55 24 55
Kristoffer.Lawner@svanen.se

svanen.se



https://www.svanen.se/
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