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e svenska konsumente
till Svanenmarket och 95 % av de
nordiska

76 %

av de svenska konsumenterna tycker att
Svanen gor det enklare for dem att gora
miljomassigt battre val

av de nordiska konst
som kanner till Svan
efter mark :




Kampanjkoncept

Framtaget | samarbete med
Forsman & Bodenfors




Strategisk riktning

Vi ska inte tynga ner manniskor med
annu ett gang pekpinnar.

Istallet bor vi lyfta fram varfor Svanen ar
det basta valet genom att visa upp hur
vi arbetar men ocksa markningens
bredd — det breda utbud av varor och
tjanster som ar Svanenmarkta.
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Svar att fa.
Latt att valja.

Positionerar Svanen som det
strangare miljomarket och visarjatt vi
gor det lattare for konsumenter |

vardagen. ik rses




The voice of
the applicants ge==
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Vi har berattat Svanens historia genom
korta utdrag av intervjuer med karaktarer

| form av varor och tjanster som forsokt
bli Svanenmarkta.
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Inte genom de som lyckats och nu kan
anvanda markningen, utan genom de
som inte klarade de tuffa kraven.
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Konceptets ingredienser

Worn by supermodels
in London

and dads in Ohio.

Produkter som gors till talande karaktarer Inramning med intervjureferens Copy som lyfter fram miljoutmaningar
genom humoristiskt talsprak
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Men hur anvander vi det har konceptet
for att lyfta fram de som klarade det?
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Det ligger verkligen heroiska och viktiga
iInsatser bakom varje markning.
Det vill vi uppmarksamma.

),
4



The voice of
- the approved
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Korta delar av intervjuer
med karaktarer | form av
produkter och tjanster.
Om deras reaktioner efter

att de lyckats fa en Svanen-
markning. Med en tydlig
referens till sport-
sammanhang.




Varfor?

FOr att sportintervjuer ar
ett referensuniversum som
ar rikt pa kanslor, skeva

detaljer och roliga satt att
prata om en stark
prestation.




Precis som | den forra
kampanjen far vi mojlighet
att lyfta fram vilken del av

processen som var tuffast
att klara av for att
kvalificera fér markningen.




Vi baserar kampanjen
pa verklig fakta fran er.
| kommunikation som visar

att ert miljoengagemang ar
genuint och konkret.




The voice of the applicants




Produkten ar mitt uppe i att svara
reporterfraga, fortfarande andfa
nagot kanslosam. Produkten/sy
antingen "sitter" eller "star" fram
Under en presskonferens, efter
vid en fotbollsplan eller i en spel



Tonalitet




Spontant talspra
sportreferenser,
med en tydlig oc

faktabaserad mil,

K med
nlandat
1

j6atgard.

Uttryckt pa ett konkret satt
som ar greppbart for

konsumenten.




Visualisering
av produkt
eller fjanst




Vissa av er har inga fysiska
produkter att visa. Inga

problem. Vi skapar dessa
karaktarer utifran

symboliska attribut.










Kampanjenheter




OLV & AUDIO

- REPORTER:
|I\/|nter3\gju efter matChen — Sa, Diskmedel. Det var en tuff match.
anus S

Men ni hamtade hem Svanenmarkningen.
Kan du beskriva dina kanslor just nu?

PRODUKT :

— Assa, forsta halvan fick vi ga pa
defensiven. Vi var verkligen
tillbakapressade.. [pust] nar det galler
livscykelperspektivet. Det var typ BAM, ar
allt nedbrytbart och BOOM, hur kan vi goéra
det drygt och resurseffektivt och PANG, ar
forpackningen atervinningsbar. Men vi.. [pust]
vi kampade langs hela livscykeln och satte
alla kriterier pa slutet.

VO/SIGN OFF:
Svanen. Svar att fa. Latt att valja.




tion Service information

"Efter ett byte till
atervinningsbar férpackning
vande vi matchen
pa miljdomradet.”
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"Vi var under press och

...Da gjorde vi ett byte
nastan utraknade...

till atervinningsbar
férpackning...

...och dar satt market!
Svanen var var.”
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"Vill du ga vidare i : "Fotarbetet ar viktigt.
kvalserien &r det bara Du aker pa stryk om du
pannben och férnybara ‘ inte tar dig forbi

"Efter ett byte till | "Det var ett tufft lopp i
atervinningsbar férpackning uppforsbacke. Men satsningen

vande vi matchen pa hallbar tillverkning av

pa miljoomradet.” g oss hela vagen
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Svar att fa.

ravaror som galler.” farliga kemikalier.”

| Latt att valja. 8
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"Vi slog ur underlage.
Men vi holl tatt bakat mot
kemikalier och kontrade med
atervinningsbara material.”

EISO en
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"En tuff match mot ett hart
motstand. Men vi vande det
nar vi minskade pa

klimatpaverkan fran betong.”
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Svar att fa.
Latt att valja.

& Clear Channel

"Det var mjolksyra pa
upploppet men vi kampade
in forsaljningsandelen med

ekologiska livsmedel.”

Mat
butiken

N/ 4

"Du kan aldrig slappna av
aven om du leder matchen

mot matsvinn och
energisloseri.”
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Svar att fa. |
Latt att valja.
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21:47

@ Diskmedelab

"Efter ett byte till .Eft.er ett byEe till :
atervinningsbar férpackning ‘ atervinningsbar férpackning
vande vi matchen : vande vi matchen

pa miljbomradet.” pa miljoomradet.”

Diskmedelab

Léas mer



Sponsored - 2 of 2 - 0:09




"En tuff match mot ett hart
motstand. Men vi vinde det

Nar vi minskade

klimatpaverkan fran bet
g

Bygg ///////

foretaget K/ 4
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"Efter ett byte |
atervinningsbar
forpackning
vande vi matchen
pa milibomradet.”
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Svanenmarkningen var | Svanenmarkningen ar en Svanenmarkningen ar
ingen enkel match. riktigt tuff utmaning. Men vi inget for veklingar.
Men vi klarade det! kampade hela vagen in i mal! Vi ar stolta 6ver var bedrift!

///// Svar att fa. . ‘ ////// Svar att fa. Q fl%,};ge%aget ////// Svar att fa.

&/ lattatt valja. 7Y Lt att vélja. 7Y Lt att vilja.




Mediepaket

Framtagna i samarbete med
Hearts & Science




<l\/|inipaketet ) Social Media

Kostnadsfri enhet med neutralt kampanjmotiv
och fasta rubrikalternativ att anvanda
tillsammans med egna captiontexter.
Optimerat for socialt flode och egna kanaler.

Kommer ga att ladda ner fran svanen.se.
Diskmedelab

Diskmedelab Diskmedelab

Svanenmarkningen var Svanenmarkningen ar en Svanenmarkningen ar
ingen enkel match. riktigt tuff utmaning. Men vi inget for veklingar.
Men vi klarade det! kdmpade hela vagen in i mal! Vi &r stolta 6ver var bedrift!

LEVANDE 7P Svar att fa. -y o / SVar att fa. Bygg 7P Svar att A,
U ’ @ Latt att valja. S Latt att valja. O fo);'etaget Latt att valja.
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Detaljerad beskrivning av vad respektive paket innehaller skickas vid forfragan.



Kostnad: 130 000 — 150 000 SEK
Rackvidd: est. 500 000
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Social Media

Display

Efter ett byte till
atervinningsbar férpackning
e
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#e5%,) Diskmedelab

"Efter ett byte till
atervinningsbar férpackning
Kostnad: 450 000 — 520 000 SEK » A2 §
Réckvidd: est. 800 000 b (‘7




Social Media




Kostnad: 2 400 000 — 3 575 000 SEK
Rackvidd: est. 3 300 000

Social Media

oLV

#8%) Diskmedelab

"Efter ett byte till

étervir}pirjgsl?arfbrp X Dlsplay
5 @ D(OOH)

TVC

Audio (FM + Digital)

"Efter ett byte till
atervinningsbar for
vande vi "Vi var under press och
néstan utréknade



Samtliga paket

Minipaketet

Ingar i paketet
Kommunikationsrattighet att
anvanda Svanens koncept
enligt den mall som finns pa
Svanen.se.

Neutralt kampanjmotiv med
fasta rubrikalternativ.
Optimerat for socialt flode och
egna kanaler.

Kanaler
Egna kanaler

Rackvidd
Beror pa rackvidden i egna
kanaler.

Lilla paketet

Ingar i paketet
Kommunikationsrattighet att
anvanda Svanens koncept.

Stillbilder, rorlig video, copy.
Kampanjmaterial for social
media.

Malgruppsanalys, mediekop,
uppsattning och optimering av
kampanj, kampanjresultat-
rapport.

Kampanjperiod
ca 3 veckor

Kanaler
Sociala medier
Egna kanaler

Est. Rackvidd
500 000

Kostnad
130 000 — 150 000 SEK

Mellanpaketet

Ingar i paketet
Kommunikationsrattighet att
anvanda Svanens koncept.

Stillbilder, rorlig video, copy.
Kampanjmaterial for social
media, OLV, display.

Malgruppsanalys, mediekdp,
uppsattning och optimering av
kampanj, kampanjresultat-
rapport.

Kampanjperiod
ca 3 veckor

Kanaler
Sociala medier
Youtube
Display

Est. Rackvidd
800 000

Kostnad
450 000 — 520 000 SEK

Exakta kanalval och uttag gors individuellt baserat pa behov

Stora paketet

Ingar i paketet
Kommunikationsrattighet att
anvanda Svanens koncept.

Stillbilder, rorlig video, copy.
Kampanjmaterial fér social

media, OLV, display, utomhus.

Malgruppsanalys, mediekdp,
uppsattning och optimering av
kampanj, kampanjresultat-
rapport.

Kampanjperiod
ca 3 veckor

Kanaler
Sociala medier
OLV

Display
(D)OOH + OOH

Est. Rackvidd
1500 000

Kostnad
850 000 — 1 000 000 SEK

X-stora paketet

Ingar i paketet
Kommunikationsrattighet att
anvanda Svanens koncept.

Stillbilder, rorlig video, copy.
Kampanjmaterial for social
media, OLV, display, utomhus,
TV och audio.

Malgruppsanalys, mediekop,
uppsattning och optimering av
kampanj, kampanjresultat-
rapport.

Kampanjperiod
4-5 veckor

Kanaler
Sociala medier
OLV

Display
(D)OOH + OOH
TV & Audio

Est. Rackvidd
3 300 000

Kostnad
2 400 000 - 3 575 000 SEK




\ Varden for

kampanjpartners




Varden for kampanjpartners

Kommunikationsrattighet att anvanda Svanens
Kreativa kampanjkoncept som er produkt eller tjanst kan
Integreras |

Mediestrategi och forslag pa mediepaket

Kreativa uttag; egna eller generella beroende pa
Investering

Samarbete med Svanens Markom-avdelning, Forsman &
Bodenfors och Hearts & Science

<rar och slutgodkanner kreativa




Tidsplan & process

Fran avtal till kampan]




~ Juni - oktober: 31 oktober: November 24 - januari 25: Februari 2025:

Moten for att beratta mer, Sista dag att bli Produktion och mediekop Kampanjgenomférande
skriva avtal och planera for * | kampanjpartner

kampanj i Q1 (och Q3) ; —
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Mars - april 2025: - 15 ma;: Q2 2025: -~ Q3 2025:

Uppfdljning och planering for - Sista dag att bli Produktion och mediekop Kampanjgenomférande
kampan] Q3 kampanjpartner
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Processen framat

* Vi kommer att boka in méten fran juni och framat

med de foretag som ar intresserade av att delta
som kampanjpartner.

Har ni fragor gar det bra att kontakta Caroline
Keberg Segerpalm eller Linnéa Hallgren pa
Svanens marknads- och kommunikationsavdelning.




Kontakta oss

Linnéa Hallgren Caroline Keberg Segerpalm
Projektledare Varumarke Projektledare Marknad
linnea.hallgren@svanen.se Caroline.keberg@svanen.se

Christian Quarles van Ufford
Marknads- och kommunikationschef
Christian.quarles@svanen.se

Svanenmarkt ,/({I/;/
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