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Varumarkesresan mot hallbar livsstil

Inneborden av Svanens nya nordiska E"}gﬂfﬂ?e" i
varumarkesstrategi | il
«  Bygga Svanen till ett mer emotionellt L/ 4
varumarke med okad koppling till hallbar /
livssti | ___ Hallbar livsstil

Miljomarkning
* | marknadsforing och kommunikation
engagera och involvera malgrupper — okad
tillganglighet samt malgruppsinriktade Idag

budskap och aktiviteter ////}
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Funktionell
(praktisk)



Stort insiktsarbete attityder, beteende och expertkunskap

Strategies for
sustainable
business

THE REPORT

by Nordic Ecolabelling

Sustainable consumerism in the Nerdic region

Eco-llecti

How to leverage the p
of the collective anan
green behaviours

Eco-lle

How to fake the
sustalnablity tf

sustainabi
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upplever att deras val som
konsumenter inte ar sa miljovanliga
som de skulle onska.




INCC @@

INTERGOVERNMENTAL PANEL ON ClimaTe Gh&ﬂQE WMo

Global Warming of 1.5°C]

An IPCC special report on the impacts of global warming of 1.5°C
above pre-industrial levels and related global greenhouse gas emission pathways, in
the context of strengthening the global response to the threat of climate change,
sustainable development, and efforts to eradicate poverty.




Mer konsumtion an nagonsin

Kalla: WWF



Fem barriarer




olutions
Make it social

- Make it simple

Use supportive
- framings

. Use storytelling
. Give signals

THE RE PORT
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Per Espen étokne:g«
-klimataktivist, entrer'}r' " or psykolog och

¥ politiker



If you could activate
social norms around

- Svanen, it would have a
bigger behavorial effect.
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Koncept

Robin Hallgren,
partner & mediastrateg
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Svana

['svazna] verb

Svana ar ett ord for alla hallbara
handlingar, stora som sma.



Manifest

Genom att satta ord pa ett samtida beteende blir det konkret och en del av vardagen.

Med detta nya ord kan vi "aga” den goda viljan i det gemensamma hallbarhetsprojekt som vi
star infor. Helt utan praktighet, men pa ett inspirerande och intagande satt.

Att "svana” skulle alltsa fungera som ett samlingsbegrepp for alla beteenden som

kopplas till hallbarhet; att spara hallbart, plocka upp skrap fran gatan, panta, kdpa ett
kollegieblock med Svanen pa eller att krava Svanenmarkt till nasta stora upphandling.

Vi vill gora "svaniga” manniskor till ovantade och inspirerande forebilder med status.
Nar vi dramatiserar precis hur enkelt det ar att leva mer hallbart fyller vi varumarket
Svanen med en rejal dos gladje, inspiration.och aktiverad framtidstro.



Fas #1 Fas #2 Fas #3
Forkampanj Partnerkampanj Kampanjkit
V 5-7 V 8-11 V 9-52
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En webb-tv serie med Brita Zackari i olika videoformat

Lean forward

On the go

Lean back

Ja, Tast,..7

Hitta alla filmer pa



http://www.svanen.se/svana

Kampanjsida pa svanen.se

Svana ditt liv med Brita Svana din mat Svana ditt liv med Brita Svana din morgonrutin

E

Zackari! — " Jag har en Zackari! — En cowbay

pangidé! — SVANA!" SOM Svanar?

Svana ditt liv med Brita  Svana din stadning

Zackari! — Peppen pa
avec:n att svana svanar!



http://www.svanen.se/svana

Hogt gillande av filmerna
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Marknadsforing

Twitter ads Hemnet
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Google

Lexikon §§ Q

O All ] Images ES Maps [*] Videas ) News ! Mare Settings Tools
About 77 000 000 results (0,68 seconds)

Lar dig Svana! - Sveriges mest hallbara verb !
www.svanen.se

Svana dig genom livet! Svana ar ett samlingsnamn for alla hallbara handlingar, stora som sma.
Ekologiski och farskt, upplev alla smaker i nyrostat & fa produkterna hemlevererade! Frakifritt &

Folkets lexikon

https://folkets-lexikon.csc.kth.se ~ Translate this page
lgar gjorde folket 26 bidrag och 61 beddmningar, vilket resulterade i 2 andrade ord. Folkets
lexikon vixer och forbattras sténdigt!

Lexin

https://lexin.nada.kth.se ~ Translate this page
Lexin &r en kombination av lexikon och ordbbcker som har tagits fram for anvandning i primart
invandrarundervisning. Lexikanen finns tillgangliga bade som ...

Lexikon - oversattning och ordbok - bab.la

https://sv.bab.la » lexikon ~

bab.la lexikon: Sék i ordbécker bland miljontals dverséattningar och sla upp ord pa Svenska,
Engelska, Tyska och flera olika sprak.
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Svanen vill géra det enklare
attleva hallbart - lanserar
verbet "svana” med Brita
Zackari

2% mit vanenmarkt

& Pasablimatn

masabcango

SCANDIMAVIAS LEADING INTERIOR ELOG

¥4 kam alla b [t BT b at- "eemn o verdan
Hilir Ar 90 tios somr Kamshe kan faaka som inspiration:

NY AMBASSADOR FOR SVANENI

ATHe e 0 den

Brita publicerade 6 sociala
medier-inlagg med hogt
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eéngagemang. VAD HAR DU SVANAT IDAG?
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Utbyggnad av kampanjsida med innehall om kampanjpartners

svana

[ sva:na] verts
Gariliageerd 450 alln Fitom hesrlingar, ¥one som wnl

Svana ditt liv

Svana ditt liv med Br
Zackaril = "Jag har en
pangids! — SYANA!

Svana din bebls

Svana dina bldjor med
Libero

Svana ditt liv med Britg
Zackaril — En cowboy
SOm svapacd

ackaril = Kan man
svana sin bebis?

Svana ditt sparands
med Lansforsakringar

Svana din hya bostad
med JM







Fredag 2 februari 2020
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*syana ['sva:na) 8¢ ett ord for alla hilibara handlingar.

SVENSKA DAGBLADET \

Svana”
ditt liv

stort tack till alla vara licensinnehavare for att
ni gor det enklare att Svana och extra tack till de
foretag som star bakom den har kampanjent
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ot haiban valbart

stora som smMa. Lis mer om hur du kan svana ditt liv
och gora skillnad pa svanen.se/svana




Utvardering
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Tove Lindén,
senior project manager
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JJ For en forsta kampanj i ett nytt
kommunikationskoncept ar resultatet
mycket starkt.

ICANTAR



Bra genomslag!

IKANTAR = Sifo



Kampanjgenomslag — summering

Observation kampanj

Totalt Férkampan]

o
5 A" Partnerkampan]

22%
15%

Budskapsforstaelse

42%

i v;ror' B MEL.— gora_ =halibart
SVARGNMATKG mlJovanllgw

svanenmarkta=: -
produkter

Observation per mediaslag (férkampanj)

Utomhus s 8%

Sociala o
medier 7%

Tunnelbana

—eee=
(Stockholm) 23%

Forstaelse for "svana”

53%
miljovanligb-- ...

pro:lukr. f

Tk o -
2 val ™™ < wmer g

svanenmarkb

gora handla

Avsandartydlighet

81%

Summering

— Stark observation for bade for- och
partnerkampanj

— Hbdg observation hos
kampanjmalgrupperna

— Relativt god budskapsforstaelse
— Hodg avsandartydlighet

ICANTAR  Sifo



Observation i utvalda undergrupper

Diagrammen visar att kampanjen i hogst utstrackning har uppmarksammats av kvinnor, de i aldern 18-29 ar, samt boende i
Stockholm. Aven kampanjmalgrupperna har hégre observation, framst miljo- och halsomedvetna.

Total

Man

Kvinna

Alder 18-29

Alder 30-39

Alder 40-55

Alder 56-65
Grundskola/Gymnasium
Hoégskola/Universitet
Inkomst 0-19 TSEK
Inkomst 19-25 TSEK
Inkomst 25-35 TSEK
Inkomst 35+ TSEK
Miljomedvetna
Halsomedvetna
Kvalitetsmedvetna
Stockholm

Malmd

Goteborg

Ovriga landet

Hela kampanjen

22%
20%

25%
30%

23%
21%

15%

22%

22%
30%

25%
24%
17%

28%

28%
24%

Sociala medier
7%
6%
8%
12%
8%
5%
— 3%
7%
—_— 7%
13%
9%
6%
— 3%
8%
9%

5%
38% — 40

20%
14%

18%

1%
6%
— 5%

Tunnelbana
8%
8%
8%
13%
9%
6%
— 4%
6%
10%
12%
—_— 7%
7%
—_— 7%
10%
1%
6%

3%
2%
— 4%

Utomhus
8%
7%
8%
10%
10%
6%
—_— 5%
8%
8%
1%
—_— 7%
8%

—_— 6%

12%
10%
6%
23% —— 15%
6%
4%
— 5%

ICANTAR

Partnerkampanj
15%
12%
17%
24%
13%
10%
1%
16%
14%
19%

18%
18%
10%

21%

21%
16%

19%
18%
9%

14%

Sifo



Positiv upplevelse!

IKANTAR = Sifo



Ingen asikt 1 — Tycker inte alls om den
4 % 7%

' |
2
8 %

48%

gillade
kampanjen

5 — Tycker mycket om den
18 %

Positiv uppfattning
av reklamen

32 %

4 y
30 %

IKANTAR  Sifo
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Den har humor, reklam ska vara kul tycker
jag. Da blir den sevérd.

Den positiva ingangen! Den ger en mysigt
positiv bild av att agera miljoméssigt
hallbart.

Stilren, snygg, inkréktar inte i det offentliga
utrymmet, positiv



Stor potential att skapa fortsatt effekt
pa det faktiska beteendet hos konsumenterna
redan idag.

IKANTAR = Sifo



Over hilften var starkt motiverade att valja
Svanenmarkt efter att ha sett kampanjen

Engagerade och
0
@ 17% motiverade

— Fatt en battre installning till

z < Svanen
@ 24% Medvetna och — Skulle berétta for andra om
O engagerade Svana-kampanjen
— Vill se reklamen igen —Mer motiverad att valja
Enbart medveten —Var vart att lyssna pa Svanen-markt

—Relevant for mig

ICANTAR



Och kampanjen hade stark potential att
skapa langvarig varumarkeseffekt

W & J/

Nytt och annorlunda Emotionellt stark Relevant for mig
16% 21% 23%
9%

av de som sag kampanijen fick en langvarig
battre och starkare relation till Svanen

ICANTAR



Sammanfattning

Kampanjen har bidragit att starka Svanens varumarke och bygga det i ratt riktning genom...

> (&) @

Hog observation Mycket starkt gillande God kort- och langsiktig effekt
— Sarskilt i tilltankta malgrupper —En ny take pa ett redan mycket — Stor potential att paverka
(yngre, miljo- och halso-medvetna) diskuterat amne konsumenters beteende
— Effektiv anvandning av sociala — Uppfattades som: — Kortsiktigt, direkt efter att man

medier och tunnelbaneannonsering sett kampanjen

— Relevant

—Langsiktigt, bar en bra kansla
for Svanen med sig aven |
framtiden

—Nyskapande och annorlunda
—Rolig
— Snyggt utformad

ICANTAR



Aktivering




Fas 2 Fas 3

Fas 1
Forkampanj Partnerkampanj Kampanjkit
V 5-7 V 8-11 V 9-52
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Movehome
goes green
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movehome
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# movehome.sse/hallbarhet/svanenmarkta-hus

Movehome goes green

Under februari pratar vi lite extra om det
grona for att vi tillsammans ska ta sma och
stora grona steg for en hallbar framtid!

Gor ett gront val du ocksé!

in Movehome =
S LA —%
or valfria tillval. S MER




Hemsida

‘ = MENY % BYGG ONLINE (i MITT HEM qQ sOK

movehome

Svana® din husdrom

Svana [sva:na] r ett ord for alla hallbara handlingar

>

GOR SVANA TILL EN VANA —
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STARTA BYGG OMNUNE [
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BYGO OMLINE HUSMODELLER TOMTER VISHINOAR

AT HEM KOMTAKT HMUSKATALOG PREMUMERERA

GOR SVANA TILL EN VANA!

Svama [svama] dr ett ord fir alla hillbara handlingar

OM 055 EARRIAR

Storytelling om Svanenmarkningen

"Bygga Svanenmdrkt kanns otroligt bra"

Hela familjen Ekberg med Sophia, Kim och deras tva barn var pa plats 1 slutet av april dé deras hus restes. Att miljstanket
ar viktigt for familjen ar uppenbart, da det genomsyrar deras vardag med allt fran ekologisk mat till att anvanda
miljovanliga produkter 1 hemmet.

fa bygga ett Svanenmarkt hus kiinns otroligt bra, sager Sophia Ekberg. Framforailt nar man har smabarn. Att man vet

lor £

nmer f vaxa upp 1 en miljé som &r fri fran farliga kemikalier

\




Bloggsamarbete med Trendenser

SVANA DIN HUSDROM MED
MOVEHOME" @ =omsnn

stvcketillverkade trahus” som kan leverera Svanenmarkta hus.
Markningen innebdr att deras villor har granskats ur ett
Tivsevkelperspektiv med ett helhetsgrepp pd byggprocessen, bvggnaden
och hur den anvinds och forvaltas. Alltifran triet i takstolarna till
zpackiet i badrummet har granskats for att leva upp till Svanens krav.
Om du vill Svana din husdrém och bygga hillbart fir Movehomes

hus: Itsa ett bra val.

SCANDINAVIAS LEADING INTERIOR BLOG

husdrom

—

Svanenmirkta sméahus
Licensnummer




movehome I B -

534 nosts 2,739 fallowers 1,622 follawirg

Movehome
Farma ditt hizs pa fem minuter: movehome se/hypoonfine Alls buy 2 Smanenmar

W movehome.sefovanen

T e

Vi svanar spill & sopo
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fer framtiden

Sabina vér diplomerade -
Svanensamordnare! Gor syana

till en vanal

@'f Att svana
@/ | gbr skilinad!
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Vi svanar
MOVE #106

Passa pa! movehome.se/ 106

Aktiveringen kommer paga hela aret!

Vi svanar
MOVE #106

Passa pa! movehome.se/ 106

Svana din

husdrom!

25 000 kr i fria tillval
movehome.se/erbjudande

O

N4

O\

movehome



Ta del av kampanjmaterial

Q. ® @ =

Sék English Mina Favoriter Mery

Svana kampanjmaterial

Kampanjkit
Primér logotyp 1: Gron/vit (utan ram) Sekundir logotyp 1: Svartivit (utan ram) Kaenpanikita inenblier ik

gor skillnad! gor skillnad!

wr

%},{A‘c‘c svana 2 {Att svana

Primir logotyp 2: Gronfvit (med ram) Sekundir logotyp 2; Svartivit (med ram)

) | Atsvana Attsvana
. e | 90T skillnad! | gor skillnad!

7
i
\

Att svana
gor skillnad!



https://www.svanen.se/for-licensinnehavare/svana-kampanjmaterial/
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1o 2% ENENRM BRI R

Movehome goes green

Att swana gar skilfnad Swana din
kaffetjianst pd jobbet,

Movehome goes green

Senaste nyheterna

TUITL-1F DO MRS NELORIANDE
Svoma® din husdrém
filinmmens med Mordems
alficislle mifparkniog Seonen &r

Mearvmhzme et ay 11 FEratog sem

Specialiryek AR

G

@ Stema S peciitryck AB 8

Lt os ol Sterna Svarshnsdtka din papperairychaak. @00 & Vi obbar
akiiv: ach Hipende mad halbarbeis: och mijédarhatinngar. Fragse?

Svriammaral sohsmen 7 r
LhranaraTay 200 (55 ﬁ/ ));’ .Att 5V§na
i 2 | giir skillnad!

Svana [sva:na) Grett ord far alla
hallbara handlingar, stora som smi.
Liis mer om hur du kan svana ditt liv

och giira skilinad pa f W, Attsvana
www. idunminerals. sefhalliarhet] e | 907 skillnad!
svana-skonhet)
[ N
el ™ my A Duda av

w1

A @b e e i Eordibbpress | Pl Prarrms

128 daltas | Svanons hillbarbe ek pan] - Vil 0 Ter all agera
hi llbari gencen medyvetna val

Svdna
din trivsel

Att svana gor skillnad!
Svana din kaffetjénst
pé jobbet!
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Svana din
husdrém!
25 000 kr
i fria tillval




Tips 1: Anvand kampanjlogotyp
Tips 2: Storytelling

Tips 3: Involvera era medarbetare



Tips 1: Anvand
kampanjlogotyp

- visa att ni ar del av N/ / /4
Kampanjen

(////// { Att svana

gor skillnad!




“ c 8 varta-consumer.se/sv-se ¥ ° :

Vi ANV{E\NDEH COOKIES FOR ATT DIN UPPLEVELSE AV VAR HEMSIDA SKA BLI SA BRA SOM MOJLIGT. GENOM ATT SURFA VIDARE ACCEPTERAR DU ATT VI ANVANDER COOKIES.
> TILLAT COOKIES > STANG AV COOKIES > VAR POLICY FOR COOKIES

I!I VARTA PRODUKTER INBLICKAR FORETAG SERVICE OCH KONTAKT m n D = =

In service for you

Hemsida

Svana dina prylar med VARTA

LAS MER

Qo

“v




en filmkviill!

257

PA VARA SANGAR
OCH TILLBEHOR

Svana* din somn

Wi pd Hildeg dr stolta dwer vilra Svanerimdrkia singar
Gesrvarm att valla Hilding far du en svenskhilbverkad kvaltetssang
S0 ar byggd med extrs omtanke for béde dig. din familj och miljon.

+ovang feverna) dr ot ord foe sl bdilbara handlingar, stors som s




Nyhetsbrev —
Att svana gor skillnad!

=T : Svana din kaffetjanst
| pa jobbet!

".‘\ "’II, gor Skl”nad! ,'; y £
“\ ///f f?/ [ Att svana /@
‘u | gor skillnad!

e
M
—— -

Att svana gor skillnad! Svana din
kaffetjanst pa jobbet.

NYHETSBREV MARS

Valkommen till vart nyhetsbrev i mars. Vi gar mot ljusare tider och solen bérjar
varma. Nagot som ocksa varmt oss pa Beans in Cup var alla svar som kom in i
var kundundersokning som gjordes i slutet av 2019. Stort tack till alla er som
deltog! Vi ar bade glada och stolta éver att hela 94 % ar néjda med oss som
leverantér och 90 % ar ndjda med smaken pa kaffet. Men vi ser aven saker vi
behover bli battre pa, bland annat att informera om var nya Kundportal samt att
vi ar en av fa rikstackande kaffeleverantérer som kan erbjuda en Svanenmarkt
kaffetjanst. Angaende det sisthamnda sa pagar just nu en omfattade kampan;
om "att svana". Att svana gér skillnad! Du svanar val din kaffetjanst?

Vi hjalper dig garna att bérja svana!

LAS MER OM VAR SVANENMARKTA KAFFETJANST




Jibero

Libero Sverige @
@LiberoSverige

Startsida
Inlagg

Videoklipp

e Gilla

M\ Foli | # Dela

Ta hand om det
mjukaste som finns med
svanenmarkta produkter

_//}{

Att svana
gor skillnad!

Kontakia oss

Ta hand om dat
mjukaste som finns med

Svanenmirkta produkter |

2

Attsvana
gor skillnad!




Tips 2: Storytelling
- beratta om hur ni svanar




i

11 mars kl. 07:01 - Boras, Vastra Gétalands lan - §

Lat oss pa Stema Svanenmarka din papperstrycksak. ) <3 Vi jobbar
aktivt och I16pande med hallbarhets- och miljéférbattringar. Fragor?
Skicka ett mail till: kontakt@stema.nu #svana #svanenmarkt
#svanenmarkning #miljdmarkning #miljécertifiering #iso14001 #iso9001
#stema #stemaboras #stemaboras #stemaspecialtryck
#wemakeyouvisible @svanenmarkt @ Stema Specialtryck AB

4

Att svana 1
/-////// { gor skilinad! ANy Trycksak

K/ / /4 3041 0234

Stema har licens
for att Svanenmarka
papperstrycksaker.




v)
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Att svana
gor skillnad!

hotelskansen = Folj
Hotel Skansen | Bastad

Svanenmarkt destination som standigt
jobbar med att forbattra vart
hallparhetsengagemang. Som gast
hos oss valjer du en Svanenmarkt
upplevelse och &r med och svanar* @

*) Svana ar ett ord fér alla hallbara
handlingar, stora som sma.

#5vana #svanenmarkt #spahotell
#hotelskansen #hotelskansenbastad
#visitbastad

tinapigen3
@heidemannandersen @ ¢l

avara

Qv N

49 gilla-markeringar

xommentar.

a

ATt svana
i skilinad|

e

kvarnenihyssna » Follow
“yarmen i Hyzina

gor skilinad. Svana din
vandringsweekend hos oss!

#=vana #Fovarmenihyssna #Vastsverige
#mittvastsverige #sjuhdrad
Fwestoweden #Fsvanenmarkt
Sgvanenmarkthotell #miliomanikt
Ssmakapivastsverias
#midinarfamiljenshotell #Fweekend
#onferens #konferensmedjobbet
#miten #matochmoten
#hyssnaleden
#ryklaochvandraisjuharad #vandra
#oykda Fvandringsied $weckend
Fhotellpaket Svistergotiznd #surtan
Sgmuttronisverige

mandaschilleras J

e Reply

QY

34 likes
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Att svana
gor skillnad!

| c"&aé 0
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TVA

f
ANDTVAL yraw raRG OCH P*

|
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hygienteknik « Folj

hygienteknik Tvatta handerna!
Activa Free Cremetval ar utan farg och
parfym. Rekommenderas av Astma &
Allergiforbundet. Kramig med
aterfuktande egenskaper. Alla
ingaende dmnen ar biologiskt
nedbrytbara. Svanenmarkt.

#svana #tval #handtval #svanenmaérkt
#cremetval #parfymfri #soap
#cremesoap #miljo
#astmaoallergiforbundet
#tvattahanderna #cleanyourhands

v



Tips 3: Involvera era
medarbetare

- gor kampanijen till en intern
"miljororelse”




Gillofsta Konferens Kungsangen i Gilla sidan  ***
4 februari kl. 08:00 - &

.‘ Svana ar sant man gér, som ar hallbart, miljévanligt och inte fﬁrstc‘irl*
En helt Svanlig tisdag - Micke ar pa kretsloppscentralen med éverblivna
fargburkar”

Var med och svana du ocksa.
Se mer inspiration om att Svana pa svanen.se/svana
#klartviarsvanenmarkta #svana #svanadittliv




Sabina var diplomerade
Svanensamordnare!

movehome « Follow

movehome

Mot Sabina! Hon dr diplomerad
Svanen-samordnare ach jobbar med
certineringen av ditt Svanenmarkta
hus. Lis mer om vad det innebar pa
movehome.se/svanen

movehome #Fmovehomesverige
Emavehome
#Fmovehomegoesgreen
Fovanenmarkiahus
#ovanenmarkt #hallbarahem
#hallbartbyggande
#miliomarkiahus #svana
Fovanadinhusdrom
Fattsvanagirskilinad
Fovanensamordnare

0

& Liked by svanenmarkt and 40 others

A



Framja hallbart beteende internt t.ex. genom tavlingar och information

T~

L

Svana din lunch!
Denna manad
uppmuntrar vi alla
vara anstallda att
ata vegetariskt

#Svana ar ett ord fér alla hallbara
handlingar, stora som sma

v

wpyy | 90r skillnad!

{ Att svana

Glom inte att svana nar
du borstar tanderna.
Stang av vattenkranen
sd sldsar du inte bart
12 liter vatten i onddan

*5wvana ar etf ord fée zlla hallbara
handlingar, stora som sma

m { Att svana
R4

gor skillnad!




Nasta Steg

Christian Quarles van Ufford,
marknads- och
kommunikationschef



Vi vill bygga svana-konceptet till en langsiktig kommunikationsplattform
- var med!

ATT SVANA 2.0
Hostkampanj
Ny idé inom koncept

‘e
4
ATT SVANA 1.1 IR
Sommaranpassning K4 ‘e,
Befintlig idé & ’0‘
A *
0 *
R4 *
ATT SVANA 1.0 ..' ’~,.
Forsta kampanj med :" " . '...
nytt koncept R e, & ‘.,
R4 .O
A 0..
O..
.....
LY w,
.,...
“¥aa
.-------.......
BRLL L T T Ty e
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Svana 1.1

Ett uppdaterat kampanjkit ges ut
kostnadsfritt till alla licensinnehavare

Y
" //////{35 skillnad!

‘ 4

_ - - v -
- # E -r‘}.'*' . 2 r
. Ve ., / ?
& . .f .y ? ?

Svana 2.0

Ett nytt kreativt & vidareutvecklat
kampanjkoncept for kampanjpartners.

L -

BT he aller er. &pdaterade'



9 Greenolution
KOMMUNIKATION

Sammanfattning
Bygga Svanen till ett mer modernt och emotionellt varumarke

Med Svana-konceptet vill vi skapa en ny "norm” kring att alla
hallbara handlingar har stor betydelse

Kampanjutvarderingen gav ett mycket bra resultat

Aktivering — var med och gor Svana till en positiv och
inspirerande framatrorelse for hallbar livsstil och konsumtion

Vi svanar vidare, var med!

Mi homarknlng m Eu|a|1FI

wr




9 Greenolution
KOMMUNIKATION

Kontaktuppgifter

Uta Honemann soclety
uta.honemann@svanen.se

s
7R
q
Py
Moy A )
L]
L]

Christian Quarles van Ufford
christian.quarles@svanen.se

Robin Hallgren
robin.hallgren@tas.se

IKANTAR

Tove Lindén . Sifo

Tove.linden@kantar.com

Miljomarkning // // Eu| i

Swverige



mailto:Uta.honemann@svanen.se
mailto:Christian.quarles@svanen.se
mailto:Robin.hallgren@tas.se
mailto:Tove.linden@kantar.com

©

Greenolution
KOMMUNIKATION

TACK]

Missa inte vart nasta
Greenolution-webinar.

28 maj
Tema: Hallbar upphandling

Mer info: svanen.se/greenolution

Miljomarkning
Sverige

v

A

&
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