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Miliormarkning Sverige

Hallbar, valbar
OCh redo Tor
nyva utmaningar

Jag brukar lite skamtsamt saga att vi

svenskar ar varldsmastare pa miljomark-
ning. Det finns ett trettiotal miljomarknings-
system i sammanlagt cirka 60 lander. Men inte
i nagot land ar miljomarkningen sa etablerad
som Svanen &r i Sverige. Tittar man pa genom-
slag, kannedom, antal anslutna féretag och
mangden miljdmarkta produkter p& marknaden
—ja, da vinner Svanen helt enkelt. Svanen &r
valbar fér manga och innebar tuffa krav som
driver marknaden i en hallbar riktning.

Vad beror det pad? Jag tror att naringslivet
i Sverige snabbt insag vikten av att leverera
produkter som var bra fran miljésynpunkt.
Handeln hangde pa och prioriterade miljo-
markta produkter i hyllorna. Dartill har vi
kanske varldens mest miljomedvetna
konsumenter. Och vi pa Svanen
antog tidigt en strategi att

ga in pa nya omraden. Fran tvattmedel och
papper till hotell och husbyggnation, och nu
senast genom att ga in i finansbranschen

och miljdmarka fonder. Den gemensamma
framgangsfaktorn for dessa omraden har varit
att branscherna haft behov av att fa hjalp med
att kunna anvanda miljoprestanda som kon-
kurrensmedel. Och det &r sa vi gor nytta —

och bidrar till en mer hallbar konsumtion.

Men vi maste &nda utvecklas framdver for att
vara relevanta i nya tider. Vi vill vara ett verk-
tyg for konsumenter, inkdpare och féretag att
bidra till varldens gemensamma hallbarhetsmal
2030. Vi behover da fokusera mer pa hallbar
livsstil, cirkular ekonomi och nya affars-
modeller. Svanen har kraft och férmaga att
forandras och ga in pa nya omraden och med
nya koncept. Brand extension, varumarkes-
utbyggnad, fungerar utmarkt for starka varu-

Save the datel

Miljomarkning Sverige bjuder in

till ett hallbarhetsevenemang for
Svanenmadrkta, icke-Svanenmarkta,
greenwashers, cirkulara, linjara,
plockare av lagt eller h6gt hang-
ande frukter, klimatraddare,
klimatradda - och for dig som vill
rdadda varlden lite grann varje dag.

I 30 ar har Svanen varit en guide till
mer hallbara val. De nordiska konsu-
menterna har kunnat valja produkter
som moter hdga krav pa miljo, hélsa
och funktion. For féretag har Svanen
varit ett effektivt verktyg for att an-
vanda hallbarhet som en konkurrens-
fordel, kunna kommunicera sitt hallbar-
hetsarbete och fa enklare tillgang till
marknaden.

Men med dagens utmaningar handlar
det om sa mycket mer &n att tillverka
och valja ratt produkter. Vi behdver
accelerera omstallningen till hallbara
affarsmodeller och livsstilar. Det ar
dags att skapa gron tillvaxt. Darfor

har vi bestamt oss for att anordna

ett evenemang som ska sparka igang
naringslivets hallbarhetsarbete — det ar
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Marbodals kunder &r b&dde konsumenter
och den professionella marknaden, det
vill séga foretagskunder som bygg- och
fastighetsbolag, husfabriker samt fastig-
hetsutvecklare dar héllbarhetscertifier-
ingar ar mycket viktiga.

- Svanen ar i dag mer eller mindre etft
hygienkrav hos véra kunder, men vi kan
se en tydlig trend p& marknaden att det
efterfrédgas 16sningar for att leva mer
héllbart, séger Jessica Almqvist, forsalj-
ningschef B2B & Hus p& Marbodal.

Marbodal var férst ut p& kdksmarknaden

och andrat ytbehandlingsmetoderna

frén l6sningsmedelsbaserade farger och
lacker, till f&rg som i stallet ar baserad pé
modern vatten/UV-teknik.

Marbodals mal &r att hela tiden utéka
utbudet av Svanenmarkta produkter i
sortimentet. Nyligen infroducerade
Marbodal éven Svanenmdrkta bénk-
skivor av laminat.

- Eftersom bdnkskivorna ér en s& stor
del av koket ar detta verkligen en mil-
stolpe for oss. Det ar roligt att vi nu utokar
vart Svanenmarkta sortiment med ytter-
ligare en produktgrupp, sdger Therese

» MARBODAL.SE

11 tips fon dig. som. vill leva,

el hillbart liv- ¢ héhel

Vi har alla ett ansvar fér att skapa en
héllbar framtid fér ndsta generation.
Darfér fokuserar vi pd Marbodal extra
mycket p& att ta fram I&sningar och
produkter som underlattar fér dig som
vill leva ett mer héllbart liv i kéket.

1.

Svanenmarkta luckor, fronter,
skdpstommar, laminatbdnkskivor
och dekortilloehor.

vara marknadsorienterade marken med ett tydligt budskap och mal. Och dags att sluta snacka och borja jobbal redan i slutet p& 1990-talet med att Svantesson. i IC\]/\\/o’IjgcsIr;\:;ﬁzrgogr:;rggfsrni?or
och utga fran féretagens det har Svanen. En 30-aring med erfarenhet Svanenmadarka koksluckor. | dag ar Marbo- Men Marbodals héllbarhetsarbete 3. Material i sképstommar bestar av
mojligheter och utman- och mognad — och med mycket energi och Datum: 3 december 2019 olfo\ dfejgégs\evzromér i Svek;ige sodmkf;or hond\sr inte kfxﬁm omdSvagen.fDSf tar , C/\;C med L&S\/ergission;nfi@.
B . A A : A A i . Vatten- oc -baserad farg som
ingar. nyfikennet att fortsatta vara halbar och valbar, Plats: Minchenbryggerie, Stockholm Al sfommar och hela 75 procent v som design,flverkningsmelod, material- minsor anvanchingen och isapp
Mejla: info@svanen.se for * . lucksortimentet ar Svanenmarkta. val, och transporter. Marbodals tillverkning ey gsringsmeeisl
Sedan har vi haft mod Ragnar Unge, vd Miljémarkning Sverige aktuell information om - Svanenmarkta produkter ar infe bara sker i fabriken i Tidaholm. 2' (E}r;irgr‘;:gif\gfl\gjirn?r:ggrfér offoktiv
och resurser att hela tiden program och biljettslapp ett omsorgsfull:r val for miljon. [?e‘r ar ?cksé - I”hllvearkmng ar fro huyudrévorgn och O
ett smart val d& marknaden staller hérda darfor méste samtliga traleverantérer folja 7 skberlesc e sem vaE e e
funktions- och kvalitetskrav, séger Therese Marbodals krav pé& héllbart skogsbruk, o5 ciler valiem,
Svantesson, kategoriansvarig pd Marbodal.  sdger Therese Svantesson. 8. Smart kallsortering.
For aft komma hit har Marbodal under 9. Odlingshyllor fér egna kryddor.
aren arbetat med medvetna materialval 10. Energisndl LED-belysning.

. Energibesparande blandare.
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. . Miljémarkt trycksak
pd& 0700 84 00 62 eller peter.rosvall@crossmediagroup.se ”og(‘)iz oorgg sa
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COMMUNICATION

FRAGOR BESVARAS AV: For information om bilagor och kundtidningar, kontakta Peter Rosvall

Christian Quarles van Ufford
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Marknads- och kommunikationschef

M MARBODAL

Crossmedia Communication
Kristallen B, 754 50 Uppsala
crossmediagroup.se

pd Miljdmarkning Sverige
08-555 524 94, christian.quarles@svanen.se
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alpa foretagen

att anvanda miljoprestandsa

SOM kKonkurrensmede
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Genom att skapa en miljomarkning som
bade ar till for konsumenter och foretag,
har Svanen varit med och utvecklat
svenskt naringsliv. Svanens vd Ragnar
Unge och marknadschef Christian Quarles
van Ufford berattar om det langsiktiga
arbetet.

Text: Sara Schedin
Foto: Miljomarkning Sverige

Nar Svanen bildades vid slutet av 80-talet var
intresset stort for miljéfragor — men det var
fortfarande inte vanligt att prata om miljéan-
passade produkter. Snart bérjade man dock
forsta att de producenter som sokte och
anvande Svanen flitigt fick en marknadsfordel
av sin licensiering. Nagot som i sin tur bidrog
till att allt fler sékte Svanenmarkningen under
90-talet.

- Jag skulle vaga sdga att Svanen var med
och forde in vikten av att satsa pa miljo- och
hallbarhetsfrdgor pa den svenska marknaden.
De foretag som var tidigt ute vad galler
miljdanpassade produkter, ligger i dag bra till
— bade i Sverige och globalt. Svanen var med
och paverkade den utvecklingen i och med att
foretagen genom en miljomarkning snabbt fick
positiv aterkoppling pa sina satsningar, sager
Ragnar Unge, vd for Miljomarkning Sverige,
som ansvarar for Svanen.

Minska sitt klimatavtryck

| dag, da konsekvenserna av vart dverutnytt-
jande av planetens resurser &r patagliga, ar
miljomarkning mer relevant an nagonsin. Det

o 1
Christian Quarles van Ufford och Ragnar Unge.

Svanenlicensen innebar en konkurrensférdel for butiker och foretag.

menar Miljdmarkning Sveriges marknads- och
kommunikationschef, Christian Quarles van
Ufford.

— Det kravs kraftiga forandringar i manni-
skors livsstil och konsumtionsbeteende, som
foretagen maste anpassa sig till. Svanen, och
andra officiella miljéomarkningar, ar effektiva
verktyg for bade konsumenter och foretag att
minska sitt klimatavtryck med — och darmed
"radda varlden lite grann varje dag”, sager
han.

Ett konkurrensmedel

Redan sedan starten har Svanen satsat pa att
bygga upp en miljomarkning som inte bara ar
till for konsumenterna, utan ocksa for produ-
centerna. Man vill helt enkelt att bada grup-
perna ska tjana pa miljémarkningen.

— Samtidigt som vi vill hjdlpa konsumenten
att vdlja ratt varor med hjalp av Svanen, vill vi
hjalpa foretagen att anvanda miljoprestanda
som konkurrensmedel. Darfor har vi hela tiden
varit affarsinriktade mot dem som har velat
ansoka om en Svanenmarkning. Vi vill att de
ska lyckas med sina miljdanpassade produk-
ter och ta marknadsandelar tack vare sin

miljdmarkning, forklarar Ragnar Unge.

For ett foretag ar det en mycket tuff uppgift
att klara Svanens kriterier. Nar de val har
lyckats fa sin licensiering kan de kommu-
nicera den mot sina intressenter — det vill
sdga pavisa sitt miljdarbete och ansvar for
medarbetare, kunder, leverantorer, inkopare,
upphandlare och agare.

— P& sa vis kan de sarskilja sig fran sina
konkurrenter och bli ett mer attraktivt varu-
marke pa sin marknad, sager Christian Quarles
van Ufford.

Svanen - en partner pa resan

En anledning till Svanens framgangar tror
Ragnar Unge ar att de aldrig har velat vara ett
pekfinger for branschen, utan snarare ett mal
att jobba mot.

— Samtidigt ar vi en partner som hjalper till
med bland annat marknadsféring i form av
kampanjer, nyhetsbrev och pressreleaser. Vi
ar ocksd med pa massor och olika evenemang
for att traffa vara kunders kunder. Allt for att
de ska fa full valuta for att de har satsat pa
Svanen. B

"Det krévs kraftiga férdndringar i mdnniskors livsstil och konsumtionsberoende,
som féretagen mdste anpassa sig till.” — Christian Quarles van Ufford

Att identifiera

problemen

ar ingen konst.

Men det kravs
kunskap for at
hitta losningarna.

V arlden star infor stora utmaningar. Handelsbanken Fonder &r
Overtygade om att bolag som skapar varde genom att bidra till
en héllbar utveckling kommer att vara framtidens vinnare. Det racker
varken med att identifiera ett bolags hallbarhetsrisker eller att avsta
fran investeringar i foretag som inte bedriver sin verksamhet pa ett
ansvarsfullt satt. Vi tror att det krévs mer &n s&. Som aktiv forvaltare
agerar vi langsiktigt och proaktivt. Vi véljer att investera i I6sningsorien-
terade bolag med I6nsam affarsmodell, vars produkter och tjanster
bidrar till att I6sa de utmaningar vérlden stér infor. Det kréver analys,
kunskap, omvarldsbevakning och nara kontakt med

foretagen. Det har passar var forvaltning
ovanligt bra. Vi analyserar teman
genom gravande arbete och

skapar beslutsunderlag genom ett ndra samarbete férvaltare
emellan. Vi stravar efter att hitta framtidens vinnare och aktivt
investera i l6sningarna. Var ambition ar att erbjuda god finansiell
avkastning, bidra till avlastning for var planet och spara pa vara
gemensamma resurser for kommande generationer.

@)

| Handelsbanken Fonders podcast Framtidsspanarna kan du fa en

inblick i hur vi arbetar. Du far en chans att folja med in i vart [6pande

strategiarbete dar vara forvaltare undersoker samband och

trender samt redogor for hur dessa kan péaverka bolag
och branschers utveckling.

For mer information, poddar och rapporter ga in pa
handelsbanken.se/aktivforvaltning

Handelsbanken
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Grona samarbeten
Ng bostader

Hustillverkare, banker och férsakringsbolag
som tanker gront, kan med hjdlp av Svanen
samarbeta for att skapa hallbara varde-
kedjor och en battre framtid.

Text: Per Johansson
Foto: Trivselhus

Det senaste aret har grona bolan (férmanligare
1&n till den som kdper en klimatvanlig bostad)

slagit igenom bland banker och bolaneinstitut.

Efter att till en borjan ha anvant Boverkets
energikriterier vid sin bedomning av vilka som
ska fa lanen, har flera av bankerna nu borjat
erbjuda grona bolan aven till Svanenmarkta
bostader.

Elinor Holén, tf affarsomradeschef fér hus
och renovering vid Miljomarkning Sverige,
glads at de gréna bolanen av flera anledningar.

— Dels ar det bra att bostadskopare kan tjana
dven ekonomiskt pa att vdlja Svanenméarkt.
Dels visar det vilka intressanta och viktiga
synergier som kan uppsta kring Svanen.

Miljo- och klimatutmaningarna &r sa stora

att vi maste samarbeta mellan branscher.
Annars kan vi inte nd de globala mal som
stalls i Agenda 2030, FN:s fardplan for hallbar
utveckling, sager hon.

En annan viktig del ar att bankerna nu pre-
mierar mer an lag energiforbrukning.

— Energifrdgan ar jatteviktig, men man maste
ocksa se till helhetsperspektivet. En Svanen-
markt byggnad ar dven granskad utifran hur
byggprocessen har gatt till och vilka material
som har anvants. Genom att husen inte inne-
haller material som avger farliga @mnen far de
boende sundare inomhusmiljo.

Det &r inte bara de som erbjuder bolan som
har forstatt vinsterna med hallbara affars-
modeller kring bostader. Utanfor Falun har
Dalarnas forsakringsbolag byggt "Dalarnas
Villa" i samarbete med bland andra forskare
fran Hogskolan Dalarna. Syftet ar att fa fram
ett hus som &r sa sakert som mojligt nar det
galler inbrott, brand och vattenskador och
dessutom s& hallbart som majligt.

Grona Bolan innebar en ranterabatt,
ofta 0,1 procentenheter, for den som
képer hallbart. For Svanenmarkta hus
erbjuds just nu lanen av SEB, Nordea,
Swedbank och Ekobanken. Andra
langivare erbjuder lanet till bostader
i Boverkets energiklass A och B.

— Det ar ett spannande initiativ och in-
tressant att ett forsakringsbolag ligger bakom
detta, sager Elinor Holén.

Hallbar bostad

Ett foretag som marker av intresset for hallbart
boende ar Trivselhus, som med sitt koncept
Movehome ar ensamt i branschen om att
erbjuda stycketillverkade trahus med Svanen-
markning. Marknadschefen Jennie Blom berat-
tar att det boérjade med onlineférsaljning, dar
det nya var att kunderna kunde satta ihop sina
egna hus.

- Sedan har varumarkets héllbarhetsprofil
successivt forstarkts fran att enbart handla
om de fordelar det innebar att bygga i tra, till
att fullt ut ta steget och Svanenmarka alla hus
som byggs pa totalentreprenad.

Forutom att Trivselhus ar stolta dver att
kunna erbjuda den héllbara bostadsldsningen,
har Svanenmarkningen visat sig viktig for
kunderna.

- Att fa bygga ett Svanenmarkt hus kanns
for manga otroligt bra, framfor allt nar man
har smabarn. Da vet man att de kommer
fa vaxa upp i en miljé som ar fri fran farliga
kemikalier. Sedan genomsyrar miljotanket
vardagen for manga av familjerna med ekomat
och miljéanpassade produkter i hemmet, sager
Jennie Blom.

Och de grona bolanen da? Ja, de &r varmt
valkomna hos Trivselhus och deras kunder.

- Mojligheten att fa attraktiva lanevillkor
ar avgorande for manga familjer. Darfor ser
vi mycket positivt pa att de gréna bolanen
vaxer fram och bidrar till 6kad forsaljning av
miljomarkta hus. |

Att bygga héllbara bostader med om-
tanke om bade miljé och manniskors
héalsa har lange varit sjalvklart for oss

— utan att vi egentligen satt ord pa det.
Det var dags att borja formulera det for
bade oss sjalva och omvarlden. | bérjan
av 2018 bestamde vi oss darfor for att
borja arbeta metodiskt med malet att
kunna Svanenmarka vara hus.

| november fick vi motta Svanens
grundlicens, och vi har nu utsett vart
forsta Svanenprojekt — Maja & Knekten.
Ett stenkast fran Gubbangens tunnel-
bana bygger vi totalt cirka 100 stu-
dentlagenheter som uppfyller Svanens
hogt stillda krav. En milstolpe i Ake
Sundvalls vision att skapa stadens mest
omtyckta omraden.



ANNONS

HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN MILJOMARKNING SVERIGE

ANNONS

Ica Maxi i Nacka har minskat sin energiférbrukning rejalt sedan butiken fick sin Svanenlicens.

Att satsa pa grona varor och tjanster
tror manga leder till 6kade kostnader for
verksamheten. Men tvartom gar det att
spara stora pengar pa hallbarhet. Folj
med till nagra foretag som ser férdelarna
med Svanenmarkningen.

Text: Per Johansson
Foto: Per Johansson, Miljomarkning Sverige

Miljomarkning Sverige har lange forsokt
avliva myten om att tredjepartscertifierade
varor och tjanster skulle vara dyrare an
andra. Och i hostas kom en rapport fran
den danska myndigheten Miljéstyrelsen som
hade Iatit undersoka fragan. En genom-
lysning av 15 olika offentligt upphandlade
varor och tjanster visade att de miljdmarkta
produkterna kostade lika mycket eller min-
dre i elva av fallen. Endast i fyra fall var de
dyrare an de icke-miljomarkta alternativen.

— Detta visar alltsa att de miljomarkta
alternativen ar konkurrenskraftiga i elva av
15 fall. Och pa langre sikt ar det sékerligen
|[6nsamt att satsa pa miljo och kvalitet,
sager Anna Norberg, pressansvarig vid
Miljomarkning Sverige.

e sparar pengar
<lImatsmarta va

Hon menar att resultaten fran Danmark,
som ocksa anvander Svanen, ar éverférbara
till Sverige och paverkar saval mojligheten
att stalla Svanenkrav vid offentlig upphand-
ling som konkurrenskraften hos de féretag
som har Svanenlicenser.

Men den ekonomiska nyttan ar storre an
sd. Den danska undersokningen visade till
exempel att offentliga Svanenmarkta res-
tauranger sparade pengar bade p& minskad
elférbrukning och minskade kostnader for
kott.

Ett annat exempel ar stadtjanster som
sparade in resurser i samband med att de
klarade Svanens krav. Lunds Universitets-
service stadar arligen en yta motsvarande
5 200 fotbollsplaner i universitetets lokaler.
N&r personalen for ett antal ar sedan bor-
jade arbeta efter Svanens krav paverkades
bade valet och mangden av stéadkemikalier.
Forbrukningen minskades med hela tva
tredjedelar, vilket motsvarar 6ver 4 000 liter
stadkemikalier.

— Vi anvander stadfardiga moppar som
doserar mangden kemikalier automatiskt,
vilket gor att vi inte riskerar att anvanda
for mycket. Och 80 procent av vara tvatt-

—

:':_.-..:-

Qaluray,

BSTORMARKNAD

Pa tre ar har Svanenmarkta butiker
minskat sin totala energiférbrukning
med lika mycket som 1 000 svenska

villor férbrukar under ett ar.

maskiner ar sddana som sk&ter doseringen
sjalva, sager driftsledaren Liselott Olsson.
| arbetet ingar dven att minska mangden
plastpasar och annat férbrukningsmaterial.
— Vi har lart oss att tanka till lite mer i
jobbet, som att vi anvander elcyklar och
elbilar nar vi ska forflytta oss.

Lagre energiforbrukning

Att spara energi ar en av de viktigaste at-
garderna for att minska koldioxidutslappen
som bidrar till den globala uppvarmningen.
En arena dar energiférbrukningen ar central
enligt Svanens kriterier ar livsmedels-
butikerna. En kartlaggning av hur 200 sven-
ska butiker hade andrat sin energiférbruk-
ning nar de blev Svanenmarkta, visade att
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"Det dr ocksd en signal till véra kunder, att de gér ett bra
val om de handlar hos oss.” — Karl-Otto Jakobsson

forbrukningen i snitt minskade med 7,5
procent. Tillsammans hade butikerna min-
skat energianvandningen med 26 miljoner
kilowattimmar arligen, samma mangd som
kravs for att varma upp 1 000 svenska
villor pa ett ar.

Ica Maxi i Nacka ar en av Sveriges storsta
Ica-butiker.

— Det kanns viktigt att kunna bidra sa
mycket man kan till miljon om man driver
en butik. Det &r ocksa en signal till vara
kunder, att de gor ett bra val om de hand-
lar hos oss, sager butikens vice vd Karl-
Otto Jakobsson.

Mycket av det som i dag ar ett normalt
arbetssatt var nytt nar butiken ansokte
om licens for att klara Svanens kriterier for
dagligvarubutiker. Det handlade om stad-
rutiner, vilket sortiment som skulle finnas i
butiken och hur ekologiska matvaror skulle
lyftas fram. Framfor allt handlade det om
att se over energiférbrukningen.

— Det har vi fortsatt arbeta med genom
aren. Sedan 2016 ar vi tillsammans med
atta andra Ica Maxi-butiker i Stockholms-
omradet med i ett projekt dar vi ska minska
energianvandningen med 15 procent pa
fyra ar. Det ar Energimyndigheten som
ligger bakom projektet och vi tréffas och
delar med oss av idéer till varandra,
berattar Karl-Otto Jakobsson.

| butiken i Nacka har all belysning bytts
ut till led-lampor dér det mest energisnala
alternativet valdes vid upphandlingen.
Belysningen som samverkar med det utom-
husljus som sldpps in i butiken &ar ocksa
styrd sa att den minskar nar solljuset okar.

Miljon mar béattre av Svanenmarkta kemikalier.

Vidare har man trimmat
ventilationen, bytt ut
kylkompressorerna till
miljdanpassade alter-
nativ, bytt till frysdiskar
med lock och jobbat
mycket med att atervinna
returvarme fran kylanordningarna.

— Det har borjat ge effekt nu. Vi ar till
exempel sjalvforsorjande pa varme och
varmvatten och har kunnat sdga upp vart
fjarrvarmeavtal. Det ar roligt att se hur
mycket energi man kan spara, sager Karl-
Otto Jakobsson.

Exakt vilka ekonomiska besparingar in-
satserna har givit ar svart att rakna ut. Det
har kravts en del dyra investeringar ocksa.

— Rent energimassigt betalar sig en del
av adtgdrderna pa 15 ar, men i praktiken gar
det fortare an sa. Det finns andra fordelar,
som att det ar lagre reparationskostnader
med nyare utrustning, menar Karl-Otto
Jakobsson.

Steget fore

Anna Norberg vid Miljémarkning Sverige

berattar att Svanens kriterier ofta ger en
vink om vart lagstiftningen ar pa vag och
hjalper foretagen att ligga steget fore.

— Genom att folja vara kriterier kan
man vara forberedd och slippa plétsliga
ekonomiska smallar nar lagstiftningen
andras.

— Det kan vara ett valdigt jobb att
miljdanpassa sin verksamhet. Men det
|6nar sig i langden, sammanfattar Anna
Norberg. B

ASAP rustar
framtida ledare

Miljdmarkning Sverige, Sustainergies, Nordea, Samsung och Scania
samarbetade 2018 med projektet ASAP.

| projektet ASAP far studenter utbildning inom
hallbarhet, samtidigt som féretag kan hitta nya
och kunniga talanger.

Text: Katarina Bergstréom Foto: Sofia Lindblom

Hosten 2018 genomforde Miljomarkning Sverige och
Sustainergies den férsta utbildningen inom ramen
for hallbarhetsprojektet A Sustainability Acceleration
Project, ASAP. 48 hogskolestudenter deltog i
projektet, som innebar att de fick en unik intensiv-
utbildning av tre stora aktdrer inom naringslivet:
Nordea, Scania och Samsung.

— Det var tack vare vart samarbete med Svanen som
den har satsningen kunde genomforas, sager Victo-
ria Hellsten, omradeschef pa Sustainergies, Sveriges
framsta uppdragsgivare for studenter som vill jobba
med hallbarhet.

ASAP ar aven den engelska forkortningen for "as
soon as possible”, "s& snart som mojligt”; ett val-
funnet projektnamn.

— Hallbarhetsarbete behover utféras i hdgre tempo
an hittills om vi ska nd FN:s 17 mal for hallbar utveck-
ling, sager Victoria Hellsten.

Dialog mellan féretag och studenter

Syftet med projektet ar att rusta framtidens ledare att
pa ett malmedvetet satt kunna arbeta for ett hallbart
samhélle. Genom att studenterna far inblick i hur
olika branscher jobbar med hallbarhet, och genom att
foretag far dryfta frdgan med studenter fran andra
vetenskapliga discipliner, far de ett helhetsperspektiv.
De foretag som ingar som samarbetspartners har stor
nytta av att fa traffa unga talanger de kan rekrytera
samtidigt som de far upp 6gonen for vikten av hallbar-
hetsfragor.

— Manga foretag interagerar redan med studenter
i form av massor, forelasningar, exjobb. ASAP ar ett
nytt satt att attrahera framtida talanger. Utgangs-
punkten &r att unga vill arbeta med hallbarhet, och
inom ASAP skapar vi tillsammans med Svanen en
motesplats for fordjupad dialog mellan foretag och
studenter, sager Victoria Hellsten.

Miljdmarkning Sverige och Sustainergies borjade ut-
veckla ASAP varen 2017. Avsikten &r att det ska vara en
bestdende arena for foretag och studenter, med fokus
pa kompetens och samverkan for hallbar utveckling.

— Studenter som deltog i utbildningen 2018
berattade att de fatt en omvalvande erfarenhet
och att de starkt rekommenderar andra att soka till
framtida utbildningar, sager Victoria Hellsten. m

Till héstens omgang av ASAP ska 100 studenter
viéljas ut. Las mer pa asap2030.com
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Tre fragor till
konsumentminister
Ardalan Shekarabi

| Agenda 2030 ar hallbar konsumtion
utpekat som ett viktigt mal. Hur vill
regeringen stimulera en mer hallbar
konsumtion och livsstil?

— Dagens konsumtionsmonster ar inte
hallbart om vi ska na tuffa miljo- och
klimatmal nationellt, inom EU och
globalt. En rad initiativ har tagits och

nu gor vi mer. | januariavtalet finns flera
forslag som rér de viktigaste utslapps-
omradena som resor, boende och
livsmedel. Men aven konsumentpolitiken
ar viktig for att na dit, och Konsument-
verket har i uppdrag att framja miljo-
massigt hallbar konsumtion. Miljé-
markning ar ett viktigt verktyg och de
frivilliga konsumentorganisationerna har
en betydelsefull roll.

Vilken roll spelar miljomarkning

for en mer miljomassigt hallbar
konsumtion?

— Stor roll! Det ar ett av de mest hand-
fasta och konkreta hjalpmedlen for
konsumenter som vill handla hallbart.
Miljdmarkning gor det ocksd majligt for
producenter att pa ett trovardigt satt
visa att deras produkter uppfyller héga
miljé- och klimatkrav. | offentlig upp-
handling underlattar miljémarkningen
att storre inkdp kan praglas av ansvar
for miljon.

| regeringens nationella strategi ingar
miljomassigt hallbar upphandling.
Hur kan man stimulera en sadan
upphandling?

— Sverige ska ha hoga ambitioner och
vara ett féredéme inom hallbar offentlig
upphandling. Lagstiftningen ger i dag
mojlighet att stélla krav pa hallbarhet,
men dar utvecklingen gar ldngsamt kan
vi behdva agera. Till exempel ser vi Gver
offentliga sektorns inkdp av livsmedel.
Det &r inte rimligt att handla upp livs-
medel som inte ar producerade i enlighet
med svenska krav pa djurskydd eller 1ag
anvandning av antibiotika. Dar vill vi att
det blir obligatoriskt att stalla sddana
krav vilket kommer att framja féretag
som producerar hallbart i hela EU. ®

Text: Nella Bergstrom

Kunskapen om klimatfragan okar, menar Christian Quarles van Ufford.

Svanen inspirerar

consumenter

Samtidigt som klimatdebatten har tagit fart
de senaste aren har manga konsumenter
svart att leva som de vill nar det galler hall-
bara val. Nu satsar Miljomarkning Sverige pa
att inspirera till ett andrat beteende.

Text: Per Johansson
Foto: SJ, Miljdmarkning Sverige

| jdmforelse med ovriga varlden ligger Sverige
och véra grannlander i Norden i topp vad géller
hallbar livsstil.

— Vi har vuxit upp med narheten till naturen,
och allemansratten som gor det majligt for oss
att rora oss fritt i naturen och vi uppskattar
utomhusaktiviteter. Man kan saga att naturen
ar en del av vart DNA, forklarar Christian
Quarles van Ufford, marknads- och kommu-
nikationschef p& Miljomarkning Sverige, som
ansvarar for Svanen.

En annan sak som utmarker oss ar att vi ar
storkonsumenter, dlskar att resa och tycker
att tillgang till bil ar en rattighet. Livsstilar som
krockar, minst sagt.

Svanens medarbetare har dock markt hur de
senaste arens klimatdebatt har gjort att fler
konsumenter vill géra mer hallbara val.

| var kommer "The Report #2” -
som handlar om hur féretag kan

anvanda hallbarhetsutmaningen
till att skapa konkurrensfordelar.
Hall utkik pa svanen.se!
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— Fler foretag séker Svanen-
licens, och de som har licens
har blivit battre pa att kom-
municera sina Svanenmarkta

produkter. Samtidigt okar kun-
skapen om klimatfragan, bade
genom medierapporteringen och genom att det
gar att soka sa mycket information digitalt.

Guidning och inspiration

2018 tog Miljomarkning Sverige fram The
Report — Sustainable consumerism in the Nordic
region. Dar framgar att dver halften av konsu-
menterna i Norden anser att individen har det
storsta ansvaret for att skydda miljon. Samtidigt
anser sju av tio att de inte gor sa hallbara val
som de skulle vilja. Det har uppstatt ett gront
glapp mellan attityd och kopbeteende.

— | den krassa verkligheten nér vi star framfor
butikshyllan, eller sitter framfor datorn, koper
man kanske anda den dér tréjan som man vet
att man egentligen inte behdver. Det ar mycket
lattare att andra sin attityd an sitt beteende,
sager Christian Quarles van Ufford.

| sin nya varumarkesstrategi ska Svanen guida
till hallbara varor och tjanster, och aven ta en
bredare roll och inspirera till en hallbar livsstil.
Under varen lanseras en ny hemsida och en ny
kommunikationsstrategi ska implementeras i
olika kanaler och plattformar.

— Vi vill visa konsumenter och foretag att det
finns manga maojligheter att stalla om for att
reducera sin negativa klimatpaverkan och att
Svanen ar ett av flera effektiva verktyg for det
arbetet. m

Sveriges enda
Svanenmarkta butikskedja
- City Gross, vem annars?

Att butiker saljer Svanenmaérkta produkter visste
du sakert redan om. Vi har tagit steget &nnu langre
och certifierat saval grossistverksamheten som
hela butikskedjan. Darmed ar vi ensamma om att
vara en Svanenmarkt butikskedja. Certifieringen
innebar ett antal tuffa kriterier och poangsystem.
Forutom ett brett sortiment med miljomarkta och

ekologiska produkter innebar certifieringen aven
att butikerna ar energieffektiva. S& nar du handlar
hos City Gross kan du kdnna dig trygg med att
butiken belastar miljon och klimatet sa lite som
mojligt.

City Gross — vem annars?

CITY
GROSS
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For 30 ar sedan skapades det nordiska
miljomarket Svanen. Syftet var att

gora det enkelt for konsumenter att

hitta miljoanpassade produkter och fér
foretag att producera dem. Och faktum
ar att Svanenmarkningen under aren har
forandrat hela branscher. Har ar nagra av
milstolparna i var stolta historia!

P& de 30 &r Svanen funnits har vi hunnit
miljomarka det mesta, fran batterier, blojor,

-n 30-arig Svan

kontorsmaskiner och papper till hus, mat-
butiker och fonder. Svanenmarkta produkter
paverkar miljon mindre an motsvarande
icke-markta produkter. De har kontrollerats,
uppfyller tuffa krav och har dérmed bevis pa
att de &r ett forhallandevis bra val for miljon.

Markningen har drivit fram férandringar som
varit bra bade for miljon och for manniskan:

Vi har sett till att farliga kemikalier férsvunnit
fran tryckeribranschen. Vi har bidragit till att

du i princip bara hittar miljomarkta tvatt-
medel och toalettpapper i butikskedjornas
hyllor. Vi har hjalpt till att f& en mer energi-
effektiv och kemikaliesndl hotelln&ring. Och vi
fortsatter att jobba for en battre miljo!

Text: Nella Bergstrom

EN BATTRE VARLD

i Mot o ol i s i

2005. Det forsta Svanenmarkta huset,
Skanskas Unighus, byggs, vilket utgor
startskottet for ett mycket framgangsrikt
omrade for Svanen. | dag ar byggande

Tre TV-aktuella Svanar

1996. Stor satsning pa att 6ka kdnnedomen
om Svanen hos Sveriges konsumenter. Gunde

2017. Varldens forsta Svanen-

1991. Svanens forsta -- = B} .
kriterier — for batteri Svan, Lennart Swahn och Jan-Ojvind Swahn en av de storsta produktgrupperna for markta fonder lanseras. De ar
riterier — for batterier - v . -
o | medverkar i Svanens forsta reklamfilm Svanen och manga av landets stora tolv stycken som bara ett ar
tas fram. B aktorer har proklamerat att allt de bygger senare vuxit till 21.

Den sands pa TV4 och ger gott resultat —

i egen regi ska vara Svanenmarkt. 2010. Licens nr 2 000 i Norden delas ut.

96 procent av svenskarna kanner nu igen
Svanenmadrket.

2015. Svanens stoérsta satsning p& utomhus-

1999. Ytterligare ett reklam lanseras. | tunnelbanan, pa busshallplatser

stort steg tas da de
forsta kriterierna for

1989. Nordiska Ministerradet beslu-
tar att infora en officiell nordisk

1992. Modo Balans far licens for
papper och Via Color for tvattme-

2007. Svanens inkdpsnétverk bildas. Syftet &ar och i stadsmiljGer Gver hela Sverige kan man se

att stotta foretag som vill géra hallbara inkdp.
| dag har natverket 240 medlemmar, bland
annat manga av Sveriges mest kanda foretag

2019. Svanen flyger
vidare mot 30 nya
framgangsrika ar!

A N/ 4

___ fyller 30 ar!

2003. Scandic Svanen-
marker alla sina hotell

miljomarkning — Svanen. Sverige, kampanjen "Radda varlden lite grann varje dag”.

Norge, Finland och Island ar med i
arbetet fran borjan. 1997 ansluter

del. Licenserna delas ut pa samma en tjanst godkanns Den far stort genomslag bade bland foretag med

och hotell kan nu
Svanenmarkas.

3 ingen av dem kan stoltser .
dag, sd ingen av dem kan stoltsera Svanenlicenser och hos konsumenter som upp-

skattar budskapet.

i Sverige, inklusive
frukostbuffén.

med att vara forst. )
sig aven Danmark till samarbetet. och ett flertal statliga bolag.

S&nga Saby utanfor
Stockholm blir forst

att fa licens.
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TRYGG SOMN FOR H
- 1 EN SVANENMARK

HAR SAMLAS FAMILJEMEDLEMMAR FOR ALLA SLAGS SITUATIONER.
OAVSETT OM DET AR FOR ATT LASA GODNATTSAGOR UNDER TACKET
ELLER ATT SOVA LANGE EN SONDAGSMORGON. DET STALLER GIVETVIS
KRAV PA KOMFORT, BEKVAMLIGHET OCH TRYGGHET. ATT VARA
SANGAR DESSUTOM AR SVANENMARKTA INNEBAR ATT DU AVEN KAN
NJUTA AV VETSKAPEN ATT DU HAR EN SANG SOM AR BYGGD MED
OMTANKE OM BADE HALSA OCH MILJO.

— KRITERIERNA ATT FA EN SANG SVANENMARKT AR ENORMT HARDA,
FRAMFORALLT FOR ATT DET AR MANGA OLIKA MATERIAL SOM SKA
GODKANNAS. VARENDA DETALJ GRANSKAS, ALLTIFRAN PRODUKTION
TILL MATERIALET | STOMMEN OCH SOMMARNA | MADRASSEN. FOR
OSS BETYDER SVANENMARKNINGEN OERHORT MYCKET. DET AR ETT
KVITTO PA DET HARDA ARBETE FOR MILJIO OCH HALLBARHET VI
KONTINUERLIGT STRAVAR EFTER. DESSUTOM HAR VARA SANGAR
RAMAR AV FSC® MARKT TRA OCH | SORTIMENTET FINNS RAMSANGAR
REKOMMENDERADE AV ASTMA- OCH ALLERGIFORBUNDET. DET GOR
OSS UNIKA OCH INNEBAR ATT DU KAN KANNA DIG TRYGG NAR DU
SOVER | EN SANG FRAN HILDING.

VALKOMMEN ATT BESOKA HILDING.NU FOR ATT SE VARA AKTUELLA

KAMPANJER OCH HITTA TILL EN AV VARA KUNNIGA ATERFOSALJARE
NARA DIG.

ENM, .
55577/ /2N
Astma
| / | | och Attergi 5 |
- Forbundet / &
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Den Svanenmarkta dialysforpackningen
— ett klokt val for miljon

Vi ar den enda tillverkaren som har helt PVC-fria férpack-
ningar for vart PD-sortiment och ar Svanenmarkta.

Det innebéar att allt férpackningsmaterial inklusive slangar
och kartong &r fria fran:

e PVVC och darmed ftalater!

e skadliga dioxiner som bildas vid férbranning av PVC vilka
tar lang tid for naturen att bryta ned?

* amnen som kan ge negativa halsoeffekter hos djur men
aven hos manniska?®

Vétskepasar for peritonealdialys tillverkas vanligtvis av mjuk
PVC och i mjuk PVC ingér ftalater. Utsldppen av ftalater skulle
kunna minskas radikalt med sa mycket som 194 ton* per ar
i Norden om traditionella dialystorpackningar byttes ut mot
Svanenmarkta.

FRESENIUS
MEDICAL CARE

Fresenius Medical Care Sverige AB - Box 548 - 192 05 Sollentuna
E-post sverige@fmc-ag.com www.freseniusmedicalcare.se

1 http://www.svanen.se/Vara-krav/Svanens-kriterier/kriterie/?productGrouplD=61
2 http://www.kemi.se/vagledning-for/konsumenter/kemiska-amnen/ftalater
3 http://ki.se/imm/ftalater

-

4 Minskningen &r baserad pa total &rsférbrukning av vatskepéasar for peritoneal dialys i Norden med oktober 2017 som basménad.
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Sa fungerar Svanen-
markta fonder

Ar du nyfiken pa hallbart sparande, men vet inte
riktigt vad det innebar? Miljomarkning Sveriges Per
Sandell forklarar vad som kravs for att en fond ska bli
Svanenmarkt.

Text: Sara Schedin lllustration: Petra Fridh, TT Grafik

Som sparare i en Svanenmarkt fond kan man vara sadker pa
att fondbolaget gor ett gediget hallbarhetsarbete. Fonden
arbetar inom flera héallbarhetsomraden och ser till att valja
bort de sdmsta bolagen, sett ur ett hallbarhetsperspektiv,
och i stéllet vélja in de basta. Fonden agerar aven pa ett
transparent satt och utdvar i manga fall ett aktivt &gar-
skap, det vill séga rostar och paverkar foretagen som finns

d i fonden.
< cande//
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- Vart beslut att Svanenmarka fonder &r ett
satt att hjalpa nordiska sparare att hitta de
fonder som arbetar aktivt med hallbarhet. En
Svanenmarkt fond ska vara en enkel vagledning

i ratt riktning. Sparare och investerare ska inte be-
hova vara experter pa fonders hédllbarhetsarbete, sager
Per Sandell, chef for finansiella tjanster pa Miljomarkning
Sverige, och tillagger:
- Vi finns for att de ska hitta varandra — for karlek finns
Tinder och for hallbarhet har vi Svanen.

Manga olika fonder

Sedan Miljdmarkning Sverige delade ut de forsta licenserna
under hosten 2017 har antalet Svanenmarkta fonder sta-
digt okat. Av 6 000 fonder pa den nordiska marknaden ar i
dag 23 markta med en Svan. Tillsammans forvaltar de dver
80 miljarder kronor.

— Sedan starten har vi fatt en mycket bred flora av fonder
inom flera olika kategorier — bade svenska och globala fonder
samt passivt och aktivt forvaltade. Vi ser ocksa att fond-
bolag, som kanske inte gar hela vagen till en Svanen-
markning, &nda skapar nya produkter utifran vara kriterier. ®

Las mer pa svanen.se/fonder

@ FONDEN
()a'\':,»}i&t\ij\\if:»’:,
% WARNNG ® FONDEN .

Om bostdader som byggdes under miljonprogram-

utslapp fran 57 000 bilar under ett ar, vilket ar lika
manga bilar som det finns i Boras.

A met pa 1960-70-talet skulle renoveras med Svanens
ﬁ kriterier, skulle det motsvara minskade koldioxid-
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Ecolabel

www.ecolabel.eu

-U-Blomman
ar Svanens
europelska syster

Svanen dominerar som miljomarkning i Sverige. Om du ar
utomlands kan du i stéllet halla utkik efter EU:s officiella
miljomarke EU-blomman.

Text: Sara Schedin

Nagra &r efter att Svanen lanserades 1989 enades EU om en
officiell miljomarkning — EU Ecolabel, eller EU-Blomman. Bada
markningarna tillhér Typ 1 miljomarkning (ISO 14024) och drivs
utan vinstsyfte och branschintresse.

EU-Blommans kriterier tas fram av nationella organisationer i
EU:s medlemslander pa uppdrag av EU-kommissionen.

— EU-Blomman fungerar i princip pa samma satt som Svanen,
med syftet att framja produkter med reducerad paverkan pa miljon
under hela sin livscykel. For att fa licens maste produkterna upp-
fylla hoga krav pa miljo, hélsa, funktion och kvalitet. | de nordiska
landerna ser man dock sallan EU-Blomman eftersom Svanen ar
ett s pass starkt mdrke har, séger Ragnar Unge, Miljdmérkning
Sveriges vd, och fortsatter:

— De producenter som ansdker om EU-Blomman saljer ofta sina
produkter ute i Europa dar det &r en mer valkand markning. Manga
valjer ocksa att ha bada markningarna. Som konsument hittar du
oftast EU-blomman pa produkter som textilier, farger och skor.

Ar du ute och reser kan du &ven hitta hotell som &r markta med
EU-Blomman.

Aktiv omvarldsbevakning
Ett omrade dér utvecklingen gar valdigt snabbt &r kemikalier. Nar
farliga kemikalier forbjuds eller begransas ersatts de snabbt av nya.
Som tur ar skarper miljomarkningar som Svanen och EU-
Blomman sina krav i regelbundna revisioner, vilket i sin tur
begrdnsar farliga kemikalier. For att kraven ska vara uppdaterade
kravs aktiv omvarldsbevakning av nya vetenskapliga rén och
utveckling i branschen. Kraven faststalls av en oberoende tredje
part. m

Genom Svanenmarkningen har Samhalls stadtjanst
sparat nastan en femtedel av de stadkemikalier som
tidigare anvandes, samtidigt som man har anvént

40 procent farre plastpasar. Andelen miljémarkta stad-
kemikalier har 6kat fran 76 procent till 83 procent.
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N&r upphandlare staller krav pa gréna produkter dkar utbudet pa marknaden. P& bilden miljdmérkta byggklossar fran Marksém.

N Svan kan forenkla den
offentliga upphandlingen

Med ink6p av varor och tjanster for

660 miljoner kronor om aret spelar det
offentliga Sverige en nyckelroll i stravan
efter ett gront och hallbart samhalle.
Sedan tva ar tillbaka finns méjligheten
att krava Svanenmarkning och EU Eco-
label direkt vid en offentlig upphandling.

Text: Per Johansson
Foto: Marksom

Viljan att handla hallbart finns bland dem
som skoter inkdpen i vara kommuner, lands-
ting och statliga myndigheter, men den ratta
kunskapen finns inte alltid. Det berattar Anna
Norberg, projektledare for Svanens kampanj
#ModUpp2020, som ska fa fler myndigheter
att stélla krav pa tredjepartscertifiering vid
offentliga upphandlingar.

— Problemet i dag ar att man inte anvander
sig av den har mdjligheten tillrackligt ofta
och att de krav som stalls inte ar tillrackligt
effektiva.

En undersdkning som Miljomarkning
Sverige lat gora bland offentliga inkopare
forra aret visade att nio av tio av de till-
frdgade ser stora fordelar med att stélla
miljokrav vid upphandlingar, men att bara en
tredjedel av dem ofta anvander majligheten.

- Det finns en del myter att avliva, som att
det blir for krangligt och dyrt, sdger Anna
Norberg.

Noggrann kontroll
Hon ser dock ett paradigmskifte. 2016 tog
regeringen fram en nationell upphand-
lingsstrategi som lyfter fram den offentliga
sektorns roll i samhallets hallbarhetsarbete.
Aret darpa dndrades lagen om offentlig
upphandling sa att det specifikt gar att
krava en Svanenmarkning eller EU Ecolabel
vid upphandling. P& sé satt kan man ocksa
|ata Miljomarkning Sverige halla koll pa saval
kraven i sig som hur de uppfylls.

— Dels slipper man halla koll pa nya rén och
krav som infors pa miljdomradet. Det skoter

vi nar vi uppdaterar vara krav. Dels blir det vi
som kontrollerar att leverantdren lever upp
till kraven eftersom vi gér genomlysningar
och kan krava in rapporter fran vara licens-
innehavare.

Anna Norberg och hennes kollegor pa and-
ra tredjepartscertifieringar sprider sitt bud-
skap genom att aka runt till olika regionala
upphandlingsnatverk och foreldsa kostnads-
fritt. Vidare finns Svanens upphandlings-
guide pé natet som &r fylld med information
och guider. Allt for att underlatta for den
offentliga sektorn att gora ratt val.

— Om vi forvantar oss av privatpersoner
att de ska kunna gora de har valen, maste ju
aven de som handlar for vara skattepengar
ta det har ansvaret, sager hon. ®

Las mer i upphandlingsguiden pa
svanen.se/upphandling

Vi siktar pa 100 ar till.

| 6ver hundra ar har vi snickrat inredningar i det lilla samhallet Vedum pa Vastgotaslatten.
Det kan ladta som en Idng tid men vi ser det bara som en borjan. Vi tror namligen att vart
satt att bygga inredningar pa haller i minst hundra ar till. Precis som ett nytt kok eller
badrum hos dig kommer att leva genom manga vardagar och fester, 6gonblick och ér.
Valkommen hem till vedum.se.

®Cleano Production

Your partner in hygiene and cleaning products.

1919 | 2019

VEDUM"Y

www.cleanoproduction.se
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HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN MILJOMARKNING SVERIGE
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Sustainébie

Rensa upp bland grona marken

Intresset for att kopa miljomarkta klader ar
stort bland svenskar, men manga tycker att
det ar svart att veta vilka miljémarkningar
som garanterar att kladerna ar hallbart
producerade. Sa har hittar du ratt i
djungeln av gréna marken.

Text: Sara Schedin
lllustrationer: Petra Fridh, TT Grafik

Fler an halften av alla svenskar anser att det
finns for manga olika miljdmarkningar pa klader
och att det skulle racka med en oberoende
markning som stéller tuffa krav pa produk-
tionen. Det visar en undersékning som Kantar
Sifo gjort pa uppdrag av Miljdmérkning Sverige.

Enligt Sara Bergman, Miljomarkning Sveriges
kriteriechef, ar det latt hant att man som kon-
sument drar slutsatsen att en gron liten lapp
automatiskt innebar att ett plagg ar miljomarkt.

— Vi kan ta Better Cotton Initiatives (BCl)
madrkning som exempel. Den har fatt stort
genomslag, men ar egentligen inte en
miljdmarkning. BCI-market innebar enbart att
odlaren eller textiltillverkaren har atagit sig att
folja vissa principer — men de far fortfarande
anvanda bekdmpningsmedel och konstgddsel i
sin produktion, sager hon och fortsatter:

— Det ska i och for sig ske under kontroll-
erade former, vilket sa klart har lett till fram-
steg for odlingen av bomull. Det ar dock viktigt
att forstd att det ar ett system som tagits fram
av branschen sjalv.

Nytt satt att tanka

Vill man att kladerna ska ha en oberoende
tredjepartsmarkning, tipsar Sara Bergman

om att halla utkik efter mérken som Svanen,
EU-Blomman och Bra miljéval. Ser man nagon
av dessa markningar, vet man att varan ar
producerad pa ett battre satt an det konven-
tionella.

— Pa Svanen tar vi in hela

%gefgman
livscykelperspektivet, y
inte bara miljofragor

som handlar om sjdlva
bomullsodlingen. Vi tittar
pa allt fran bekampnings-
medel och arbetsforhallanden

till transport och vilka kemikalier som anvands.
Som konsument ska man vara trygg med att
man gor ett bra val.

Om du har svart att hitta en Svanenméark-
ning ute i kladbutikerna, ar du inte ensam. Det
finns miljomarkta kldder, men eftersom det ar
en bransch med snabba vaxlingar har manga
modeforetag tyvarr svart att uppratthalla en
gedigen markning.

— Darfor ar det viktigt att inte bara titta efter
en miljomarkning, utan ocksad pa om plagget ar
av god kvalitet och om det ar ndgot man kom-
mer att anvanda lange. Mycket handlar om att
andra sitt satt att tdnka kring kladkonsumtion.

Enligt Sara Bergman skickar Miljdmark-
ning Sveriges undersokning en viktig signal till
branschen: Rensa upp bland alla gréna, egna
marken!

— Konsumenter tycker att de hallbara valen
forsvaras av att de moter s& manga olika
groéna marken i butik. Det ar dven viktigt att
myndigheter och de som ska sakra efterlevnad
av marknadsforingslagen satsar resurser pa
uppfoljining och kontroll sa att vi kan halla
vilseledande marknadsfoéring pa avstand. m

“Det dr viktigt att inte bara titta efter en miljomdrkning,
utan ocksd pG om plagget dr av god kvalitet och om det dr
ndgot man kommer att anvdnda Idnge.” — Sara Bergman
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VALJ ATERVUNNEN

PLAST MED VIA

| ATERVUNNEN
PLASTY

Vardar farger & typer
Snabbwerkande & effektlv mat swira 1iickar

FLASKA GJORD AV 97% ATERVUNNEN
PLAST OCH 100% ATERVINNINGSBAR!
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ALKALINE

Trygg kemi

3001 0006 : Effektiva I6sningar med omsorg \

N manniska OCHi

In service for you

www.varta-consumer.se
] www.facebook.com/VARTA.Consumer.SE
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Ratt kemi for en renare vérld

Sverige behover

fler fondmiljonarer.

XACT Sverige (UCITS ETF). Svanenmaérkt sparande. Forvaltningsavgift 0,15%*.

Svanenmarkningen har lange gjort det enkelt att vélja hallbara konsumentprodukter. XACT Sverige (UCITS ETF)
har som forsta indexfond i varlden fatt denna miljomarkning. Darmed &r det enklare att spara hallbart.
XACT Sverige (UCITS ETF) &r en borshandlad indexfond som placerar i stora och medelstora svenska foretag

som uppfyller Svanens sarskilda kriterier. Lds mer pa xact.se och svanen.se/spararen.
% 757
o o
LANGT FRAN VARDAGENS BRUS

Den unika skdrgardsmiljon ar en harlig inspirationskalla aret om. Har finns alla C/////
forutsattningar for en kreativ och rogivande kickoff eller konferens. Sandhamn m Smarta fonder till 1dg kostnad. 'F,l,l,

och ytterskargarden ar ocksd den perfekta platsen for aktiviteter och upplevelser e

som starker relationer och blaser nytt liv i teamet. Las mer om vara erbjudanden S A N D H A M N

pé sandhamn.com eller ring oss pé telefon 08-574 504 10 s berattar vi mer. SEGLARHOTELL *Eventuellt courtage tillkommer. Historisk avkastning ar ingen garanti for framtida avkastning. De pengar som placeras
i fonder kan bade 6ka och minska i varde och det &r inte sdkert att du far tillbaka det insatta beloppet. Pa xact.se hittar

Valkomna - aret om. .sandhamn.
www-sandharmn.com du fullstandig informationsbroschyr samt fondbestammelser, faktablad och aktuell kursutveckling.




Svanenmarkning — '~
en sjalvklarhet T6r ISS

ISS Svanencertifierade sin stadtjdnst 2014
och har sedan dess utvecklat metoder och
erbjudanden for att bli an mer hallbara

— ur alla perspektiv.

For oss pa ISS blev Svanenmarkningen ett kvitto pa att vi arbetar
pa ratt satt med miljo- och héllbarhetsfragor. Som globalt fére-
tag har vi stora mojligheter att fdnga upp och sprida de senaste
innovationerna for att minska vart avtryck pa miljon. Att vi har
kunnat uppfylla alla de krav som Svanen medfér ar ytterligare
en kvalitetsstampel pa vart hallbarhetsarbete.

5 ISS miljdarbete innebér en kontinuerlig utveckling av vart arbets-
J Ar satt. Med ett brett miljétank inom hela serviceleveransen,
! \ oavsett om det galler kemikaliefri stadning eller minskat mat-

svinn i vara restauranger, stravar vi standigt efter att bidra till
; en mer hallbar varld.
Tl
Wil
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Med storlek foljer ansvar
Det ar en sjalvklarhet for oss pa ISS att vi tar ansvar for och engagerar oss i det samhalle som vi
paverkar med var verksamhet.

—Som en av de storsta aktorerna inom facility services ligger det ocksa ett stort ansvar pa oss att
driva milj¢fragor tillsammans med branschen. Vi bidrar standigt till en battre och mer hallbar vérld
genom att prioritera sakerheten for vara egna och vara kunders medarbetare och samtidigt varna

om var planet och dess natur. Svanen ar ett sjalvklart val i det stallningstagandet och en viktig del i
vart 6vergripande fokus pa hallbarhet, sager Fredrika Lenne, Head of Cleaning Excellence pa ISS.

WWW.se.issworld.com THE POWER OF THE HUMAN TOUCH



