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Snabbfakta 2024 Milj m rkning Sverige AB Svanen
Statigt ot bog met 83 mecarbetare som { ratar i m riens  JYHY 1000 2 681 56 21 662

Svanen (grundat 1989) och EU Ecolabel (grundat 1992), med en

% PRODUKTER
oms ttning om 89,4 MSEK, varav 3,1 MSEK utg r statsanslag. (// /4 LICENSER | SVERIGE LICENSER | NORDEN PRODUKTGRUPPER

pa den svenska marknaden

Postadress

Milj m rkning Sverige AB

Box 38114, 100 64 Stockholm EU Ecolabel

Bes ksadress fet

V stg tagatan 2, plan 7 Telefon, v xel Y 59 211 25 8 521
Medborgarplatsen, Stockholm 08-55 55 24 00 Ewhhe' LICENSER | SVERIGE LICENSER | NORDEN PRODUKTGRUPPER PRODUKTER
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Vd har ordet

2024 har varit ett rav b de utmaningar och fram-
g ngar. Trots en os ker omv rld st r vi stadigt, tack
vare v r breda verksamhet d r alltifr n bost der till
toapapper och e-handelstransporter kan Svanenm rkas.

En viktig milstolpe under 2024 r v r nya strategi och
vision: Env rld d r all konsumtion och produktion r
milj m ssigt h llbar .V r strategi ska leda oss fram t
med m let att ka antalet milj m rkta produkter och

tj nster och d rmed minska milj p verkan i samh llet.
Vi ska utveckla nya och attraktiva produktgrupper,

st rka v rt erbjudande och ge licensinnehavare mer

v rde. Dessutom ska vi anv nda nya digitala m jligheter
f ratte ektiviserav ra processer. Vi ser fram emot att
genomf ra strategin de kommande ren!

Milj m rkning Sverige r i den ovanliga situationen att
detg rmycket braf rossn rdetg ller att beh lla och
attrahera nya licensinnehavare och att det kommer
lagstiftning som st djer v ra milj m rkningar. Samti-
digt inneb r| gkonjunkturen en utmaning i och med
att f rs ljningen av n stan alla varor och tj nster minskar
i samh llet och d rmed minskar v ra int kter trots att
antalet licensinnehavare kar. Vi kommerd rf r f
inleda 2025 med att g ra besparingar.

Vi har fortsatt v rt arbete med att p verka lagstiftning
inom EU. Empowering consumers , lagen om st rkt
konsumentmakt, har antagits av EU-parlamentet och
Svanens status r excellent environmental performance .
Lagf rslaget om Green Claims v ntas antasib rjan av
2025. F r f retag med Svanen- eller EU Ecolabelm rkta
produkter kommer det troligtvis betyda att de kan
kommunicera milj prestanda utan f rhandsgodk nnande.
Det strategiska och | ngsiktiga p verkansarbete vi gjort
har gett positiva resultat en viktig anledning till att vi
b de beh ller v ra licensinnehavare och attraherar nya.
N stasteg rattp verka direktivet om upphandling
med m let att det ska vara sj Ivklart vid o entlig upp-
handling att st lla h ga milj krav med hj Ip av o ciella
milj m rkningar.

Organisationsf r ndringen f r kad e ektivisering

vi genomf rde under v ren 2024 har f rb ttratv ra
processer och med en nyrekryterad, gemensam nordisk
IT-chef har v rt nordiska, digitala arbete blivit nnu
starkare. Framf r allt ska vi satsa p nya digitala

| sningar som ska underl tta ans kningsprocessen f r
b de licensinnehavare och medarbetare.

2024 avslutades det fyra riga samarbetsprojektet
Sustainable living med Nordiska Ministerr det. Under
projektet har Nordisk Milj m rkning utvecklat tv nya
produktgrupper med relevans f r klimat och cirkul r
ekonomi: e-handelstransporter och fastighetsdrift.
Dessutom har vi sk rpt klimatkraven i be ntliga produkt-
grupper. Kort sagt: vi har bidragit med st rre klimat-
e ekt och mer cirkularitet. Vi har ocks genomf rt ett
ertal nordiska reklamkampanjer, vilket bidragit till att
80 procent av nordborna ser Svanenm rkta produkter
som bra val f r klimatet.

Avslutningsvis ser framtiden ljus ut f r Milj m rkning
Sverige. V ra milj m rkningar visar tydligt p vilken
kraft det bidrar med f r v ra intressenter i den gr na
omst liningen. Svanen och EU Ecolabel r svaretp vad
b de f retagen och konsumenterna efterfr gar: obero-
ende, trov rdiga m rkningar som skapar h g milj nytta
och ger f retag m jlighet att kommunicera det p ett
trov rdigt s tt.

Ett stort och varmt tack till alla licensinnehavare, upp-
handlare, medarbetare och konsumenter. Era h llbara
val och ert engagemang driver f r ndring och g r verklig
skillnad. Tillsammans skapar vi en gr nare, mer h llbar
framtid f rv rplanet och f r kommande generationer.

Anna Linusson
Vd, Milj m rkning Sverige AB
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Att leda vagen mot en hallbar framtid

Svanen r Nordens o ciella milj m rkning. Den

ges till varor och tj nster som uppfyller ambiti sa
milj - och klimatkrav. Milj m rkning Sverige
ansvarar b de f r Svanen och EU Ecolabel, som

r EU:s motsvarighet till Svanen. Som statligt gt
bolag arbetar vi p uppdrag av regeringen och

utan krav p vinstutdelning. V rt m | r att hj Ipa

konsumenter och producenter att g ra h llbara val
som accelererar den gr na omst liningen.

Med ambiti sa milj krav skapar vi en positiv f r ndring. Genom
att v lja milj m rkta varor och tj nster bidrar privatpersoner, upp-
handlare och f retag till att minska efterfr gan p mindre h llbara
alternativ. Innovation och utveckling skapas f ratt m tade h ga
krav som milj m rkningarna st ller krav som regelbundet sk rps
f ratt ytterligare ka milj e ekterna.

Milj m rkningarnas krav fokuserar p cirkul r ekonomi och h llbar
resursanv ndning, biologisk m ngfald, kemikalier samt energi &
klimat. V rakrav p varor och tj nster s kerst ller attde re ek-
tiva, h llbara och framtagna med omtanke om b de m nniska
och milj . Genom att visa v gen i den gr na omst llningen r vi
endelav| sningen p v rtids st rsta milj utmaningar.

Vision Mission
Env rld d r all konsumtion
och produktion r milj -
m ssigt h llbar

Erbjudande

Milj m rkning Sverige tillhandah ller de oberoende Typ 1-milj -
m rkningarna Svanen och EU Ecolabel. Dessa s kerst ller att
produkter och tj nster uppfyller h ga milj krav, baserade p ett
livscykelperspektiv. M rkningarna v gleder konsumenter och
upphandlare till h llbara val och skapar incitament f r f retag
att minska sin milj p verkan, vilket st rker b de konkurrens-
kraft och marknadens h llbarhet.

A rsmodell

Milj m rkning Sverige ska bidra till att Sveriges vergripande

m | f r konsumentpolitik uppfylls, det vill s ga v | fungerande
konsumentmarknader och en milj m ssigt, socialt och eko-
nomiskt h llbar konsumtion . Detta g r vi genom att f retag
ans ker om och erh ller r tt att anv nda milj m rkena Svanen
och EU Ecolabel. V ra int kterna r huvudsakligen oms ttnings-
baserade och inkluderar en initial ans kningsavgift och en rlig
licensavgift. Den | ngsiktiga a rsmodellen bygger p en balans
mellan h ga krav och kommersiell relevans f r f retag.

Marknad

Milj m rkning Sverige handl gger licens renden fr n svenska
kunder och kunder utanf r Norden som avser marknadsf ra
sina produkter i Sverige. Kunder fr n andra nordiska | nder
hanteras av de respektive nationella milj m rkningsorganisatio-
nerna, i linje med det gemensamma nordiska samarbetet.

M Igrupper och intressenter
Bolagets viktigaste m Igrupper inkluderar konsumenter, licens-

V ra milj m rkningar g r det enkelt:

- F r konsumenter, f retag och

upphandlare att g ra det milj -

m ssigt b sta valet

M4,
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- F rf retag att skapa a
genom att p ett trov rdigts tt
kommunicera sin milj prestanda
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innehavare, o entliga och privata upphandlare samt bransch-
organisationer. Staten som gare och den Nordiska Milj m rk-
ningsn mnden rocks centrala akt rer. Den kontinuerliga
dialogen med intressenter ravg rande f ratts kerst lla att
milj m rkningarna uppfyller h gt st llda krav och f rblir relevanta
p enf r nderlig marknad.

Fr n produktutveckling till kommunikation

Milj m rkning Sveriges arbetss tt r uppdelat i tre olika delar
och kan beskrivas som en stegvis process ven om alla tre
oftast p g r samtidigt.

» Produktutveckling: Vi tar fram kriterier f r en m ngd olika
produktomr den. M let r att ta fram relevanta krav som
hj Iper f retag att minska sin milj p verkan och bidra till
ett h llbart samh lle. N r vi tar fram krav utg r vi fr n tv
grundprinciper: livscykelperspektiv och helhetssyn. L s mer i
n sta avsnitt.

» Licensiering: Vi utf rdar licenser f r Svanen och EU Ecolabel
till produkter och tj nster. Genom digitala verktyg f renklas
ans kningsprocessen, vilket g r det| ttare f r f retag att
ans ka om och uppfyllav ratu a krav.

» Marknadsf ring: N r en vara eller tj nst har klarat v ra krav
r det viktigt att f retagen visar f r omv rlden att de har
f ttenlicens f r Svanen eller EU-Ecolabel. Milj m rkning
Sverige arbetar med att skapa efterfr gan och sprida kun-
skap och k nnedom om v ra milj m rken via webb, sociala
medier, pr-aktiviteter, evenemang, seminarier och events.
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Vara markningar

— Svanen och EU Ecolabel

F r Milj m rkning Sverige r det k rnverksamheten, det vill s gav ra

milj m rkningar och den positiva milj e ekt som de skapar i samh llet,
som r v rtviktigaste bidrag till en h llbar utveckling. N r f retag
anpassar sin produktion och utvecklar varor och tj nster efter v ra krav
och s tter milj m rkta produkter p marknaden, minskar deras milj - och
klimatp verkan. Med milj m rkning som verktyg kan licensinnehavare,
konsumenter, ink pare och upphandlare som v ljer milj m rkt bidra till det
globala h llbarhetsm let nummer 12 H llbar konsumtion och produktion.

B de Svanen och EU Ecolabel r oberoende Typ 1-m rkningar enligt
den internationella standarden I1SO 14021, vilket inneb r att:

milj kraven r omfattande och kontrollerbara
» kraven fastst lls oberoende av producenten/licensinnehavaren

» kraven utarbetas med ett livscykelperspektiv och helhetssyn,
samt sk rps successivt

» licensiering och kontroll genomf rs av tredje part

'- Yoy ! . B . . A . “ il
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V" RA MTRKNINGAR

St ndiga f rb ttringar nns inbyggda i milj m rkningen,
eftersom kriterierna regelbundet revideras och kraven
stegvis stramas t hela tiden med m let att bidra till
en h llbar konsumtion och produktion. Detta inneb r
att licensinnehavare regelbundet beh ver visa att de

Svanens nordiska kriterieutveckling

Nordiska Milj m rkningsn mnden har en nordiskt sam-
ordnad organisation f r produktutveckling som leds av
en produktutvecklingschef. P Milj m rkning Sverige
och de andra nordiska milj m rkningsorganisationerna
arbetar produktgruppsansvariga som projektledare
med att f rvalta, revidera och utveckla kriterier.

Varje land har en nationell kriteriechef och en nationell
milj m rkningsn mnd som ansvarar f r det egna landets
st liningstagande i fr gor som r r produktutvecklingen
och kriterierna. N mnden, med representanter fr n

n ringsliv, handel, konsumentorganisationer, myn-
digheter och milj organisationer, spelar en viktig roll
genom att bidra till produktutvecklingen och agera
som aktiva remissinstanser.

uppfyller de nya, sk rpta kraven f r att f beh lla sin
licens och r tten att anv nda m rkningen. P s vis
skapas en kontinuerlig process f r mer milj anpassade
varor och tj nster p marknaden, vilket blir ett verktyg
f r innovationskraft.

Slutligen r det den gemensamma Nordiska Milj m rk-
ningsn mnden (NMN) som beslutar om och fastst ller
reviderade kriterier och nya produktgrupper. Den nord-
iska milj m rkningen Svanens verksamhet och arbete
regleras av Nordiska ministerr dets riktlinjer (m | och
principer f r det nordiska milj m rket Svanen, fast-

st llda 5/22) och arbetsordningen f r NMN. Arbetet
bedrivs i verensst mmelse med standarden ISO
14024 f r Typ 1-m rkning. NMN r, utifr n sin obero-
ende roll gentemot licensiering och produktutveckling,
Svanens system gare (scheme owner).

Representationen i Svenska Milj m rkningsn mnden under 2024

» Svensk Handel » Kemikalieinspektionen » Frist ende expert
» Naturskyddsf reningen & » Upphandlingsmyndigheten » Energimyndigheten
Bra Milj val » Sveriges Konsumenter (vakant)
» Svenskt Vatten » Svenskt N ringsliv » Naturv rdsverket (vakant)

‘Kansten att bygga for framtiden:

Har bygger vi ett
Svanenmarkt hus
som uppfyller hoga
krav pa hallbarhet.

L&s mer pa svanen.se
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Svanenm rkning inom helt nya omr den

Under 2024 har Nordiska Milj m rknings-
n mnden bedrivit produktutveckling inom i
huvudsak dessa nya omr den:

Svanenm rkt fastighetsdrift

| september blev kriterierna f r fastighetsdrift
f rdiga och fastst lida av Nordiska Milj m rk-
ningsn mnden. Denna produktgrupp ren
naturlig utveckling av de existerande kriteri-
erna f r Svanenm rkta nya byggnader och
Svanenm rkt renovering. Fokus r att minska
byggnadernas klimatavtryck, s kerst lla en god
inomhusmilj och bidra till en cirkul r ekonomi.
Svanenm rkt fastighetsdrift ger:

» Branschens akt rer en tydlig de nition av
vad som kr vs f r att vara bland de b sta
n rdet g ller klimat- och milj prestanda
inom drift av fastigheter.

» Byggnads gare ett verktyg f ratt v lja en
mer milj anpassad fastighetsdrift.

» Nordiska konsumenter byggnader som pre-
sterar optimalt under anv ndningsfasen.

Y=
Exolabel

EU Ecolabels kriterieutveckling

Kriterieutvecklingen inom den europeiska

milj m rkningen r annorlunda j mf rt med
Svanen. EU Ecolabels utvecklingsprogram styrs
av EU-kommissionen, som efter samr d med
den Europeiska Milj m rkningsn mnden (EUEB)
ger uppdrag t kommissionens Joint Research
Center att utveckla ett kriterief rslag. Joint
Research Center tar fram marknadsanalyser
och tekniska bakgrunder till kriterierna. Man
arrangerar ven ppna arbetsgruppsm ten med
industrin, d r leverant rer, forskare och poten-
tiella licensinnehavare r speciellt v lkomna, f r
att f rankra och samla in f rb ttringsf rslag

Svanenm rkt f nsterbyte

“ldre f nster byts ut till nytillverkade energi-
e ektiva f nster b de i privat gda bost der
och av professionella fastighets gare. Genom
Svanenm rkt f nsterbyte garanteras att de
utbytta f nsterglasen g r till material tervinning.
Det har h g milj relevans, eftersom sand av
tillr ckligt h g kvalitet f r f nsterglastillverkning
r en starkt begr nsad r vara. Att tillverka nya
f nster fr n tervunna f nsterglas minskar
ocks energianv ndningen och d rmed klimat-
p verkan signi kant.

Med m rkningen inom detta nya omr de
hoppas Svanen kunna bidra till att systemet f r
insamling och kvalitetss kring av f nster som
byggs upp i Sverige ven etableras i de nordiska
grannl nderna.

till kriterief rslagen. Innan omr stningen har
kriterief rslaget ven genomg tt en intern remiss
inom kommissionen. Milj m rkning Sverige
deltar med expertis i processen. Milj m rk-
ning Sverige | gger sedan, efter en beredning

i Regeringskansliet, den svenska r sten i den

f reskrivande kommittdn. EU Ecolabels kriterier
beslutas slutligen av kommissionen efter om-

r stning av EU:s medlemsl| nder. Vid rsskiftet
2024/2025 fanns det totalt 25 produktgrupper
inom EU Ecolabel, vilket ren kning med en
produktgrupp d produktgruppen milj m rkta
menskoppar tillkommit under ret.

Svanen
P g ende ny kriterieutveckling
» Event

Svanen
Reviderade och helt nya kriterier
beslutade av NMN under 2024
» Renovering
» Kontorsmaskiner
» Tv tthallar f r transportmedel
»  Kontors- och hobbyartiklar
» Kosmetiska produkter
» Utomhuspaneler och fasadskivor
» St dtj nster
» Kemiska byggprodukter
» F nster och ytterd rrar
» Kompostbeh llare
» Reng ring av v tskeskadad elektronik
» Fastighetsdrift NY!
» F nsterbyte NY!
Svanen
P g ende revisioner som forts tter 2025
» Industriella reng ringsmedel
» Textila golv och mattor
» Hygienprodukter
Svanen
F rstudier 2024

» Datacenter

EU Ecolabel
P g ende ny kriterieutveckling
» Finansiella produkter
(kriterieutvecklingen pausad)
EU Ecolabel
P g ende revisioner som forts tter 2025

» Handdiskmedel

» Maskindiskmedel

» Maskindiskmedel f r industriellt och
institutionellt bruk

» Reng ringsmedel f r h rda ytor

» Tv ttmedel

» Tv ttmedel f rindustriellt och
institutionellt bruk

» F rger och lacker f r inomhusbruk
och utomhusbruk

» Textilprodukter

RS- OCH H LLBARHETSREDOVISNING 2024

Byggskivor och lister f r
inomhusbruk

Dagligvari

Milj m rkning Sverige AB 8



~ RS- OCH H™ LLBARHETSREDOVISNING 2024

> b
rdisk inisterr dets scen p Almedalen.
J— —

° att m Igruppen f rstod, tog till sig och agerade p huvudbudskapen. Den nordiska konsument-
@ HALLBAR unders kningen, som gjordes i mars, visar att kampanjen bidragit till kad k nnedom, kat
LIVSSTIL f rtroende och kad kunskap. Dessutom visar den att en verv Idigande majoritet litar p att
en Svanenm rkt produkt r ett bra val f r klimatet.

4. Digitalisering f r att underl tta f r konsumenter och ink pare att hitta Svanenm rkta
produkter och f r producenter att s ka licens.

F ratt ka den digitala tillg ngligheten har vi under ret fortsatt samla in och registrera varu-
m rken, varum rkes gare och streckkoder till produkter som r Svanenm rkta och genomf rt
kvalitetss kringar med v ra licenstagare. Under ret har fokus ocks legat p att identi era

1. Utveckling av nya produkter inom klimatcentrala omr den. f rb ttringsf rslag av v r digitala ans kningsplattform. | augusti anst lldes en nordisk CIO som
har b rjat med att skapa en roadmap f r framtiden.

2024 har varit avslutande r i Nordiska Ministerr dets program H llbar livsstil d r Milj m rkning
Sverige deltagit genom fyra delprojekt under programperioden.

Kriterier har utvecklats f r den nya produktgruppen Svanenm rkta event. Arbetet har skett i
dialog med branschen och intresset har varit h gt. Under h sten lanserades tv nya produkt-

‘ . _ | oktober medverkade Nordisk Milj m rkning p det avslutande eventet Sustainable Living Summit,
grupper med h g klimatrelevans: Svanenm rkt fastighetsdrift och Svanenm rkt f nsterbyte.

en heldag gnad t att ge inspiration, kunskap och r d om h llbara val. Svanens medverkan, som

2. St rkta klimatkrav i be ntliga produktgrupper. blev mycket uppskattad av s v | publik som Nordiska Ministerr det, ville visa p milj m rkning

som ett verktyg f r den gr na omst liningen. Det gjorde vi bland annat genom att PostNord

Sveriges vd beskrev vad Svanenm rkningen betytt f r dem som f rsta f retag i v rlden att erbjuda

Svanenm rkta e-handelstransporter. Milj m rkning Sveriges kriteriechef presenterade en analys

3. kad kunskap om Svanen som ett verktyg f r h llbar konsumtion och ett bra val f r klimatet. av klimate ekten av Svanenm rkta e-handelstransporter och h libarhets- och strategiansvarig
2024 har inneburit ett fortsatt arbete med de nordiska reklamkampanjerna. Tv. kampanjer har  p Scandic Hotels Group ber ttade hur m rkningen har p verkat hotellkedjans milj arbete och
genomf rts i breda mediekanaler f r att n fr mst barnfamiljer. Kampanjutv rderingen visade varum rke positivt.

Inom ramen f r projektet om en h llbar livsstil har revideringar med syfte att st rka klimat-
kraven genomf rts f r nio produktgrupper.

Miljoméarkning Sverige AB 9



Om ars- och hallbarhets-
redovisningen 2024

Denna kombinerade redovisning omfattar Milj m rkning Sverige AB:s
(556549-4191) rapportering av h lIbarhetsindikatorer och utg rs av
de delar av ramverket f r h llbarhetsredovisning utgivet av Global

Reporting Initiative (GRI) som

r till mpliga samt av f retagets egna

framtagna redovisnings- och ber kningsprinciper. Sedan 2012 redovisar
vi enligt GRI:s redovisningsstandarder och denna rapport har uppr ttats
med referens till GRI Standards 2021.

H llbarhetsredovisningen omfattar r kenskaps ret
1 januari 2024 till 31 december 2024 och omfat-
tar Milj m rkning Sveriges verksamhet i Sverige.
Ingen verksamhet bedrivs utanf r Sverige. Den

f reg ende redovisningen publicerades i mars
2024 och omfattade ret 2023.

| statens garpolicy nns riktlinjer f r extern
rapportering f r statligt gda bolag. Dessa inne-
b rkravp h libarhetsredovisning enligt GRI:s
riktlinjer eller annat internationellt ramverk f r

h llbarhetsredovisning. Regler om h llbarhetsrap-
portering i rsredovisningslagen som g ller st rre
f retag ska ocks f ljas. H llbarhetsredovisningen
ska kvalitetss kras genom oberoende granskning
och bestyrkande av den revisor som har utsetts
till bolagets revisor av bolagsst mman. Milj m rk-
ning Sveriges externa revisorer r Grant Thornton
och de har granskat denna rapport.

Milj m rkning Sverige AB

Information och nyckeltal r utvalda med utg ngs-
punkt i h llbarhetsaspekter som bed ms vara

v sentliga f r Milj m rkning Sverige. Dialog med
externa intressenter v rderas f r att de niera

v sentliga fr gor i h llbarhetsarbetet och f r en
kontinuerlig f rb ttring. En versyn av v sent-
lighetsanalysen gjordes 2024. Kontaktperson f r
denna redovisning r vd Anna Linusson.

Redovisningen omfattar fr mst den del som har
betydande och indirekt p verkan, det vills gav r
egen k rnverksamhet: kriterieutveckling, Svanen-
licenser och licenser f r EU Ecolabel. Verksam-
heter som st r utanf r Milj m rkning Sveriges
direkta kontroll, som leverant rer och kunder,

ing rinte i rapporten. Ut ver de risker som beskrivs
i denna rapport har vi inte identi erat n gra ytter-
ligare nansiella eller icke- nansiella risker som r
relevanta f r verksamheten och som ska beskrivas.
V r vergripande ambition med rapporten r att
den ska vara transparent, v sentlig och j mf rbar.




OM RS-OCH H LLBARHETSREDOVISNINGEN

F rh llande mellan v sentliga fr gor och valda
rapporteringsomr den i GRI-standarder

Valda omr den i GRI att redovisa

V sentliga fr gor f r Milj m rkning Sverige (inklusive egna)
Bidra till minskad milj p verkan och kad milj nytta Utsl pp (305)
inom ci_rkul r ekonomi, klimat, biologisk m ngfald och Milj m rkningar (eget omr de)
kemikalier
Varum rkesf rtroende Anti-korruption (205)

Milj m rkningar (eget omr de)
Konsumentengagemang Milj m rkningar (eget omr de)
N jda licensinnehavare och varum rkes gare Ekonomiskt resultat (201)

Milj m rkningar (eget omr de)
Medarbetarengagemang Anst lIining (401)

M ngfald och j mst lidhet (405)

Icke-diskriminering (406)
Cybers kerhet Ekonomiskt resultat (201)

Milj m rkningar (eget omr de)

E ektiva och kvalitetss krade processer Milj m rkningar (eget omr de)
Kompetens Milj m rkningar (eget omr de)
Oberoende Anti-korruption (205)

Milj m rkningar (eget omr de)

Index f r h llbarhetsrapportering enligt statens gar-
policy och principer f r f retag med statligt gande

Aspekt/omr de/fr ga Sidh nvisning
A rsmodell 5, 18-19
De mest v sentliga omv rldsfaktorerna som p verkar f retagets

12-13
verksamhet.
Beslutade verksamhetsm | samt uppfyllelsen av dessa m . 18-19

Policy f r h llbarhetsfr gor inklusive m Is ttning, till mpning och e ekt 22
M ngfalds- och j mst lldhetspolicy inklusive m Is ttning, till mpning

och e ekt 26
Antikorruptionspolicy inklusive m Is ttning, till mpning och e ekt 23

\% sentliga_ risker kopplade till f retagets verksamhet och hantering 12

av dessa risker

Milj 5-9, 18-20, 22
Sociala f rh llanden och personal 24, 26
Respekt f r m nskliga r ttigheter 24
Styrelse_nsf rslag till nya riktlinjer f r ers ttningar till ledande 31
befattningshavare.

Bolagets arbete med att till mpa statens garpolicy. 29

Milj m rkning Sverige AB




OM RS-OCH H LLBARHETSREDOVISNINGEN

Risker

Omr de

Finansiell risk

Varum rkesf rtroende

Digitalisering

Sociala f rh llanden och
medarbetare

Klimatp verkan

Antikorruption

Risk

Drastisk minskning av

licenser och licensint kter.

Greenwashing. Skadat
f rtroende f rv ra mil-
j m rkningar.

Dataintr ng, otillr cklig
cybers kerhet.

Diskriminering.

Utsl pp fr n den egna
verksamheten.

Klimatp verkan fr nv ra
kunder.

Antikorruption.

Hantering

Produktutveckling och tredje-
partscerti ering av varor och
tj nster enligt ISO 14024.

F rtroende f r m rkningarna.

Kommunikationsinsatser f r att

f ra ut budskapet om att Svanen r
ett braval f r milj n, klimatet och
m nniskorna.

Inkluderas i vergripande m | f r
verksamheten.

Policy f rm ngfald och j mst lldhet.
Icke-diskriminering.

Uppf ljning av klimatp verkan
fr n tj nsteresor.

Resultatet av v rt arbete med mil-
j m rkningarna rv rviktigaste
h llbarhetsfr ga och det r detvi
s tterm | f r, styr och f ljer upp.

Antikorruptionspolicy med tydliga
riktlinjer f r att hantera risker och
arbeta f rebyggande.

Kontrollsystem inom licensierings-
processen.

L s mer

V ram rkningar (s. 6)

H llbarhetsnot 5
V ram rkningar (s. 6)

vergripande m | f r
verksamheten, (s. 14)

Bolagsstyrningsrapport (s. 34)

H llbarhetsnoter 10 12

V rt eget h libarhetsarbete (s. 22)
H libarhetsnoter 6-8

Ekonomiskt ansvar (s. 23)




RS- OCH H LLBARHETSREDOVISNING 2024

Vara vasentliga fragor

Tabellen nedan tydligg r hur vergripande verksamhetsm | h nger ihop med
v ra v sentliga fr gor. L s om vilka verksamhetsm | som nns f r respektive
process p n sta sida.

V sentliga fr gor L s mer
» Utveckling av v ra system f r kunder och H libarhetsnot 5 (varum rkesf rtroende)
. deras leverant rer > i 6
Strateglprocesser » N jda licensinnehavare & varum rkes gare L LSUICEY, &

» E ektiva och kvalitetss krade processer Riskanalys, s 12
» Varum rkesf rtroende

V sentliga fr gor L s mer
» Bidra till minskad milj p verkan och kad V ram | och resultat f r en mer
milj nytta inom cirkul r ekonomi, klimat, h llbar konsumtion, s. 18

biologisk m ngfald och kemikalier
» N jda licensinnehavare & varum rkes gare
K rnprocesser » Medarbetarengagemang V rteget h llbarhetsarbete, s 22
» Konsumentengagemang
» Tj nsteresor och m ten
» Varum rkesf rtroende
» Kompetens
» Oberoende

H libarhetsnot 9-12 (medarbetare)

V sentliga fr gor L s mer
» Utveckling av v ra system f r kunder och V ram | och resultat f r en mer h llbar
deras leverant rer konsumtion, s. 18
St dprocesser » N jda licensinnehavare & varum rkes gare H libarhetsnot 5 (varum rkesf rtroende)

» E ektiva och kvalitetss krade processer
» Ink pav varor och tj nster

» Medarbetarengagemang

» Cybers kerhet




&

Overgripande mal for verksamheten

Strategiprocesser

1. Ta fram en | ngsiktig strategi f r verksamheten.

2. S kerst lla en god positionering i politiska beslut i Sverige,
Norden och EU, som bidrar till milj m rkningarnas fortsatta
framg ng.

3. Prioritera det nordiska samarbetet och se till att Milj m rk-
ning Sverige samordnar sitt arbete och f r bra geh r nord-
iskt i f r bolaget viktiga fr gor.

K rnprocesser

4. Skapa milj nytta genom stort antal milj m rkta produkter
och tj nster.

5. F rb ttral nsamheten ( ka de | nsamma int kterna).

St dprocesser

6. F rb ttrad digitalisering f r kunder, medarbetare och ur
s kerhetssynpunkt.

7. Milj m rkning Sverige ska vara en attraktiv och utvecklande
arbetsplats f r att vi ska beh lla och attrahera kompetenta
och engagerade medarbetare.

8. Bibeh llav ra varum rkens/ milj m rkningars position och
styrka hos konsumenter. St rka positionen och v rdet av
milj m rkningarna hos kunder, upphandlare och terf rs ljare

~ RS- OCH H LLBARHETSREDOVISNING 2024

Strategiskam | f r ett h llbart v rdeskapande

Det vergripande m let nummer 4, som anger hur Milj m rkning
Sverige bidrar till att skapa milj nytta, rocks bolagets strate-
giskam If retth llbart v rdeskapande. Endast de strategiska
m len avrapporteras i denna redovisning, se V ra milj m rk-
ningars m | och resultat, sidan 19.

Miljoméarkning Sverige AB 14



Var vardekedja

V r huvudsakliga direkta p verkan best r av ink p till och hyra Tj nsteresorna st r f r merparten av v ra totala utsl pp av

av kontor, IT-tj nster och tj nsteresor. V raink p r en viktig v xthusgaser och det rd rf rviktigt att minska dem genom
del av v rtinterna h llbarhetsarbete och vi vill ven st lla krav anv ndande av nya arbetss tt och teknik f r resfria m ten,

f ratt stimulera v ra leverant rerideras h llbarhetsarbete. F r  god planering och genom att resa med klimatanpassade trans-
det har vi en ink pspolicy. Vid kontinuerliga ink p efterstr var portmedel. Riktlinjer f r detta nnsiv rresepolicy. L s mer

vi alltid att k pa in milj m rkt och ekologiskt eller, om det inte om hur vif ljer upp v ra utsl pp p sidan 22.

g r,sj lvabed ma produktens eller tj nstens milj p verkan.

INPUT MILJ MTRKNING SVERIGE AB
Kontor, ink p av produkter och Produktutveckling, licensiering,
tj nster, resor m.m. marknad och kommunikation

DVISNING 2@‘.
1%

V r viktigaste indirekta p verkan r att svanenm rkta produkter
och tj nster bidrar till mindre milj p verkan n motsvarande
icke-m rkta alternativ. Omfattande omv rldsbevakning och
dialog med intressenter bidrar till den kriterieutveckling som i
slut ndan skapar nytta f r milj n och klimatet, samtv rde f r
v ra licensinnehavare, konsumenter och upphandlare. Genom-
slaget f r v ra kriterier f ljer vi upp genom de strategiska

m lenf rh llbart v rdeskapande. L s mer om dem p sidan 18.

OUTPUT

Kriterier, varum rkesf rtroende, merv rde
f r tillverkare och konsumenter

Miljoméarkning Sverige AB 15



V~SENTLIGHETSANALYS

Vara intressenter

V ra gare, medarbetare, licensinnehavare, konsu-
menter, o entliga och privata upphandlare och den
Svenska och Nordiska Milj m rkningsn mnden r

Milj m rkning Sveriges viktigaste intressenter. Media,
branschorganisationer och v ra licensinnehavares
leverant rer och terf rs ljare har ocks env sentlig
p verkan och rviktiga f rv r verksamhet. Tabellen p
n sta sida visar v ra intressenter och de fokusomr den
som vi diskuterar.

I v ra tre huvudprocesser Produktutveckling, Licensie-
ring och Marknad och kommunikation r det avg -

“gare, styrelse och de andra »

nordiska milj m rknings-
organisationerna

Svenska Milj m rknings-
n mnden

Nordiska Milj m rknings-
n mnden

Medarbetare

Konsumenter

Upphandlare och ink pare

Styrelsem ten och bolags-
st mma

Remisser

F reningsstyrelsen

M ten

Utvecklings- och medarbe-
tarsamtal

Medarbetarunders kning

Marknads- och kommunika-
tionskampanjer

Sociala medier

Hemsida

ModUpp2030

Seminarier och evenemang

»

»

»

»

rande med en kontinuerlig och god dialog fr mst med
licensinnehavare, deras leverant rer och branschorga-
nisationer f r en relevant och e ektiv kriterieutveckling.
Dialogen sker | pande inom ramen f r handl ggning och
kundm ten och givetvis mer fokuserat under remissf r-
farandet kring v ra reviderade kriterier.

Intressentdialogen r med andra ord central f r att vi
ska fungera e ektivt och den st rker v r roll som tro-

v rdig Typ 1-milj m rkning som ett redskap f r h llbara
produktval.

Bidra till minskad milj p -
verkan och kad milj nytta

N jda licensinnehavare &
varum rkes gare

Konsumentengagemang
Varum rkesf rtroende

Bidra till minskad milj p -
verkan och
kad milj nytta

N jda licensinnehavare &
varum rkes gare

Varum rkesf rtroende
Medarbetarengagemang
Kompetens

Oberoende

Bidra till minskad milj p -
verkan och kad milj nytta

Varum rkesf rtroende
Oberoende

Bidra till minskad milj p -
verkan och kad milj nytta

Varum rkesf rtroende

Kunder Varum rkes gare,
producenter och deras
leverant rer

Lagstiftare, myndigheter,
politiker (nationella och EU)

Branschorganisationer

»

L pande dialog i kundrela-
tionen samt remisser

Kundunders kningar
Kund- och kontrollbes k

Marknads- och kommunika-
tionskampanjer

Remisser
M ten
Seminarier

Remisser

M ten, framf rallt inom
produktutveckling

Hemsida

»

LBARHETSREROVISNING 2024 4
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Bidra till minskad milj p -
verkan och kad milj nytta

N jda licensinnehavare &
varum rkes gare

Konsumentengagemang
Varum rkesf rtroende
Cybers kerhet

E ektiva och kvalitetss krade
processer

Utveckling av v ra system
f r kunder och deras
leverant rer

Bidra till minskad milj p -
verkan och kad milj nytta °

Varum rkesf rtroende

Konsumentengagemang

Bidra till minskad milj p -
verkan och kad milj nytta

Varum rkesf rtroende

16
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GRI-Index

Milj m rkning Sverige AB har rapporterat i
enlighet med GRI:s standard f r perioden
1 januari 2024 till 31 december 2024.

GRI 1: Grunden 2021

Ingen

RS- OCH H LLBARHETSREDOVISNING 2024

GRI 2: Generella upplysningar 2021

2-1 Upplysningar om organisationen

F rvaltningsber ttelse, s. 37
Om h_llIbarhetsredovisningen, s. 10

2-2 Enheter soming ri h lIbarhetsredovisningen

Om h libarhetsredovisningen, s. 10

GRI 3: V sentliga fr gor 2021

3-1 Process f r att best mma v sentliga fr gor

V sentlighetsanalys, s. 13

2-3 Redovisningsperiod, frekvens och kontaktuppgifter

Om h llbarhetsredovisningen, s. 10

3-2 Lista med v sentliga fr gor

V sentlighetsanalys, s. 13

2-4 F r ndring av information

F rvaltningsber fttelse, s. 37

2-5 Externt bestyrkande

Revisors yttrande om h llbarhetsredovis-
ningen, s. 27

GRI 3: V sentlig fr ga 2021

3-3 Styrning av v sentliga fr gor

Om h llbarhetsredovisningen, s. 10

2-6 Aktiviteter, v rdekedja och andra a rsrelationer

V sentlighetsanalys, s. 13

2-7 Anst lida

H libarhetsnot 1
“rsredovisning, not 6

GRI 201: Ekonomiskt resultat 2016

201-4 Finansiellt anslag erh llet av staten

Snabbfakta, s. 3, ~rsredovisning, not 3

2-8 Arbetare som inte ranst lida

H libarhetsnot 2

2-9 Bolagsstyrningens struktur och sammans  ttning

Bolagsstyrningsrapport, s. 31

GRI 205: Anti-korruption 2016

205-3 Bekr ftade korruptionsfall samt vidtagna tg rder

Ekonomiskt ansvar, s. 23

2-10 Nominering och val till styrelseposter

Bolagsstyrningsrapport, s. 30

2-11 Styrelseordf rande

Bolagsstyrningsrapport, s. 31

2-12 Bolagsstyrelsens roll i verseende av hanteringen
av p verkan

Bolagsstyrningsrapport, s. 31

2-13 Delegering av ansvar f r att hantera p verkan

Bolagsstyrningsrapport, s. 31

2-14 Bolagsstyrelsens roll inom h llbarhetsredovisning

Om h libarhetsredovisningen, s. 10

2-15 Intressekon  ikter

Ekonomiskt ansvar, s. 23
Bolagsstyrningrapport, s. 30, 34

2-16 Kommunikation av kritiska fr gor

Bolagsstyrningsrapport, s. 30, 31, 34

2-17 Bolagsstyrelsens samlade kunskapsl ge

Bolagsstyrningsrapport, s. 33

Milj m rkningar

Konsumentk nnedom om milj m rkningar (Svanen och EU Ecolabel)

H llbarhetsnot 5

F rtroende hos konsument f r Svanenm rkningen

H llbarhetsnot 5

Oms ttningen av Svanenm rkta varor som s Its p den svenska
marknaden

Avser v rt strategiska m | att ka oms ttningen av
Svanenm rkta varor p svenska marknaden , s. 19.

Int kterna fr n licer fr n Svanenm rkta

tj nster i Sverige

och utvidgnir

Avser v rt verksamhetsm | kaint kter fr n
Svanenm rkta tj nster ,s. 19

Oms ttningen av EU Ecolabelm rkta varor i EU fr n de som s ker
licens i Sverige

Avser v rt verksamhetsm | f r oms ttningen av
varor och tj nster m rkta med EU Ecolabel , s. 19

2-18 Utv rdering av bolagsstyrelsens prestationer

Bolagsstyrningsrapport, s. 31

2-19 Ers ttningspolicy

Bolagsstyrningsrapport, s. 31

2-20 Process f r att best mma ers ttning

Bolagsstyrningsrapport, s. 31

2-21 "rlig total ers ttningsgrad

“rsredovisning, not 6
H libarhetsnot 3

2-22 Uttalande om strategi f r h llbar utveckling

Vd har ordet, s. 4

GRI 305: Uts| pp 2016

305-1 Direkta utsl pp av v xthusgaser (Scope 1)

V rt eget h libarhetsarbete, s. 22

305-2 Indirekta utsl pp av v xthusgaser, energi (Scope 2)

V rt eget h libarhetsarbete, s. 22

305-3 vriga indirekta utsl pp av v xthusgaser (Scope 3)

V rt eget h libarhetsarbete, s. 22

2-23 Policy taganden

Ekonomiskt ansvar, s. 23

2-24 F rankring av policy taganden

Ekonomiskt ansvar, s. 23

2-25 Processer f ratt tg rda negativa e ekter

Bolagsstyrningsrapport, s. 30, 31, 34

GRI 401: Anst lining 2016

401-1 Nyanst lIningar och personaloms ttning

H llbarhetsnot 9 och 10

2-26 Mekanismer f ratts kar dgivning och rapportera
oegentligheter

Ekonomiskt ansvar, s. 23

2-27 Efterlevnad av lagar och f rordningar

Bolagsstyrningsrapport, s. 29

2-28 Medlemskap i organisationer

Global Ecolabelling Network (GEN),
H libarhetsnot 4

GRI 405: M ngfald och likabehandling
2016

405-1 M ngfald hos styrelse, ledning och anst lida

H lbarhetsnot 10

405-2 Kvinnors grundl n och ers ttning i f rh llande till m ns

H lbarhetsnot 11

2-29Tillv gag ngss tt f rintressentengagemang

V sentlighetsanalys, s. 13

2-30 Kollektivavtal

H llbarhetsnot 1

GRI 406: Icke-diskriminering 2016

406-1 Antal fall av diskriminering samt vidtagna tg rder

H lbarhetsnot 12

Milj m rkning Sverige AB
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Vara mal och resultat for

en mer hallbar kor

Milj m rkning Sverige AB verkar p uppdrag av regeringen f r att stimulera
utveckling och anv ndning av produkter som ur milj synpunkt rb ttre n
andra i vrigtj mf rbara produkter. Det g r vi genom att f r Sveriges del

f rvalta det nordiska o ciella milj m rket Svanen och dess europeiska

motsvarighet EU Ecolabel.

Uppdraget genomf r vi genom tv huvudsakliga stra-
tegier. Dels arbetar vi f ren h llbar konsumtion och
produktion genom att v gleda konsumenter och profes-
sionella ink pare att v lja de milj m ssigt b ttre varorna
och tj nsterna. Dels genom att med milj m rkningarna
Svanen och EU Ecolabel inspirera f retag att e ektivt
och trov rdigt anv nda milj som kommunikations- och
konkurrensmedel. V rt uppdrag rattv ramilj m rk-
ningar ska g ra det enkelt f r konsumenter, f retag och
upphandlare att g ra det milj m ssigt b sta valet, och

f rf retag att skapa a rsnytta genom att p ett trov r-
digt s tt kommunicera sin milj prestanda.

Svanen, Nordens o ciella milj m rkning, instiftades av
Nordiska Ministerr det redan 1989 i syfte att som en
frivillig och gemensam nordisk m rkning medverka till
att minska den belastning som konsumtionen orsakar
milj n. EU Ecolabel r den Europeiska unionens o ciella
milj m rkning och initierades av EU-kommissionen 1992.

V ra processer

Produktutveckling Licensiering

Nordisk samordning

Genom f reningen Nordisk Milj m rkning samordnas de
nordiska milj m rkningsorganisationernas gemensam-
ma m | och arbete. Det r en ideell f rening och sty-
relsen best r av direkt rerna i de nationella milj m rk-
ningsorganisationerna med den norska direkt ren som
dess nuvarande ordf rande.

Milj m rkning Sverige arbetar, liksom de andra mij m rk-
ningsorganisationerna, med tre huvudprocesser:
produktutveckling, licensiering samt marknad och
kommunikation. St dprocessen IT utvecklar och f rval-
tar digitalt st d till den nordiska organisationen och till
licensinnehavarna. Alla dessa processer samarbetar i ett
samverkansforum.

Marknad och
kommunikation

sumtion

OCH H LLBARHETSREDOVISNING 2024

Milj m rkning Sveriges
strategiskam | f r h llbart

v rdeskapande syftar till att
skapa milj nytta genom ett stort
antal milj m rkta produkter
och tj nster samt att tydligg ra
e ekten av dessa




M LF RMILJ MTRKNINGARNA

Verksamhetens inriktning

Genom att utveckla kriterier inom milj m ssigt relevanta produktomr den och samtidigt ka k nnedomen om
och efterfr gan p Svanen- och EU Ecolabelm rkta produkter f r vi er f retag att uppfylla milj kraven och
licensiera sina produkter. Genom sin k pkraft och aktiva val av milj m rkta varor och tj nster p verkar konsu-
menter och professionella ink pare samh lletien h llbar riktning.

Det rresultatet av v rt arbete med milj m rkningarna som r v r viktigaste h llbarhetsfr ga, det vis tter m |
f r, styr och f lier upp. Genom en kad f rs ljning av varor och kade int kter fr n tj nster® f r vi en tydlig indi-
kation p en kad andel milj m rkta varor och tj nster, vilket i sin tur ren e ekt av en omst llning av konsum-

tion och produktion.

Milj m rkning Sveriges strategiskam | f r h llbart v rdeskapande:

1. Oms ttningen av Svanenm rkta varor p den
svenska marknaden ska ka till 17,5 miljarder kro-
nor under 2024.

2. Int kter fr n licenser fr n Svanenm rkta tj nster i Sve-
rige ska uppg till 39,4 miljoner kronor under 2024.

3. Oms ttningen av EU Ecolabelm rkta varor i EU
fr nde som s ker licens i Sverige ska uppg till 25
miljarder kronor.

4. Vi ska producera minst tre fallbeskrivningar som
visar p vilken milj - ocha rsnyttav ra milj m rk-
ningar skapar och som vi kan redovisa externt.

Resultat 2024

V rdet av Svanenm rkta varor som s Ides p den svens-
ka marknaden uppgick 2024 till 15,2 miljarder kronor,
vilket var en minskning med 1,4 miljarder j mf rt med

f reg ende roch 2,3 miljarder| gre nm letf r ret.
| ett er rsperspektivkan n mnas en kning fr n 2020
med 26 procent. Av Svanenm rkningens 37 produkt-
grupper inom varor minskade oms ttningen inom 23
stycken och kade inom 15 stycken. De produktgrupper
som minskade mest var m bler och inredningar, golv
samt kemiska byggprodukter, medan Svanenm rkta

f nster och ytterd rrar, mjukpapper och handdiskmedel
uppvisade den st rsta relativa kningen.

Licensint kterna fr n Svanenm rkta tj nster kade

n gotfr nf reg ende r och uppgick till 38,0 miljoner
kronor. Dock uppn ddes inte m let som var satt till 39,4
miljoner kronor.

Den kraftiga inbromsningen i bostadsbyggandet i
Sverige har lett till ett par rs minskning i licensint kter
fr n Svanenm rkta nya byggnader, som r den st rsta

1 Samtliga produktgrupper inom Svanen delas upp i varor eller tj nster.
Som tj nstr knas t.ex. produktgrupperna nya byggnader, tryckerier och
trycksaker samt hotell, restaurang och konferens.

produktgruppen inom tj nster. Trenden kan varap v g
att brytas och produktgruppen har b rjat terh mta sig.
Produktgrupperna Svanenm rkta e-handelstransporter,
som lanserades v ren 2023, och Svanenm rkta st d-

tj nster rdetv produktgrupper som kat mest.
Svanenm rkta tryckerier och Svanenm rkta dagligvarubu-
tiker rexempel p produktgrupper som minskat mest.

Det rframf rallt| gkonjunkturen som biter sig fast
med st rre negativa konsekvenser nf rv ntat, b de
vad g ller Svanenm rkta varor och tj nster. Trots att vi
har beh llit v ra licensinnehavare och f tt era nya har
detta inte varit tillr ckligt f r att v ga upp | gkonjunktu-
ren, som g rattv ra licensinnehavare oms tter mindre.
Eftersom Milj m rkning Sveriges int kter roms tt-
ningsbaserade f r detta relativt stora konsekvenser f r
bolaget. Variationer i int kter fr n olika produktgrupper
beror venp sk rpta krav som en f ljd av att kriterier
revideras ungef r vart femte r. Efter en revision beh ver
licensinnehavare ompr va sin licens och vissa f retag
kommer inte att klara kraven. Inte s llan dr jer det

ett tag innan nya f retag ans ker om licens och detta
sammantaget brukar resultera i ett int ktstapp efter en
ompr vningsperiod.

Oms ttningen av EU Ecolabelm rkta varor p den euro-
peiska marknaden fr n de som s ker licens i Sverige har
kat med 8 procent j mf rt med 2023. Det har varit en
stigande trend varje r sedan 2019, vilket ven beror p
en svagare valutakurs f r den svenska kronan i f rh llan-
de till euron. Av de 14 produktgrupper som har EU Ecola-
bellicenser i Sverige har h Iften kat sin oms ttning och
lika m nga har minskat. Mycket av den totala kningen
kan tillskrivas produktgruppen mjukpapper och mjuk-
pappersprodukter. Produktgruppen maskindiskmedel f r
industriellt anv ndande har ocks  kat, medan gra skt
papper samt inomhusf rg minskat sin oms ttning.

Miljarder SEK

RS- OCH H LLBARHETSREDOVISNING 2024

Oms ttning av Svanenm rkta varor p den svenska marknaden

18
16
14
12—
10 —

O N & O

2020 2021 2022 2023 2024 Mal 2024

Utfall
miljarder SEK 2020 2021 2022 2023 2024 M |2024

12,0 126 154 16,6 152 17,5

Int kter fr n licenser fr n Svanenm rkta tj nster i Sverige

Utfall 2020 2021 2022 2023 2024 M 12024
miljoner SEK

30,1 383 410 374 380 39,4

Oms ttningen av EU Ecolabelm rkta varor i EU fr n
de som s ker licens i Sverige

Utfall
miljarder SEK 2020 2021 2022 2023 2024 M 12024

16,6 18,8 19,7 242 278 20,7
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Det fj rde strategiska m let f r h llbart v rdeskapande handlar om kommu-
nikation f r att ka k nnedomen och preferensen f r v ra m rkningar. Under
det g ngna verksamhets ret hade vi som m Is ttning att skapa minst tre
kundfall som belyser den milj - ocha rsnyttav ra milj m rkningar skapar.
Vi anv nder fallbeskrivningarna i den externa kommunikationen framf r allt p
hemsidan? och i sociala medier.

De kundfall som tagits fram och kommunicerats 2024 r:

2

1. Matas

Danska Matas som r ett ledande detaljhandelsf retag i Norden inom

sk nhet, framh ller att m rkningen fungerar som en tydlig signal om

h lbarhet, vilket bidrar till att kunderna v ljer deras produkter. Svanen-
m rkta produkter i sortimentet ger kat konsumentf rtroende och st rkt
konkurrenskraft.

. Clas Ohlson

Detaljhandelsf retaget fr n Insj n var tidigt ute med att erbjuda Sva-
nenm rkta leveranser i sin webbshop. Nu kan man som kund hos Clas
Ohlson k pa en Svanenm rkt produkt och sedan v lja att f den trans-
porterad med en Svanenm rkt leverans.

. JENSEN

Den norska s ngtillverkaren JENSEN har integrerat Svanenm rkningen i
sina produkter f r att ligga i framkant inom milj ansvar och h llbarhet.

. Rudolph Care

Det h r danska f retaget inom sk nhet understryker behovet av en
akt r som s tter ribban h gt, och hard rf rvalt Svanenm rkningen f r
att signalera h gsta standard inom milj och kvalitet.

P v r hemsida, https://svanen.se, hittar du ber ttelser fr nn gra av

v ra licensinnehavare om varf r de har valt v ra milj m rkningar och
vilka f rdelar det har gett dem.

RS- OCH H LLBARHETSREDOVISNING 2024

S
/ Svar att fa.
.// /// Latt att valja.

N4

’ (, Matas har | nge haft h Ilbarhet h gt upp p agendan och i

ool med Svanenm rkningen f r v ra produkter en kvalitetsst mpel
som visar att b de h Isa och milj har tagits med i beaktandet.
Samtidigt g r Svanen det enkelt f r kunderna att bidra till en mer
ansvarsfull konsumtion,

Kirsten Johansen,
Brand Marketing Manager, In-house Brands, p Matas

’ z Svanenm rkningen r ju v Idigt enkel att kommunicera, den har
h 4 trov rdighet och rn gotsom v ra kunder k nner till. Kraven r
tillg ngliga f r alla och rv Idigt produktspeci ka, detaljerade och
uppdateras regelbundet. Detta sparar mycket dokumentationsarbete

f rossinternt. S det hj Iper b de oss internt och v ra kunder!

Anna Strindberg,
Sustainability & Compliance Manager p Claes Ohlson

’ J H llbarhet r ett komplicerat omr de, och f r konsumenten r
de¥ ofta otydligt vad som menas. Svanen ser till helheten och g r det
enkelt att kommunicera h libarhet till konsumenten.

Trygve Jensen,
VD p Jensen Beds

’ 1 M nga konsumenter fokuserar p hur saker tillverkas, men

al¥r rlite p hur saker | mnar oss. B de i oss och i naturen. S vi
beh vde verkligen en stark akt r som kunde s tta ribban h gt och
ge stor trygghet. Och om jag ska vara helt rlig kunde jag bara hitta
en ochdet rSvanen.

Andrea Elisabeth Rudolph, Grundare av Rudolph Care

Milj m rkning Sverige AB
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Betydande klimatnytta med Svanenm rkta e-handelstransporter

V ren 2023 lanserades den nya produktgruppen Svanenm rkta e-handel-
stransporter. Syftet var att g ra det m jligt f r konsument att v lja ett mer
h llbart leveransalternativ i check-outen och att driva p transportbolagens
arbete att minska sin klimatp verkan. Den analys, som vi 2024 | t g ra inom
ramen f r v rt nordiska samarbete, visar att Svanens krav bidrar till betydande
minskning av klimatutsl ppen. F r svenska f rh llanden med s mycket som
40 % | gre klimatutsl pp. Svanens krav p h g andel f rnybara drivmedel och
elektri ering och kraven p omst lIIningen till en fossil-oberoende fordons otta
ligger till grund f r ber kningen. Andra krav p energie ektivisering, sparsam
k rning och ruttoptimering har inte r knats med, s i praktiken kan e ekten bli
nnu st rre. Sedan juni 2024 har vi tv licensinnehavare, PostNord Sverige och
Bring Sverige som m jligg r att en stor del av de svenska konsumenterna kan
v lja en Svanenm rkt leverans n r de handlar p n tet. En mer h llbar leverans
med | gre klimatuts| pp!

S




Vart eget

hallbarhetsarbete

V rt viktigaste bidrag f r ett mer h llbart samh lle r naturligtvis genom-

slaget p marknaden i form av milj m rkta varor och tj nster. P s vis

bidrar vi till Agenda 2030-m let H llbar konsumtion och produktion. Detta

genomslag f ljer vigenom att p olikas tt m ta hur mycket Svanen och

EU-blomman m rkta produkter som s ljs p marknaden. Detta redovisas i

v ra Strategiskam | f r h llbart v rdeskapande sidan 19. Men det r ven

viktigt att vi lever som vi | r och fattar h llbara besluti v rt interna arbete.

Milj m rkning Sverige har ett vergripande klimatm |
om att minska klimatavtrycket fr n den interna verk-
samheten till netto noll senast 2030 j mf rt med bas r
2019. Detta ska uppn s med reella minskningar av v ra
utsl pp fr n scope 1, 2 och 3. “ven om v ra samlade
utsl pp totalt sett r relativt sm , ser vi m jligheter att
minska utsl ppen fr n framf r allt resande i tj nsten.

V r resepolicy ger v gledning i anv ndande av nya
arbetss tt och teknik f r resefria m ten och hur vi ska
prioritera transportslag med | g klimatp verkan.

Energianv ndningen har uppvisat en svagt sjunkande
trend de senaste ren, framf r allt tack vare fastig-
hets garen AMF Fastigheters energiarbete i kontors-
fastigheten Fatburen. Totalt gav energianv ndningen
upphov till knappt 1 ton koldioxidekvivalenter 2024. ver
90 % av v ra ber knade utsl pp h rr rfr n tj nstere-
sor. Under 2024 kade utsl ppenj mf rt med de tv
tidigare ren. kningen var drygt 50 %, men utgick

fr n enrelativt | g niv . Den fr msta orsaken var den
nordiskt gemensamma personalkonferens som h lIs i
Helsingfors augusti 2024. De vriga tj nsteresorna lig-
ger p enistort sett of r ndrad niv , se h llbarhets-
noterna 6-8 f r emissionsfaktorer och ber kningar.

V rt h llbarhetsarbete styrs av h llbarhetspolicyn.

| enlighet med policyn prioriterar vi milj m rkta
varor och tj nster vid ink p och v ljer ekologiska och
huvudsakligen vegetariska livsmedel till kontoret, vid
konferenser och sammankomster och vid represen-
tation. Under h sten har vi beslutat att satsa p att
minska energianv ndningen och klimatavtrycket fr n
v rIT. Vi st ller milj krav vid ink p av utrustning och
har fastst llda rutiner f r att undvika on digt utbyte
av IT-produkter. N sta steg som kommer genomf ras
under 2025, rattf r ndra arbetss ttet g llande
lagring och sparande av datam ngder.

RS- OCH H LLBARHETSREDOVISNING 2024

Utsl ppsredovisning 2024

Scope 1: Direkta utsl pp av
v xthusgaser: 0 kg CO»2e

Scope 2: Utsl pp av v xthusgaser
fr n k pt energi: 949 kg COze

Scope 3: Tj nsteresors utsl pp av
v xthusgaser: 13 430 kg COze

Utsl ppsredovisning 2024, kg CO,e Scope 1-3

Se h llbarhetsnoterna 6-8 f r emissionsfaktorer och ber kningar.

2022 2023 2024

0 0 0

Scope 2 0 340 949
Scope 3 8 820 8 400 13 430
Total 8 820 8 740 14 380

Miljoméarkning Sverige AB
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Ekonomiskt ansvar

Milj m rkning Sverige f ljer svensk kod f r bolagsstyrning som r en del av
ramverket f rv rf rvaltning. Koden syftar bland annat till att skapa f rut-
s ttningar f r genomf rande av en aktiv och ansvarsfull roll i enlighet med
statens garpolicy och principer f r bolag med statligt gande. Detta inne-
b renv lavv gd balans mellan gare, styrelse och ledningsgrupp samt att
skapa st rstam jliga ppenhet och samverkan mellan gare, m Igrupper,

kunder och samh lleti wvrigt.

Milj m rkning Sverige gs av staten och r inte vinstutdelande.
Vi nansieras delvis av ett statligt bidrag och delvis av licen-
sint kter fr nv ratv milj m rkningar. Det statliga bidraget
utg r drygt 3 procent av v ra totala int kter. Det r mycket
viktigt f r oss ur ett f rtroendeperspektivd det visar att vi
kan st lla h gre krav p industrin utan att vara helt beroende
av licensint kter. De resterande 97 procenten av v ra int kter
kommer fr n v ra kunder som s ker och tilldelas v ra licenser,
och best r av en ans kningsavgift och en licensieringsav-
gift. Vi handl gger renden fr n svenska kunder och kunder
utanf r Norden som fr mst ska marknadsf ra sina produkter
i Sverige. Kunder fr n andra nordiska | nder tas om hand av
respektive nationell milj m rkningsorganisation.

Enligt v r policy f r f rvaltningen av reservmedel s skall
placeringar g ras i Svanenm rkta fonder eller i fonder med
motsvarande kriterier. En Svanenm rkt investeringsfond arbe-
tar med fyra olika h llbarhetsstrategier: att v lja bort f retag,
att v lja in f retag, aktivt garskap och transparens. Det ger

investerarna m jlighet att indirekt p verka f retagiengr -
nare riktning och p s vis bidra till ett mer h lilbart samh lle
b de p kortoch | ng sikt.

V rt ekonomiska ansvar inneb r ocks att vi bedriver v r
verksamhet p etta rsetiskt korrekt s tt. Detta r inte
minst viktigt f r att uppr tth lla m rkningarnas trov rdighet
p marknaden. Vi har en antikorruptionspolicy med tydliga
riktlinjer f r att hantera risker och arbeta f rebyggande f r
att minimera dem. V rt anti-korruptionsarbete och policy g s
noga igenom i introduktionsprogrammet f r nyanst llda. Det

r ocks viktigt att vi r oberoende, r ttvisa, stringenta och
att vi alltid s tter milj vinstenif rsta hand. F r v ra kunder

rv ra milj m rkningar en konkurrensf rdel, och d rf r har
de r tt att kr va likv rdig behandling av oss. V rt krav och v r
m Is ttning rd rf rattingen p Milj m rkning Sverige ska
kunna misst nkas f r att s rbehandla utvalda kunder.

Den st rsta risken f r mutor och j v hanteras genom det kon-
trollsystem som styr licensieringsprocessen. Handl ggningen

RS- OCH H LLBARHETSREDOVISNING 2024

Vi nansieras huvudsakligen
av licensint kter fr nv ra tv
milj m rkningar, samt till viss

del av ett statligt anslag. Det
statliga bidraget utg r drygt 3
procent av v ra totala int kter

av en licens kontrolleras alltid av en till kunden och handl gga-
ren frist ende person, en s.k. kontroll r. Det huvudsakliga syf-
tet r att kontrollera att milj kraven har tolkats korrekt samt
att ans karen har styrkt kravet med korrekt och komplett
dokumentation. Efter avslutad kontrollprocess r det licensad-
ministrat ren som genomf r det sista steget i processen och
utf rdar licensbevis.

V gledning f r anm Ining av missf rh llanden inom verksam-
heten nnsiv rariktlinjer f r visselbl sning. Den medarbetare
som avser att sl larm erbjuds att antingen kontakta chef, HR,
VD eller ett skyddsombud inom ramen f r dennes uppgif-
ter. Medarbetaren kan ven v lja att skicka mejl, eller posta
utan avs ndare om denne nskar vara anonym, till styrelsens
ordf rande eller vice ordf rande. Sedan december 2023 nns
ven m jligheten att rapportera oegentligheter p v r hemsi-
da. Under 2024 har inga fall av oegentligheter rapporterats.

Miljoméarkning Sverige AB

23



S- OCH H LEBARHETSREDOVISNING 2024

Hallbarhetsnoter

1. Upplysning 2-7 Anst llda och 2-30 Kollektivavtal EU. En konsult har arbetat med att f fram och
implementera en ny strategi f r bolaget och en
konsult har fortsatt arbetet med den lednings-
gruppsutveckling som initierades under 2023.

Vid verksamhets rets slut uppgick antalet anst llda
till totalt 81 (83) personer. Per den 31 december
2024 var 59 (57) kvinnor och 22 (26) m n tillsvi-
dareanst llda, varav 5 kvinnor och 1 man arbetade 3. Upplysning 2-21 “rlig total ers ttningsgrad
deltid, och 4 kvinnor hade tidsbegr nsad anst IIning

(som var provanst llning) och 2 (0) m n hade vika- F rh llandet mellan den b st betalda medarbetaren
riat. Samtliga r anst llda av Milj m rkning Sverige (efter vd) och medell nen i bolaget r 1:1,64.
AB i Stockholm och alla omfattas av kollektivavtal. |
rsredovisningen (not 6) redovisas antal heltids- 4. Upplysning 2-28 Medlemskap i organisationer
ekvivalenter (FTE). )
B de Svanen och EU Ecolabel r medlemmar i det
2. Upplysning 2-8 Arbetare som inte r anst llda globala milj m rkningsn tverket GEN (Global -
Ecolabelling Network) som Milj m rkning Sverige
Under ret hade Milj m rkning Sverige 4 konsulter var med och grundande 1994. Syftet med GEN r
med uppdrag f r bolaget. En konsult har arbetat att st rka samarbetet mellan Typ | milj m rkningar,
som interim ekonomichef. En Public A airs-konsult och GEN har nu 37 medlemmar fr n n stan 60
har st rkt upp Bolagets arbete inom bland annat | nder som alla arbetar efter standarden ISO 14024.

5. Egna upplysningar Konsumentk nnedom och Konsumentf rtroende

Konsumentunders kningen g rs nordiskt vartannat r.

Sverige 2019 2022 2024
Svanen

Hj Ipt k nnedom (andel konsumenter som k nner igen Svanen) 97% 97% 98%
Kvali cerad k nnedom (andel konsumenter som vet vad Svanen st r f r) 80% 81% 84%
F rtroende (andel konsumenter som litar p Svanen)* 83%

Preferens (andel konsumenter, av de som k nner till m rkningen, som alltid eller

0, 0, 0,
ofta letar efter Svanenm rkt alternativ) 26% 21% 24%
EU Ecolabel
Hj Ipt k nnedom (andel konsumenter som k nner igen EU Ecolabel) 37% 44% 38%

6. Upplysning 305-1 Direkta utsl pp av v xthusgaser (Scope 1)

Vi har inga egna utsl ppsk llor, dvs utsl ppeniscope 1 r 0 kg CO.e.




H LLBARHETSNOTER “ RS- OCH H™ LLBARHETSREDOVISNING 2024

7. Upplysning 305-2: Indirekta utsl pp av v xthusgaser, energi (Scope 2)

Emissionsfaktorer f r ber kning av klimatutsl pp scope 2

Kontoret f rses med 100 % fossilfri fj rrkyla fr n
Stockholm Exergi varf r utsl ppen fr nfj rrkyla r0g
CO,e/kWh (AMF Fastigheter Klimatportalen).

Kontorets egen elf rbrukning av ursprungsm rkt
100% fossilfri el inneb r att 0 kg CO,e har genere-
rats vid energiproduktionen. Livscykelv rdet f r en-
ergiproduktionen r 4 g CO,e/kWh (Fortum 2024).

Fj rrv rmen rinte 100 % fossilfri och fastighets garen
AMF Fastigheter har ber knat klimatavtrycket till 849 kg
CO,e (AMF Fastigheter Klimatportalen).

Vattenfall levererar fastighetsel fr n 100 % vindkraft
m rkt med Bra Milj val som intygas klimatneutrala.
Livscykelutsl ppen av v xthusgaser som uppst r vid
elproduktionen s tts d rf rtill 0 g CO,e/kWh (AMF
Fastigheter Klimatportalen).

/ W
f ©
..w
20241 ]

2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023

Energianv ndning Klimat- Klimat- Klimat- Klimat- Klimat- Energianv ndning Anv ndning Anv ndning Anv ndning Anv ndning Anv ndning
p verkan p verkan p verkan p verkan p verkan [kWh] [kWh] [kWh] [kwWh] [kWh]
(kg COze) (kg COze) (kg COze) (kg COze) (kg COze)

Elektricitet (egen f r- Elektricitet (egen f r-

brukning p kontoret) 287 296 0 340 100 brukning p kontoret) 20292 20919

Fastighetsel 0 0 0 0 0 Fastighetsel 13 835 25 854

Fj rrv rme 3155 1637 0 0 849 Fj rrv rme 48 461 25139

Fj rrkyla 0 0 0 0 0 Fj rrkyla 46 139 11 277

Totalt 3442 1933 0 340 949 Totalt 128 727 83 189

8. Upplysning 305-3: vriga indirekta utsl pp av v xthusgaser (Scope 3)

Emissionsfaktorer f r ber kning av klimatutsl pp scope 3

| tj nsteresors utsl pp ing r inte taxi eller resor med
buss d dessa st r f r en mycket liten del av resandet
ochd rf rinte rv sentliga. Utsl ppen fr nt gresor

r heller inte medr knade d inrikes t g har mycket
sm klimatutsl pp och rd rmed inte v sentliga.

Emissionsfaktor f r resor med egen bil i tj nsten: 135
g/km (g ller hela svenska fordons ottan 2022). K lla:
Transportstyrelsens hemsida, uppdaterad 2023-04-06
samt PM V gtra kens utsl pp 2022. Bygger p test-
cykel WLTP (Worldwide Harmonized Light Vehicle Test
Procedure)

Emissionsfaktor f r hyrbil: 61 g/km (baseras p genom-
snittliga utsl pp fr n nya personbilar 2023). K lla: Natur-
v rdsverkets hemsida, uppdaterad 2024-12-16.

Emissionsber kning Finlandsf rja: 41,01 kg/passagerare
K lla: Tallink Silja Line ber kning erh llen av Operational
Manager f r str ckan Helsingfors-Stockholm.

Emissionsber kning Gotlandstra ken: 28 kg/person
utan bil. K lla: Klimatsmart semester. Livscykelbaserade
ber kningar d r utsl ppen f rdelas mellan passagerare
och gods baserat p hur stor andel av rederiernas int k-
ter som kommer fr n passagerare respektive fr n gods
(sk. ekonomisk allokering).

Emissionsber kning f r ygresor: Enligt ICAO Carbon
Emissions Calculator och baseras p str ckan mellan yg-
destinationer samt eventuella mellanlandningar. Ber k-
ningen omfattar inte den s kallade h gh jdse ekten.
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9. Upplysning 401-1: Nyanst lIningar och personaloms ttning

10.

Under 2024 nyanst lldes 10 personer, och 10 personer slutade. Personaloms ttningen var 13,5 procent.

Se ven tabell i not 10.

Upplysning 405-1: M ngfald hos styrelse, ledning och anst llda

Procent f r andel medarbetare avrundande till heltal.

Personaloms ttning

Sjukfr nvaro

Medarbetare under 30 r

Medarbetare 30 50 r

Medarbetare ver 50 r

Styrelseledam ter under 30 r

Styrelseledam ter 30 50 r

Styrelseledam ter ver 50 r

2020

2,50 %

2,50 %

10 % kvinnor
1% mn

39 % kvinnor
21 % m n
15 % kvinnor
14% m n

0

0 kvinnor

1 man

3 kvinnor

3mn

2021

6,0 %

3,40 %

9 % kvinnor
5%mn

40 % kvinnor
20% m n
14 % kvinnor
12% m n

0

1 kvinna

1 man

4 kvinnor

3mn

2022

9,80 %

4,00 %

8 % kvinnor
4% mn

42 % kvinnor
18% m n
17 % kvinnor
10% m n

0

1 kvinna

1 man

4 kvinnor

3mn

2023

23,20 %

4,0 %

5 % kvinnor
4% mn

43 % kvinnor
14% m n
21 % kvinnor
13% m n

0

1 kvinna

0 man

2 kvinnor

3mn

2024

13,50 %
2,7%

2,4 % kvinnor
0% mn

48 % kvinnor
14 % m n
19 % kvinnor
12% m n

0

1 kvinna

0 man

2 kvinnor

4mn

RS- OCH H™ LLBARHETSREDOVISNING 2024

11. Upplysning 405-2: Kvinnors ers ttning i f rh llande till m ns

L nekartl ggning f r 2024.

Arbete Total
Administrat rer 9
IT 2
Varum rke & inneh |l 3
R dgivare 41
Marknad 8
Enhetschef 4
Ledningsgrupp 11

Andel
kvinnor

77,8%
50,0%
66,7%
63,40%
100,0%
75,00%
66,70%

Kvinnors | n

Andel yiodell n If rh llande
till m ns

22,2% 36944 114,9%
50,0% 57 150 114,4%
33,3% 42033 107,20%
36,60% 43 050 97,06%
0,0% 44431 .
25,00% 54 100 83,38%
33,30% 74933 88,70%

12. Upplysning 406-1: Antal fall av diskriminering

Under 2024 har inga fall av diskriminering rapporterats.
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Vig rdetenkeltf r

konsumenter att g ra det
milj m ssigt b sta valet.

wy

Miljoméarkning Sverige AB 28


































































