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Vad ar en Svanenmarkt dagligvarubutik?

Svanenmérkta dagligvarubutiker uppfyller stranga miljokrav inom branschen
och har tagit ett helhetsgrepp om sitt miljéarbete. Det innebar att de &r bland de
miljomaéssigt basta 1 sin bransch.

Butikerna arbetar strukturerat och aktivt med att erbjuda ett mer hallbart
sortiment. Svanenmarket ir ett effektivt redskap for att minska butikens miljo-
och klimatavtryck och bidrar aktivt till att uppfylla flera av FN:s hallbarhetsmal,
sédrskilt mal 12 om ansvarsfull konsumtion och produktion.

Svanenmérkta dagligvarubutiker:

Erbjuder ett brett sortiment av ekologiska livsmedel.

Erbjuder ett brett sortiment av miljoméarkta varor.

Erbjuder livsmedel som bidrar till en mer hallbar matproduktion.
Arbetar aktiv med férebyggande av matsvinn.

Begransar energianvandning och CO2-utslapp.

Genomfor atgarder for att begransa klimatpaverkan

Kallsorterar effektivt for att minska mangden restavfall, samt sdkerstélla
mojligheten till materialatervinning och resursutnyttjande.

Viljer miljomarkt vid egen forbrukning av varor och tjanster.

e Utbildar medarbetarna sa att alla blir delaktiga 1 miljoarbetet.

Varfor valja Svanenmarkning?

e Svanenmirkta dagligvarubutiker far anvinda miljoméarket Svanen 1 sin
marknadsforing. Svanenméarket har hog trovardighet och ar mycket valkant
inom Norden.

e Med Svanen ar det enkelt att kommunicera miljéarbete och miljoengagemang
till kunderna.

e Svanenmirket synliggor vilka miljobelastningar som ar storst och visar
ddrmed hur man som verksamhet kan minska utsléapp, resursférbrukning och
avfallsbelastning.

e En miljéanpassad tjanst ger ett battre utgangslage infor framtida miljokrav
fran myndigheterna.

e Svanenméirkning kan betraktas som en vigledning for arbetet med
miljoforbattringar inom verksamheten.

e Svanenméirkningen innehaller inte bara miljokrav utan dven kvalitetskrav,
eftersom milj6 och kvalitet ofta gar hand 1 hand. Det betyder att en
Svanenlicens ocksa kan ses som en kvalitetsstampel.
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Vad kan Svanenmarkas?

Butiker vars omsittning bestar till minst 50 % av dagligvaror och som siljer
varor inom minst tio av kategorierna nedan kan Svanenmaéarkas. Dagligvaror
definieras har som livsmedel, drycker samt férbrukningsvaror.

e Frukt och gront inkl. farska orter och kryddor

e Kott och fisk — farsk/konserverad: Rena kott- och fiskprodukter, kott- och
fiskbullar, hamburgare och fiskpinnar, korvar, konserverad sill, farsk pasta
Fardigmat: Artsoppa, grét, pannkakor

e Palagg: Ost, tofu, sylta, leverpastej, skinka, korv, kryddsmoér och kaviar

Mejeri: Mjolk, graddfil, mejeriprodukter med mjolksyrakultur, yoghurt,

gradde, créme fraiche, smor och dgg

Brod och kakor: Farskt och fryst brod, kakor, kndckebrod, kex och strobrod

Dryck: Ol, lask, juice, mineralvatten, saft, soja-, ris- och havredryck

Kaffe, te, kakao

Konserver 1 glas-, metall- eller pappforpackningar, olja, kryddor, fonder och

torra halvfabrikat

Barnmat inkl. grét, valling, mellanmal och dryck

e Spannmal och bakprodukter: Gryn, mjol, ris, pasta, quinoa, couscous,

frukostflingor, socker, florsocker, sirap, honung, vaniljsocker, nétter och

torkad frukt

Snacks: Choklad, godis, snacks och potatischips

Frysta varor: Gronsaker, fisk, kott och fardigratter

Glass och frysta bar

Djurfoder

Papper: Tidningar, tidskrifter, kontorspapper, skrivblock och kuvert

Hushalls- och toalettpapper, pappersservetter, servetter, levande ljus,

bakplatspapper, muffinsformar och kaffefilter

e Hushallskemikalier: Maskindiskmedel, handdiskmedel, allrengéring,
sanitetsrengoring, tvattmedel och specialrengéring

e Hygienprodukter: Schampo, handtval, duschtval, kosmetika, tamponger,
trosskydd, blgjor, bomull och bomullspinnar
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Beskrivning av butiken

Grundldaggande uppgifter
Fér att kunna bedoma om butiken uppfyller kraven kravs féljande
grundlaggande uppgifter om butiken:

Total omséattning
Yta 1 kvadratmeter
Oppettider

1 Sortiment
o1 Ekologisk mat och dryck, och MSC-markt fisk

Butikens forsaljningsandel av ekologisk* mat och dryck, och MSC-
mirkt fisk maste uppfylla en minimigrians enligt tabell 1.

Tabell 1 Nordiska gransvarden for forsaljningsandelen av ekologisk mat och dryck, och MSC

markt fisk.
Land Gransvarde
Danmark 20 %
Island 5%
Finland 5%
Norge 5%
Sverige 10 %

Forsaljningsandelen réaknas ut pa féljande sétt:

% Omséttning av ekologisk mat och dryck + omsdttning MSC markt fisk
x% =

Total omséattning av mat och dryck

Forsaljningsandelen ska berdknas utifran omsattningen exklusive moms och
ska baseras péa siljstatstatistik for det senaste aret.

Efter 6verenskommelse kan Nordisk Miljéméarkning godkédnna statistik for en
kortare period. Som ett minimum kan data fran tre manaders drift anvindas.

Arlig uppfoljning: Butiken ska sidkra att Nordisk Miljomérknings krav uppfylls
genom hela licensperioden.
*Med ekologisk menas mat och dryck markt enligt EU:s forordningar (EU)

2018/848, KRAV, finska "Solmdrket” (Luomu), Nyckelpigan, Debio,
Statskontrollerat ekologiskt (O-mdrket), Demeter och Tun-lifreent

Bakgrund

Inom industriellt jordbruk har anvidndningen av syntetiska bekdmpningsmedel
och gédningsmedel pa monokulturer lett till markforstoring, fororeningar och
forlust av biologisk mangfald. For att uppna FN:s hallbarhetsmal kravs en
forandring till mer hallbara livsmedels- och jordbrukssystem som bevarar
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ekosystemen, ar battre anpassade till klimatfordndringarna och férbattrar
markkvaliteten. Ekologisk odling ar ett satt att uppna detta. Syntetiska

/4
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bekdmpningsmedel och konstgodsel ar inte tillatna och vikt laggs vid ekologisk

balans, metoder som tar hand om marken och den biologiska méangfalden,

djurens vilbefinnande och lokala kretslopp av niringsdmnen, energi och andra
resurser. Darfor arbetar Nordisk Miljoméarkning for att 6ka andelen ekologisk

mat.’

P1 Ekologisk mat och dryck, och MSC-markt fisk

Butiken far poang, enligt tabell 2, om butikens forsaljningsandel

ekologisk mat och dryck, och MSC markt fisk 6verskrider det

obligatoriska gransvirdet.

Hogst 4 poidng kan uppnas i1 detta krav.

Tabell 2 Nordisk poédngtabell for forséljning av ekologisk mat och dryck, och MSC markt fisk

Land 1 podng 2 poidng 3 poang 4 podng

Danmark (%) 222 225 230 235

Island (%) 26 27 =210 215

Finland (%) 26 27 210 215

Norge (%) 26 27 210 215

Sverige (%) 212 215 220 225
02 Miljdmarkta varor

Butikens forsaljningsandel av miljoméarkta* non-food varor maste

uppfylla en minimigréans enligt tabell 3.

Tabell 3 Nordiska gransvarden for forséljningsandelen av miljomarkta varor.

Land Gransvérde
Danmark 25%
Island 15 %
Finland 15 %
Norge 20 %
Sverige 25%

Forsédljningsandelen ridknas ut pa foljande satt:

Omsittning av miljomarkta varor

% =

Total omséattning av non — food varor

*Med miljomdrkta non-food varor menas varor mdrkta med Svanenmdrket, EU-

Ecolabel, Bra Miljéval, Blg Angel, TCO

1

materials-and-biodiversity/organic-farming/

Dagligvarubutiker

https://www.nordic-swan-ecolabel.org/nordic-ecolabelling/environmental-aspects/sustainable-raw-
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Forséaljningsandelen ska berdknas utifran omsattningen exklusive moms.
Forsaljningsandelen ska baseras pa séljstatstatistik for det senaste aret.

Efter 6verenskommelse kan Nordisk Miljémédrkning godkédnna statistik for en
kortare period. Som ett minimum kan data fran tre manaders drift anvandas.

Arlig uppféljning: Butiken ska sdkra att Nordisk Miljomarknings krav uppfylls
genom hela licensperioden.

Det &r valfritt om butiken vill inkludera omséattning fran siallanképsvaror i
berdkningen. Med séllankopsvaror menas t.ex. heminredning, fritidsvaror,
kldader och hemelektronik. Se en mer detaljerad lista 6ver sidllanképsvaror 1
bakgrunden till kravet.

P2 Miljomarkta varor
Butiken far poang, enligt tabell 4, om butikens forsaljningsandel
miljémarkta varor overskrider det obligatoriska gransvardet.
Hogst 4 poidng kan uppnas i detta krav.
Tabell 4 Nordisk poangtabell for forsaljning av miljomarkta varor
Land 1 podng 2 poidng 3 poang 4 podng
Danmark (%) 227 230 235 240
Island (%) 216 218 220 225
Finland (%) 216 218 220 225
Norge (%) 222 225 230 235
Sverige (%) 227 230 235 240
03 Genmodifierad mat (GMO)
Butiken far inte sidlja genmodifierad mat*.
Butikens ledning méste ha tagit ett principbeslut for att inte sélja
genmodifierad mat. Besluten maste finnas dokumenterade som rutiner 1
butikens inképspolicy.
* Genmodifierad mat innebdr livsmedel som enligt nationell lagstifining dr
mdrkta med att de innehdller genetiskt modifierade ingredienser eller
ingredienser producerade fran genetiskt modifierade organismer (GMO).
Aktuella produkter dr produkter ddr ravarorna dr soja, majs, raps eller
sockerbetor.
Bakgrund

GMO (genmodifierade organismer) dr ett mycket omdiskuterat &mne, och det

finns oro for konsekvenserna nir genetiskt modifierade véaxter, djur och

mikroorganismer sprids 1 naturen.

Amnen som diskuteras &r livsmedelssikerhet, markanviandning, bristande
kunskap om langsiktiga effekter och effekter under lokala jord-
/skogsbruksforhallanden samt risk for negativa milj6- och halsokonsekvenser.

Anvandningen av skadliga bekampningsmedel och monokulturer inom
jordbruket ar ett av de storsta hoten mot den biologiska mangfalden idag.
Nordisk Miljoméarkning betonar férsiktighetsprincipen och bedéomer hallbarhet,

8 (23)
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etik och samhaéllsnytta tillsammans med hélso- och miljérisker fran GMO.
Forskning har inte visat att GMO? bidrar till en utveckling mot ett mer hallbart
jordbruk med mindre anvandning av bekdmpningsmedel. Svanenméarkta butiker
far darfor inte salja genmodifierad mat.

P3 Narproducerade varor
Butiken far poang for varje kategori de har en eller flera
narproducerade* produkter inom.

For att fa podng maste produkterna vara tillgdngliga under en hel sdsong.
Hogst 2 poidng kan uppnas i detta krav.

e Mejeriprodukter (mjolk, ost etc.)

o Agg

e Spannmal och bakverk

o Frukt och bar

e Gronsaker, rotfrukter och svamp

e Drycker (juice, 6l etc.)

o Fagel (kyckling, kalkon etc.)

e Fisk och skaldjur

o Kott (notkreatur, gris, far, get, vilt etc.)
e Ovrigt (honung, olja, érter etc.)

* For att mat och dryck ska betraktas som ndrproducerad maste all produktion,
odling, fangst, skord, plockning, bearbetning och lagring ske inom 250 km fran
verksamheten. For verksamhet norr om 62° N dr grdansen 500 km, bortsett fran
isldndska verksamheter som kan rdkna all inhemsk produktion som
ndrproducerad. For fisk beaktas avstandet till fiskehamnen. Det mdste finnas
full sparbarhet i leveranskedjan fran butik tillbaka till
tillverkaren/produktionsplatsen. Om produkten dar forddlad (hel/halvfabrikat)
dr det tillrdackligt att huvudingrediensen dokumenteras.

Bakgrund

For att uppna de globala malen fér hallbar utveckling kriavs en omstéllning till
mer hallbar livsmedelsproduktion och hallbara jordbrukssystem. Utvecklandet
av lokal produktion ar en del av detta. Darfér premieras butiker som stédjer
lokala bonder genom att silja narproducerad mat, och pa sa vis bidrar till
hallbara system for livsmedelsproduktion. Dagens system innebér att stor méngd
livsmedel produceras for globala marknader, men produktionen kraver
betydande resurser vilka har lett till avskogning, vattenbrist, jordutarmning,
forlust av biologisk mangfald och utslapp av vaxthusgaser. Flera FN-rapporter
och forskningsprojekt om hallbar livsmedelsproduktion visar att jordbruk
baserat pa lokala resurser och kunskap, lokala behov, lokal innovation,
smaskaligt jordbruk och korta leveranskedjor ar en viktig komponent i framtida
hallbara livsmedelssystem. https:/www.globalamalen.se/om-globala-malen/

2 https://www.nordic-swan-ecolabel.org/mordic-ecolabelling/environmental-aspects/sustainable-raw-
materials-and-biodiversity/genetically-modifying-organisms/
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P4 Avskogningsfritt kott
Butiken far 2 poang om man erbjuder endast n6tkott* fran lander med
lag risk for avskogning, eller avskognings och omstillningsfritt notkott
fran lander med medelhog eller hog risk.

Butikens ledning mdste ha tagit ett principbeslut for att endast sdlja notkott
enligt kravet. Besluten maste finnas dokumenterade som rutiner i butikens
inkopspolicy. Avskogning och omstdlining far inte ha skett efter den 1 januari
2015. Kravet dr uppfyllt ndr kéttet inte kommer fran omrdaden som har
avskogats, eller fran andra naturliga ekosystem med hog kol lagring och hogt
vdrde for biologisk mdngfald, och som har omvandlats och férsdimrats, sisom
annan skogsmark, savanner, kdrr och vatmarker. Kottet ska vara sparbart till
produktionsomrddet med GPS-koordinater. Risk, avskogning och omstdllning
ska bedomas enligt EU:s nya avskogningsforordning.

*Rena kottprodukter, inkluderar inte bearbetat kott som pdldgg och liknande.
Bakgrund

Produkter fran jord- och skogsbruk &r en viktig orsak till avskogning éver hela
véarlden och kott fran notkreatur (n6tkott) ligger pa tredje plats, efter soja och
palmolja, bland jordbruksprodukter som leder till avskogning och som importeras
till EU.® Avskogningen relaterad till importerat kott dr storst 1 Brasilien och
Argentina. EU har antagit en forordning som férbjuder import av produkter fran
sju ravaror som har producerats 1 omraden som har avskogats efter den 31
december 2020, inklusive notkott. Senast tva ar efter att forordningarna tratt i
kraft ska EU bedoma om forbudet ska utvidgas till andra tradbevuxna omraden
och ekosystem som har forsdmrats, och som lagrar mycket kol och har stor
biologisk mangfald, som savanner, myrar och vatmarker. Detta krav férbereder
butikerna for en skéarpt lagstiftning och sétter dven en strangare gréans for
tidpunkten for avskogning/nedbrytning.

Nordisk Miljoméarkning 4r medveten om att det fortfarande aterstar ett arbete
med regleringen i EU, sasom definitionen av lander med hoég, 14g och medelhég
risk. Det ar ocksa mojligt for oss att definiera risk utifran statistik som beréattar
vilka lander som har den storsta avskogningen kopplat till n6tkott.

P5 Hallbar matproduktion
Butiken kan fa max 4 poang enligt tabell 5 for olika atgarder som
butikens ledning har tagit ett principbeslut for.

Besluten méaste finnas dokumenterade som rutiner i butikens ink6pspolicy.

3 Wedeux B, Schulmeister-Oldenhove A (2021) Stepping Up? The continuing impact of EU
consumption worldwide. WWF.
https://wwfeu.awsassets.panda.org/downloads/new_stepping_up___ the_continuing impact_of_eu_co
nsumption_on_nature_worldwide_fullreport.pdfffpage=4

10 (23)
Dagligvarubutiker



Nordisk Miljdmarkning 079/4 2 februari 2023
Remiss

Tabell 5 Atgarder som bidrar till hallbar matproduktion

Atgirder som butiken genomfor utifran Poédng
butikens inképspolicy

Palmolja ska fasas ut i livsmedel med egna 1 poéng
varumarken (Own Private Label) och far inte
inga i produktnyheter.

Erbjuder jordbruksprodukter eller fisk 1 poang per produkt (max 2
producerad enligt standarder som framjar poéng)

biologisk mangfald och ett mer hallbart

jordbruk och fiske*.

All kaffe, te eller alla kakaoprodukter ska vara 1 poang per kategori (max 3

certifierade Fairtrade, Rainforest Alliance eller kategorier)
Smithsonian Bird Friendly.

*Det gdller produkter markta enligt Svenskt Sigill (sigillnivdn, och sigillnivan
med alternativet Klimat eller Naturbeteskétt), Debio Grasbasert och
NaturSkdansom.

Bakgrund
Palmolja

Palmoljeplantager anlaggs ofta pa bekostnad av tropisk regnskog och andra
skyddade omraden. Detta ar ett av de storsta hoten mot den biologiska
maéangfalden 1 Sydostasien, vilket leder till forlusten av vardefulla arter,
livsmilj6er, ekosystem och landskap. Avskogning frigor ocksa vaxthusgaser.
Lokalsamhéllen upplever ocksa sociala konsekvenser som konflikter om
markanviandning, liten eller ingen kompensation och forlust av férsorjning.
Efterfragan och produktionen av palmolja 6kar standigt. Samtidigt anser
Nordisk Miljoméarkning att de nuvarande certifieringssystemen inte uppfyller
vara krav pa hallbarhetsstandarder fullt ut, eftersom de inte ger tillrackligt
skydd for biologiska omraden och biologisk mangfald. Vi vill darfér undvika
anviandningen av palmolja i produkter dir hallbara alternativ finns, till exempel
1 livsmedel.

Jordbruksprodukter och fisk som framjar biologisk mangfald och ett mer hallbart
jordbruk och fiske.

Detta krav belonar butiker som stéller miljokrav dven for matvaror som inte ar
ekologiska. I flera av de nordiska ldnderna finns markningssystem med
tredjepartscertifiering for mer hallbart jordbruk och fiske. Svenskt Sigill ar
miljéméarkningen for svensk mat och blommor. Varor som uppfyller vissa krav
utover lagstiftningen kan mérkas (sigillnivan), och andra méirkningar ges om
ytterligare krav pa naturbete eller klimat uppfylls. "Debio grasbasert" dr ett nytt
norskt varumérke fér mjolk och kott fran grasdtande djur. Djur som Ater gris tar
tillvara pa lokala resurser som méanniskor inte kan anvianda och i Norden ar
beteslandskap viktiga for att bevara den biologiska mangfalden. NaturSkansom
ar ett danskt statskontrollerat méarke for fisk fran friska bestand, som fangas
med naturvinliga redskap.

11 (23)
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Certifierat kaffe, te kakaoprodukter

Vid produktionen av kakao, kaffe och te finns det mycket stor risk for
krankningar av méinskliga rattigheter 1 form av barnarbete, tvangsarbete och
l4ga léner. # Produktionen dr ocksa kopplad till miljéproblem som avskogning,
jorderosion, vattenfororeningar, forsamring av ekosystem och férlust av biologisk
maéangfald, och den #r sarbar for klimatforandringar.® Kakao/choklad och kaffe dr
1 storleken nummer fem och sex bland ravaror som importeras till EU och bidrar
samtidigt till avskogning i tropiska lénder.® Rainforest Alliance och Fairtrade ar
tredjepartscertifieringar som stéiller bade miljoméssiga och sociala krav, med
olika tonvikt och kan darfor bidra till en mer hallbar produktion. Smithsonian
Bird Friendly dr ekologiskt kaffe som ocksa kommer fran skogslantbruk
(agroforestry), dar olika gréodor odlas tillsammans, vilket ar battre for den
biologiska mangfalden.

2 Matsvinn

04 Matning av matsvinn
Butiken ska mata midngden matsvinn som uppstar och ska registrera
fran vilka varugrupper matsvinnet kommer ifran.
Mingden matsvinn kan matas pa olika sétt och butiken kan vélja om
matsvinnet ska métas 1 kg, inképsvéarde, forlorade kostnader, antal produkter
eller liknande.
Med matsvinn avses hdr butikens mat och dryck som produceras for mdanniskor,
men som antingen sldngs eller tas ut ur livsmedelskedjan for andra dndamdl dn
mdnsklig konsumtion.

Bakgrund

Att kasta mat ar inte hallbart. Matsvinn &r ett utbrett problem i hela véarlden,
och cirka en tredjedel av all mat som produceras kastas. Det ar varken etiskt
eller bra for miljon och dessutom ar det vildigt olonsamt. Méalet att minska
matsvinnet dr ett av FN:s hallbarhetsmal (nr 12.3) som innebéar att matsvinnet
per person ska halveras till 2030. Alla nordiska lander 4r bundna till detta mal.

Matsvinn definieras nagot olika i de nordiska ldnderna och i EU. Matsvinn ar
mat som produceras for manniskor, men inte dts av minniskor.

4Sharpe R (2018) Risikovurderinger for to kategorier av mat- og drikkevarer. En rapport for
Direktoratet for forvaltning og IKT (DIFI).
https://anskaffelser.no/sites/default/files/risikovurdering for brudd pa menneskerettigheter -
mat og drikke.pdf

5 Eneroth H, Potter HK, Ré6s E (2022) Environmental effects of coffee, tea and cocoa — data
collection for a consumer guide for plant-based foods. Report 122. Swedish University of
Agricultural Sciences. https://pub.epsilon.slu.se/29466/3/eneroth-h-et-al-20221111.pdf

6 Wedeux B, Schulmeister-Oldenhove A (2021) Stepping Up? The continuing impact of EU
consumption worldwide. WWF.
https://wwfeu.awsassets.panda.org/downloads/new_stepping_up__ the_continuing impact_of_eu_co
nsumption_on_nature_worldwide_fullreport.pdfffpage=4

12 (23)
Dagligvarubutiker


https://anskaffelser.no/sites/default/files/risikovurdering_for_brudd_pa_menneskerettigheter_-mat_og_drikke.pdf
https://anskaffelser.no/sites/default/files/risikovurdering_for_brudd_pa_menneskerettigheter_-mat_og_drikke.pdf
https://pub.epsilon.slu.se/29466/3/eneroth-h-et-al-20221111.pdf

Nordisk Miljdmarkning 079/4 2 februari 2023
Remiss

Matsvinn i en dagligvarubutik &r mat som inte siljs pa grund av felaktig
forvaring, felaktig forpackning, overskridet bést fére datum eller liknande och
som darfor kastas, komposteras, anviands till djurfoder, biogasproduktion eller
for energiatervinning.

Matning ar den viktigaste atgédrden for att uppna ett minskat matsvinn. Pa sa
satt blir butiken medveten om hur mycket mat som kastas och var den kommer
ifran, darmed kan butiken folja utvecklingen for att minska matsvinnet. Méatning
kan utforas pa flera olika satt och det ar upp till butiken att bestimma hur
matsvinnet ska métas och 1 vilken enhet.

05 Analys och atgarder
Butiken ska minst en gang i manaden se 6ver matningarna av matsvinn

och analysera varfor matsvinnet uppstar.

Utifran analyserna ska atgarder vidtas for att sakerstalla minskat
matsvinn i framtiden.

Bakgrund

For att veta var och varfér matsvinn uppstar maste matningarna av matsvinn
analyseras. Genom att analysera matsvinnet kan riktade atgéarder for
forebyggande och minskning genomforas. Nordisk Miljoméarkning kraver darfor
regelbundna analyser och atgarder sa att dagligvarubutiker kan anpassa
atgarder efter sasongsvariationer. Genom att arbeta metodiskt pa detta satt kan
butikerna fa vardefull erfarenhet som kan bidra till minskning av matsvinn dven
1 framtiden.

06 Forebygga och minska matsvinn

Butiken ska ha rutiner som sikerstiller forebyggande och minskning
av matsvinn. Rutinerna ska innehalla minst:

o Forebyggande och minskande atgirder riktade mot produktgrupperna
"frukt och gront" samt "bréd och bakverk".

e Forebyggande och minskande atgiarder riktade mot varugrupperna
"kott", "mejeriprodukter” och "farsk fardigmat".

e Forebyggande och minskande atgarder generellt for all mat och dryck.

¢ Konkreta atgarder och/eller nudging som paverkar kunderna att minska
matsvinn.

Rutinerna ska innehdlla en beskrivning av vad som utfors enligt punkterna i
kravet.

Féorebyggande dtgdrder kan till exempel vara en minskning av utbudet mot slutet
av butikens oppettider, ordentlig forvaring, korrekt emballage, bra inkopsrutiner
baserade pa erfarenhet, analyser, prognoser och sdsong, med mera.

Minskande dtgdrder kan vara prissinkningar, returordningar, samarbete med
livsmedelscentraler, alternativa forsdljningskanaler med mera.

Nudging eller "dulting"” innebdr dtgdrder som pdverkar kundens beteende for att
minska matsvinn som t.ex. att placera varor med kort hallbarhet ldttast
tillgangliga eller liknande. Konkreta dtgdrder riktade till kunder kan vara att
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undvika mdngdrabatter pa livsmedel, kommunikationsaktiviteter som

uppmuntrar till att minska matsvinnet och liknande.
Bakgrund
Mangden matsvinn fran dagligvarubranschen ar hog och delas upp 1 kg matsvinn
per invanare. Under de senaste aren har man arbetat for att minska branschens
matsvinn och utvecklingen visar att dagligvaruhandeln har minskat sitt
matsvinn avsevart sedan 2015. Siffror fran den norska dagligvarubranschen
visar pa en minskning med 21 % fran 2015 till 2020.7 And4 kastas det for mycket
mat. Frukt och gront samt bréd och bakverk ar de varugrupper dar minskningen
av matsvinnet varit minst. Darfor bor sarskilda forebyggande och minskande
atgéarder riktas mot dessa produktgrupper. Matsvinnet fran dessa
produktgrupper beror framst pa kort hallbarhet, men kulturella faktorer som
stor konsumtion av bréd, forvantningar pa hur farska produkterna ska vara samt
kunskap om vad som kan dtas paverkar ocksa:

Klimatpaverkan per produktgrupp varierar beroende pa var och hur ravarorna
odlas och produceras, men om man kategoriserar generellt ar det ocksa relevant
att rikta atgarder mot varugrupper med hog klimatpaverkan som t.ex. kott,
mejeriprodukter och farsk fardigmat.

Forebyggande och minskning av matsvinn kan ske genom korrekt lagring och
forvaring, korrekt forpackning, god kontroll 6ver inkop, 6verblick 6ver prognoser
och sdsongsvariationer, god kontroll av produkternas datumstdmpling med mera.

Dagligvarubranschen star 1 direkt kontakt med konsumenterna och har pa sa
satt mojlighet att paverka konsumenternas attityder till matens viarde och
matsvinn. Butikerna har ett viktigt ansvar nér det géller att paverka kunder, till
exempel genom att kunna paverka vilken typ av mat som képs in och 1 vilka
mangder. Med bra kundinformation och nudging kan butikerna medverka for att
minska matsvinnet &ven hemma hos kunderna.

3 Energi och klimat

o7 Elférbrukning
Butiken ska uppge arlig forbrukning av elektricitet i kWh.

Dessutom ska elférbrukningen kopplas ithop med ytan och omsédttningen.
Berdkningar ska goras for:
e kWh per kvadratmeter och

e kWh per omsatt miljon.

Elforbrukningen ska som utgdangspunkt berdknas per dar/12 manader.

Elforbrukningen mdste berdknas utifran inkopt el*.

7 Stensgérd A, Prestrud K, Callewaert P, Booto G (2021): "Kartleggingsrapport for matbransjen,
undervisning- og omsorgsektoren og forbrukerleddet"
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Fornybar egenproducerad energi** ska inte tas med i berdkningen.
Egenproducerad energi som sdljs kan dras av om den kan dokumenteras.

El for laddning av elbilar kan dras av om det kan dokumenteras med egna
mdtningar, uppskattningar gjorda av tredje part eller andra kvalificerade
berdkningar.

Ytan i kvadratmeter dokumenteras i kravet "Beskrivning av butiken”. Ytan
definieras som byggnadens inre omrdde som dr uppvdrmd mer dn 10 °C.

* Inkopt el: Energin (kRWh), i form av elektricitet som levereras till butiken.
Fornybar egenproducerad energi rdknas inte som inkopt energi.

** Fornybar egenproducerad energi: Energi fran sol, vind, mark, luft eller
vatten som genereras i eller pa verksamhetens byggnader, eller pa och vid
tomten. Det vill sdga elektricitet fran solceller, vindkraft, virme/varmuatten fran
solfdangare.

Arlig uppféljning: Butiken ska uppge arlig elférbrukning 1 kWh varje ar och
kopplas ithop med ytan och omséttningen.

Bakgrund

En dagligvarubutik anvéander en relativt stor del energi i jAmforelse med andra typer av
butiker. Det beror i huvudsak pa att dagligvarubutikerna anviander en stor méngd el for
att driva sina kyl- och frysanldggningar. Nordisk Miljomérkning har sedan 2010 haft
krav pa butikernas energiférbrukning vilket innebér att vi under dessa ar har hanterat
manga anstkningar. Detta har visat oss att det finns en stor spridning inom sektorn med
avseende pa energioptimering och ddrmed betydande potential for energieffektivisering
hos manga foretag. Vi vet att butikerna idag arbetar hart med energieffektivisering och
den senaste statistiken utifran uppgifter fran vara nuvarande licensinnehavare visar pa
en okad effektivisering de senaste dren. Drivkraften i detta arbete ligger i dels en stor
potential att géra betydande miljéonytta men ocksa i den ekonomiska faktorn.

Da butikerna sjalva anvéander sig av nyckeltal berdknade utifran energiférbrukning, yta
och omséttning for att folja upp sin forbrukning har NM valt att gd samma vég. Butiken
viljer nyckeltal att f6lja upp och uppfoljning sker varje ar. Da butikerna kommer jamfora
med sig sjalva fran ar till ar ar det upp till butiken sjalv att bestimma vilken
forbrukning som ska inga i den totala angivna férbrukningen. Inkopt el 4r det som alla
butiker kan fa fram faktiska siffror p4 manadsvis/arsvis. Annan inképt/anvand energi
sasom fjarrviarme ar det fa butiker som kan ta fram statistik 6ver och som butikerna har
dalig eller obefintlig styrbarhet kring.

08 Daglig energibesparing
Butiken maste utfora vissa atgirder for daglig energibesparing:

e Belysning ska vara avstangd nér publika eller personal omraden inte ar
1 bruk.

e Utomhusbelysning ska vara tids- eller behovsstyrd.
e Dorrar pa kyl- och frysmobler ska hallas stdangda

e Dorrar till kyl- och frysrum ska hallas stdngda

e Kyl- och frysutrustning avfrostas regelbundet

e Oppna kyl- och frysenheter ska vara tickta pa natten.
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e Elektrisk utrustning i kok och bageri maste vara avstingd nir den inte
anvands
e All belysning i butik och lagerutrymme ska succesivt bytas till LED
Bakgrund

Butiken maste ha rutiner/system for dagliga energibesparingar. Sékerstélla att belysning
och utrustning endast ar igang vid behov ar ett effektivt sitt att spara energi pa. Likasa
se till att dorrar och lock halls stdngda pa kyl- och frysmdébler samt underhéalla
frysutrustning. Nagot som ocksa har stor effekt pa butikens energiférbrukning &r byte av
gamla lysror till LED.

09 Nyinkop av energikravande utrustning
Butiken far inte képa in ny energikravande utrustning med samre
klass an energiklass E.
Undantag kan ges till ink6ép av utrustning med energiklass F om butiken kan
motivera detta.
Nordisk Miljomdrkning hdnvisar till forordningen (EU) 2017/1369 vad géller
energimdrkning av kyl-/frysprodukter med direktforsdljningsfunktion
Bakgrund
Da mycket el forbrukas via butikens kyl- och frysanldggningar samt via andra
energikriavande utrustningar ar det viktigt att butiken vid nyinkop av dessa tar enhetens
energiférbrukning i beaktande. Det ska finnas en tydlig rutin vid nyinkép. Fran och
med september 2023 kommer det bara vara tillatet att képa och salja diskar med
energiklass F och lagre.

010 Klimatatgarder

Butiken maste uppfylla minst 4 poang enligt tabell 6.

Godkéanda atgéarder ar atgiarder som redan dr genomforda, eller atgirder
planerade under dem kommande aren (senast inom tva ar fran och med
licensieringsdatumet).

Tabell 6 Klimat atgarder

Tema Atgird Poing

Butiken har genomgatt en energianalys under de senaste tre aren, 4
eller planerat en analys inom det kommande aret. Analysen ska
antingen vara enligt EN 16247-1 eller utférd av en oberoende
energiexpert, med fokus pa energibesparing. Utifran analysen maste
butiken ha en skriftlig rutin, som innehaller mal och handlingsplaner
for att minska energiforbrukningen.

Energianalys

Butiken har egna energireducerande atgarder som bidrar till 2
5 % minskning av energiférbrukning, av det totala energibehovet.
Man kan ha en eller flera egna atgéarder. Atgérderna ska vara
godkanda av Nordisk Miljdmarkning.

Egna atgarder

Koldmedier

Butiken byter ut alla syntetiska kéldmedier till R744 (koldioxid)

Egen produktion av
energi

Butiken har egen energiproduktion av energi. Till exempel solceller,
solpaneler eller liknande.

Dagligvarubutiker
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Plugg-in diskar Butiken ska inte ha plugg-in diskar om de inte ar valmotiverade. 1
Plug-in diskar far inte ha sémre energiklass an E.

Behovs- eller tidsstyrd | Uppvarmningen av butiken ar antingen behovs- eller tidsstyrd. 1
uppvarmning

Behovs- eller tidsstyrd | Butikens ventilation ar behovs- eller tidsstyrd. 1
ventilation

Laddning av elbil Kunderna erbjuds laddningsstation for elbil. 1
Varmeatervinning Butiken har ett varmeatervinningssystem som tar hand om 1

Overskottsvarme fran kylanlaggning eller ventilationssystem for
uppvarmning i andra delar av verksamheten

CO2-berakning Butiken genomfér en CO,-berakning enligt protokoll godkant av 1
Nordisk Miljdmarkning.

Bakgrund

Vi vet att butiker fungerar olika och har olika férutséattningar att arbeta med sin
energiforbrukning. Darfor finns en stor flexibilitet 1 hur butikerna kan uppfylla vart krav
néir det kommer till reducering av klimatpaverkan.

Energianalys: En energianalys ger relativt manga podng da det ar en systematisk
kontroll och analys, med malet att identifiera energiflodet och potentialen for
energieffektivisering. Analysen ger forslag pa atgarder som gor att butiken kan anvinda
energin mer effektivt.

Egna atgarder: Butiken far podng genom att visa en eller flera atgéarder fér minskad
energiforbrukning. Atgérderna maste vara métbara och visa pa en minskning av 5 % av
den totala energiférbrukningen. En teoretisk berdkning ar godkdnd som dokumentation.
Godkéinns gor egna atgarder som har implementerats det senaste aret eller dtgarder som
ar planerade under kommande ar.

Koldmedier: Syntetiska koldmedier har en stor paverkan pa vaxthuseffekten. Enlighet
EU:s F-gasforordning ska kéldmedier med stor miljépaverkan fasas ut och erséattas med
naturliga kéldmedier, sisom koldioxid.

Egen produktion av energi: Butiken far poang genom att producera sin egen energi,
t.ex. genom solpaneler.

Plug-in: Plug-in diskar &r inte kopplade till det centrala systemet i butiken och ar oftast
inte tackta med lock eller dorr utan star 6ppna och sldpper ut kylan i butiken. En plug-in
disk drar ofta mer energi och den svanenmérkta butiken ska arbeta for en minskning av
dessa.

Laddning av el-bil: Om kunder som beséker butiken har méjlighet att ladda sin el-bil
premieras butiken med poiang. Podng ges 4ven om det inte ar butiken som Ager ladd-
stolparna eller har installerat dessa.

Varmeatervinning: Viarmen fran butikens kylsystem kan atervinnas och anvindas for
uppvarmning av butikens lokaler, och pa sé vis minskar butikens sitt behov av energi.
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CO2-beriakning: EU har som mal att vara klimatneutralt ar 2050, i enlighet med
Parisavtalets mal att halla den globala uppviarmningen under sidkra nivaer. For att na
detta mal maste foretag undvika, minska eller kompensera for sina vixthusgasutslapp.
For att ett foretag ska ha mojlighet att gora skillnad och klimatkompensera kravs det att
foretaget berdknar sina utslapp av vaxthusgaser och varifran verksamheten dessa
kommer.

4 Avfall

Oo11 Restavfall
Butiken maste uppfylla gransvardet for den arliga miangden restavfall i
relation till omsattning enligt tabell 7.

Butiken maste ange mingden restavfall som genereras fran den dagliga driften
i kg per ar. Informationen méaste komma fran avfallsentreprendren.

Med restavfall menas allt osorterat avfall som uppstar fran daglig drift, som gar
till deponi eller forbranning.

Tabell 7 Mangden restavfall

Land Valuta Méngden restavfall i kg per
omsattning (miljon kronor) enligt
lokal valuta

Danmark DKK 450 kg

Island ISK 35kg

Finland € 4100 kg

Norge NOK 285 kg

Sverige SEK 425 kg

Om butiken inte kan fa uppgifter om miangden restavfall fran
avfallsentreprenor:

Kravet pa gransvirde galler inte for de som inte har mojlighet att fa uppgift
fran avfallsentreprenéren om méangden restavfall 1 kg per ar.

Verksamheter som inte far uppgift om méangden restavfall fran
avfallsentreprenoren maéaste:

o Fa en skriftlig bekréiftelse fran avfallsentreprendren pa att de inte kan
leverera uppgifter om restavfall i kg per ar.

o Upprétta en handlingsplan som innehéller mél och tillh6rande atgéarder
for att kontinuerligt fokusera pa att minska méangden restavfall fran
den dagliga driften. Handlingsplanen méaste godkdnnas av Nordisk
miljémarkning.

Arlig uppfoljning: Butiken maste dokumentera sin méngd restavfall varje ar,
och jamfora den med foregaende ar.

Bakgrund
Det genereras en stor del avfall 1 en butik. Det mesta av avfallet kan dock

sorteras ut till atervinning. Darfor ar det viktigt att en butik kan sortera ut sitt
avfall 1 s& manga relevanta fraktioner som mgjligt. Det avfall som inte kan
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atervinnas hamnar i den osorterade fraktionen och butiker som sorterar i flera
fraktionen inklusive en organisk fraktion genererar en ligre méingd osorterat
avfall. En forutsattning for materialatervinning ar kéllsortering och darfor ar det
viktigt att mdngden osorterat avfall &r begriansad. Méangden avfall beror till stor
del pa butikens omséattning. En butik med hég omséttning forvantas ocksa
generera mer avfall 4n en butik med ldgre omséattning. En Svanenmaérkt butik
maste alltsa ligga under det, sedan tidigare generation skirpta, gransvirde pa
méangd osorterat avfall 1 forhallande till miljon omsatt krona.

012 Organiskt avfall
Butiken maste ange mangden organiskt avfall som genereras fran den
dagliga driften i kg per ar.
Informationen maste komma fran avfallsentreprenéren.
Butiken ska gora en berdkning for organiskt avfall per omséattning av mat och
dryck per ar (antal kg organiskt avfall/total omséttning av mat och dryck per
ar).
Arlig uppféljning: butiken ska dokumentera midngden organiskt avfall varje ar,
och jamféra med féregdende ar.
Verksamheter som inte far uppgift om méngden organiskt avfall fran
avfallsentreprenoren maste fa en skriftlig bekréftelse fran avfallsentreprenéren
pa att de inte kan leverera uppgifter om organiskt avfall 1 kg per ar.

Bakgrund

Fraktionen "organiskt avfall", 4ven kallat "matavfall", bestar av en kombination
av anviandbar och obrukbar mat i livsmedelsbutiker. "Anvandbar mat" definieras
1 dessa kriterier som matsvinn, det vill siga mat som slangs men som kunde ha
blivit uppéten. Nordisk Miljoméarkning har sarskilda krav for att forhindra
matsvinn, men vill Anda att verksamheten ska ha en 6verblick 6ver den totala
méangden organiskt avfall. EU:s regelverk®jobbar med begreppet "food waste"
som omfattar bade matsvinn och matavfall och en standard for att méta "food
waste"/matsvinn dr under utveckling.® Nordisk Miljémérkning féljer
utvecklingen av ISO-standarden och vill forbereda verksamheter for att méta
organiskt avfall 1 detta sammanhang. Organiskt avfall ska méatas i kg per ar. En
hogre forsaljning av mat och dryck skulle kunna férklara den 6kade méngden
organiskt avfall och det ar darfor onskvart att detta ses 1 ett sammanhang.

Aven om matsvinn ofta slédngs i fraktionen "organiskt avfall", kan méngden
organiskt avfall 1 kilogram inte alltid direkt kopplas till matsvinn. Butiker kan
till exempel ha returordningar som alagger leverantoren att ta tillbaka
matsvinnet for vissa produktkategorier som férekommer och 1 vissa fall gar
matsvinn ihop med férpackningar i restavfall. Man maste darfor vara forsiktig
med att anta att mdngden organiskt avfall &r densamma som méangden
matsvinn. Mangden faktiskt matsvinn kan 1 manga fall vara hogre dn det
redovisade organiska avfallet fér en livsmedelsbutik.

8 Directive 2008/98/EC
9 Commission Delegated Decision (EU) 2019/1597: https://eur-lex.europa.eu/eli/dec_del/2019/1597/0j
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013 Kallsortering

Butiken maste killsortera allt avfall som genereras.

Avfallet maste sorteras i fraktioner som &r relevanta och i1 enlighet med vad

avfallsentreprendéren erbjuder for fraktioner till materialatervinning. Se tabell 8

for exempel pa fraktioner.

Organiskt avfall maste g4 till atervinning/biologisk behandling, som till exempel

biogasproduktion eller kompost. Om avfallsentreprenéren inte kan erbjuda

atervinning av biologiskt avfall maste detta dokumenteras.

Tabell 8 Exempel pa fraktioner som kan vara relevanta i de olika nordiska landerna

Sverige Norge Danmark Finland Island
Oféargat glas Glass og metall Glas (uanset farve) Blandat glas Gler
Fargat glas
Metallférpackningar Metalaffald Metall forpackningar | Malmumbudir
Organiskt avfall Matavfall/(organiskt | Organisk affald Bioavfall/organiskt Lifreenn
avfall) avfall urgangur
Papper Papir Papir Papper Pappir
Wellpapp och kartong Papp (wellpapp og Pap Papp (wellpapp och | Pappi
kartong) kartong)
Pappersforpackningar Mad- og
drikkekartoner
Plastférpackningar Hardplast Plast (Hard og blegd | Hard plast inom Plast
plast samlet, men blandat
kan ogsa veere avfall/restavfall
enkelt fraktioner)
Mjuk plast Folieplast Folieplast,
(mykplast) plastforpackningar
Matfett Frityrolje Madfedt/olie Stekningsfett/-olje Matarolia
Bakgrund

Sopor kan innehélla bade farliga och vardefulla &mnen. Genom att sortera och atervinna

kan vi skydda oss fran farliga &mnen samtidigt som vi minskar férbrukningen av vara

vardefulla naturresurser. Nar vi dtervinner minskar vi forbrukningen av vara

naturresurser. Férutom att spara energi och minska féroreningar, bidrar atervinning till
att vi sparar viktiga ravaror och skyddar naturliga livsmiljéer fér djur, vaxter och
insekter.

Att inte sortera sina sopor &r ett lagbrott enligt miljobalken och dess férordningar.
Sopsortering dr en del av EU:s plan for hur vi ska hantera vart avfall sa att milj6 och
manniskor inte kommer till skada.

En svanenmérkt butik maste sortera ut sitt avfall i relevanta fraktioner och som
justering sedan tidigare generation kriavs nu ocksa att butiken sorterar ut organiskt
avfall. Svanen stiller inte krav pa fraktionen 6ver farligt avfall da denna sortering
sakerstélls genom myndighetslagkrav.
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Tabell 9

Inkop

Inkop av tjanster och produkter
Foljande inkopskrav giller for butikens egna inkop.
e Trycksaker: 100 % av inkopta trycksaker maste vara Svanenmérkta

eller markta med EU Ecolabel.

e Mjukpapper: 100 % av inképt mjukpapper for egen forbrukning ska
vara miljoméarkt. Med mjukpapper menas toalettpapper,
kokstorkpapper, hushallspapper och pappershanddukar.

Med miljomdrkt mjukpapper menas produkter mdrkta med Svanenmdrket eller
EU Ecolabel.

Inkop av miljomarkta tjanster och produkter
Butiken far poang for inkop av miljoméarkta tjanster enligt tabell 9.

Podnggivande tjanster

Miljomarkta varor och tjanster Podng

Stadtjanster 2

Kaffetjanster® 1

Arbetsklader** 1

Tvatt av entrémattor 1

*Inkop av Svanenmdrkt kaffetjdnst dr podnggivande om tjdnsten dr tillgdnglig i
forbutiken och/eller i personalutrymme.

**Med miljomdrkta arbetskldder menas kldder mdrkta med Svanen, EU-
Ecolabel, Bra Miljoval eller GOTS.

Bakgrund

For att driva en butik kravs det att butiken forbrukar olika typer av
forbrukningsartiklar och tjanster dar dess miljopaverkan kan minskas genom att

vélja miljoméarkta alternativ. Om en svanenmérkt butik har fysiska trycksaker
maste dessa trycksaker vara svanenmérkta och tryckta pa ett svanenmaérkt

tryckeri. Dessutom maéste allt mjukpapper som butiken koper in vara
miljoméarkt. Som tillagg till detta premieras ocksa butiken med podng om butiken
valjer svanenmaérkta tjanster.

6

Butikens transporter vid onlinetjanst

Foljande krav giller endast for butiker dar online-bestéllningen plockas i
butiken.
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015 Nyinkép av fordon
Butiken ska ha rutiner som sakerstaller att nyinképta fordon antingen
ska drivas med el, biogas, vatgas.

016 Logistik for effektiva kérningar
Butiken ska ha rutiner for att optimera transporterna med syfte att
minska antalet korda kilometer.

Rutinerna ska innehélla en beskrivning av hur butiken optimerar sina rutter.

017 Sparsam korning
Alla chaufférer ska genomga utbildning i sparsam korning (Eco-
driving).
Utbildningen ska ske senast tre manader efter licensieringen.
Nyanstéllda ska fa utbildning inom tre manader.

Utbildningen méaste sedan upprepas arligen.

Bakgrund

Butiker som erbjuder online-handel och utkérning av varor som plockas i den
fysiska butiken, kan minska transporternas miljopaverkan genom att planera
och effektivisera sina kérningar. Butiken ska ocksa sédkerstilla att personal som
kor ut varorna utbildas i sparsam koérning samt att man vid nyinkép av fordon
ser till fordonets drivmedel och dess miljopaverkan.

7 Ledningens ansvar

018 Utbildning och kommunikation
Alla anstillda som deltar i den dagliga driften av butiken maste ha
kunskap om att butiken ar Svanenmarkt. Butiken maste genomféra en
grundliaggande utbildning av de anstallda, som maste innehalla minst:

e Vad det innebéar att butiken ar Svanenmaérkt.
¢ Information om butikens milj6arbete.

e Vad de anstéillda kan bidra med till miljéarbetet. Som t.ex. arbetet med
minskat matsvinn, kallsortering och inkép av ekologiska varor.
e Hur man kommunicerar butikens miljéarbete och att butiken &r
Svanenmaérkt till kunderna.
Utbildning maéaste ske inom tva manader efter licensiering. Alla anstédllda maste
sedan informeras varje ar om allmidnna miljéfragor, butikens miljéarbete och
om Svanenmaérket. Nyanstillda maste fa nédvandig utbildning inom tva
manader.

Bakgrund

Den héga omséittningen pa personal kan vara en utmaning i
dagligvarubranschen. Det kan ocksa vara en utmaning med avseende pa
miljoméarkningen av en butik. Nar en person som tidigare har haft ansvar for
dokumentation och uppféljning slutar, kan véardefull erfarenhet och kunskap
forsvinna. Det ar darfor viktigt att en ansvarig, innan denne lamnar, delar med
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sig av information och kunskap till ny ansvarig. Det ar ocksa viktigt att

miljoméarkningen genomsyras inom hela verksamheten. Det ska finnas en
kunskap och trygghet hos all personal och det ska finnas ett huvudsakligt ansvar
hos ledningen. Detta &ar en forutsittning for att sakerstélla kravuppfyllnad

genom hela licensieringsperioden, for att butikens hallbarhetsarbete ska na
kunden och personalen har mojlighet att hjalpa kunden gora hallbara val.

019 Krav pa uppnadda poang

Butiken ska uppfylla minst 7 poing enligt tabell 10.

Tabell 10 Podngsammanstallning

Poangkrav Hogsta mojliga antal podng
P1 Ekologisk mat och dryck, och MSC-markt fisk 4

P2 Miljomarkta varor 4

P3 Narproducerade varor 2

P4 Avskogningsfritt kott 2

P5 Hallbar matproduktion 4

P6 Inkop av miljomérkta tjanster och produkter 5

Maximalt maojliga podng 21

Dagligvarubutiker
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