Det ar kvinnorna som vander
upp och ner pa borsen
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Inledning

Fondsparande ar krangligt och trakigt.
Varfor ska jag lasa den har rapporten?

Fondsparande, usch, det har jag varken tid
eller ork att satta mig in i. Det ar svart att fa
hjalp som jag kan lita pd. Det kanns ju som
om jag traffar en forsdljare pa banken — inte
en radgivare som vill mitt eller miljons basta.
Ja, sd kanner jag sjalv och nog manga med
mig.

Var undersokning bekraftar att bland de
som vill spara hallbart, sa ar tidsbrist det
vanligaste skalet till att man inte tar tag i sitt
sparande. Dessutom visar den att sparare
efterfragar en hallbarhetsmarkning som
kontrollerar och foljer upp kraven. Det sager
nastan 8 av 10 sparare, av dem som ar
intresserade av att placera en del av sitt
sparande i en hallbar fond. | regel litar dven
de med intresse av att spara hallbart mer pa
en oberoende markning an pa sin bank som
radgivare kring vilken fond som ar mer
hallbar.

Men nu har det blivit lite lattare. Milj6-
markningen Svanen har landat pa finans-
marknaden. For mig personligen blir det ju
extra latt eftersom jag vet vilket grundligt
arbete mina kollegor pa Nordisk Miljo-
markning gor nar de att tar fram tuffa krav,
som godkanns av en tredje oberoende part.
Om Svanens resa fran batterier till Borsen
skriver Ragnar Unge (vd) om i denna rapport.
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Is green the new pink? Det fragar sig var
omvarldsanalytiker Sebastian Hognabba som
skadar ut i varlden. Det ar nddvandigt att

ta stallning med sitt sparkapital. Vi kan inte
fortsatta sponsra foretag som utvinner
ohallbara ravaror sasom kol och olja. Men alla
kan gora ndgot for att dra sitt stra till stacken
och radda varlden lite grann varje dag med
sitt sparkapital. Ar du man, s& lyssna pa vad
kvinnorna i din narhet tycker om sparande.
For vi gar i braschen, det ar kvinnorna som
kommer att vanda upp och ner pa borsen -
hang pal!

Anna Norberg, redaktor for rapporten "Det ar
kvinnorna som vander upp och ner pa borsen”
januari 2018, Stockholm.

Ps. Vi vill sa klart garna att du delar var rapport
med andra. Men glém inte ange kalla och stam
garna av fakta om du skriver eget material.
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Svanen - det officiella

nordiska miljomarket

Beslutet att infora Svanenmarkningen
fattades av Nordiska Ministerradet 1989.
Syftet var att ge nordiska konsumenter
ett bra verktyg for att kunna valja
produkter som uppfyller stranga miljokrav.

Idag finns narmare 60 produktgrupper
och tusentals Svanenmarkta varor och
tjanster pa den svenska marknaden.

Sa funkar Svanen

Svanen ar en Typ 1-miljomarkning. Det
innebar att Svanen arbetar utifran ISO
14024. En oberoende tredje part, Nordiska
Miljomarkningsnamnden, tar beslut om
kriterier. Svanens krav utgar fran ett livs-
cykelperspektiv och ser till hela produktens
miljopaverkan. Dessutom skarps kraven
regelbundet. Licensen ar tidsbegransad
och foretaget maste da ansoka pa nytt.

Kraven kontrolleras pa plats. | Sverige ar
det Miljomarkning Sverige som ansvarar
for Svanen och EU Ecolabel.

Innehallsforteckning
Ny undersdkning: Sa resonerar den medvetna spararen Sid 4
Varfor ar det inte fler hinder?

Analys: Kvinnorna ar nyckeln till en mer hallbar finansmarknad Sid 8
Green is the new pink.

Kronika: Fran batterier till bérsen Sid 10
Milljomarkning Sveriges vd Ragnar Unge ser tillbaka och blickar framat.

Hallbart sparande ar bara trams Sid 11
Donald T Rump har twittrat tre kritiska pastadenden till Miljomarkning Sverige.

Vi besvarar pastaendena pa sid 11.

Vanliga fragor om Svanenmarkta fonder Sid 12
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Ny undersodkning

Sa resonerar den medvetna spararen

Miljomarkning Sverige ville ta reda pa varfor
inte fler sparar hallbart nar intresset ar sa stort.
Vilka hinder finns?

Mer an 4 av 10 svenskar ar intresserade av att
placera en del av sitt sparande i en fond dar det
finns krav och kontroller pa att fonden arbetar
med hallbarhet. Det visar en ny undersdkning
som Kantar Sifo har gjort pa uppdrag av Miljo-
markning Sverige.

Kvinnorna vill spara hallbart

De som ar mest intresserade av majligheten till
hallbart sparande &r rent generellt kvinnor i
aldern 30-64 ar. Majoriteten arbetar som
tjansteman med en manadslon mellan

25 000-42 000 SEK.

- Halften av kvinnorna uttrycker ett intresse for
att placera en del av sitt sparande i en hallbar
fond. Endast drygt 1 av 10 kvinnor ar direkt
ointresserade.

« Sett till dlder ar installningen och intresset
generellt hogre ju yngre man ar. Bland 18-
29-aringarna ar endast 9 % ointresserade.

- Intresset av att placera en del av sitt sparande i
en hallbar fond ar som lagst bland pensiondrerna.

Med miljé som drivkraft

Den vanligaste orsaken till intresse av att
spara hallbart handlar om varnandet av miljon.
Det instammer bade kvinnor och man i. Hela
82 % anger miljd som drivkraft, 72 % svarar
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Fréga: Férestdill dig ett fondsparande ddr det finns tuffa krav och kontroller pg att fonden arbetar med hdllbarhet. Hur intresserad
skulle du vara av att placera en del av ditt sparande i den fonden? Bas: Alla (1037 stycken).
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lllustration: Petra Frid/TT Nyhetsgrafik

Fler kvinnor &n man vill spara hallbart. Drivkraften &r att varna om miljon och sociala villkor. Det vanligaste hindret
ar att man inte har tid att ta reda pa vilka fonder som &r hallbara. Darfor behovs en hallbarhetsmarkning som
kontrollerar och foljer upp kraven. Det sager nastan 8 av 10 sparare, av dem som ar intresserade av att placera
en del av sitt sparande i en hallbar fond. | regel litar &ven de med intresse av att spara hallbart mer pa en
oberoende markning an pa sin bank som radgivare kring vilken fond som &ar mer hallbar.
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socialt ansvar. Kvinnorna har till skillnad fran
mannen inte en personlig vinning, "hogre
avkastning pa lang sikt” som stark drivkraft.

Tidsbrist vanligt hinder

Det vanligaste hindret till att man inte sparar
héllbart i hogre utstrackning ar att man idag inte
upplever sig ha tid att ta reda pa vilka fonder som
ar hadllbara. Ytterligare ett skal ar att det inte gar
att avgdra om en fond faktiskt ar hallbar eller ;.
Hindren handlar alltsa i storre utstrackning om
svarigheten att hitta ratt fond och inte om att
man inte litar pa att det finns hallbara alternativ.

Behov av en oberoende markning

Det behdvs en hallbarhetsmarkning som
kontrollerar och foljer upp kraven. Det sager
nastan 8 av 10 sparare, av dem som ar
intresserade av att placera en del av sitt
sparande i en hallbar fond. | regel litar daven de
med intresse av att spara hallbart, mer pa en
oberoende markning an pa sin bank som
radgivare kring vilken fond som ar mer hallbar.

Litar inte pa om en fond ar hallbar

Om vi bortser fran att en stor grupp inte ar
intresserad av att spara i hallbara fonder for
att man i allmanhet inte ar intresserad av
fondsparande, sa ar en vanlig anledning

till ointresset att man upplever att det inte gar
att avgdra om en fond verkligen ar hallbar.
Det sager 27 % av de tillfradgade.

Mannen tvivlar pa avkastningen

Det finns tydliga skillnader mellan konen till varfor
de ar ointresserade av att spara hallbart:
kvinnorna for att man inte kan avgora vad som
faktiskt ar hallbart. Mannen for att en annan
inriktning pa sparandet skulle en hogre avkast-
ning. Hos kvinnorna ar det endast 3 % som
anger hogre avkastning som skal.
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Kommentar Miljomarkning Sverige
Per Sandell, ansvarig for fonder pa Miljomarkning
Sverige kommenterar det hdga intresset.

- Det ar valdigt positivt att det finns sa stort
intresse for hallbart sparande. Undersdkningen
tydliggor ocksa att Miljomarkning Sverige har en
viktig uppgift i att granska och kontrollera fonder.
Men hur kan de som inte dr intresserade av att
spara hdllbart dndra attityd?

— Undersdkningen gjordes innan det fanns
Svanenmarkta fonder pa marknaden. De som
sager att det inte finns en markning man kanner
igen och litar pa kommer att fa det lattare nu.
96 % av svenska konsumenter kanner igen
Svanen. Men det galler verkligen att de féretag
som har Svanenmarkta fonder hjalper spararna
att hitta fram till dessa fonderna genom tydlig
kommunikation.

Om att den hdllbara spararen dr kvinna:

— Jag ar inte sarskilt forvanad over att det ar
kvinnorna som ar mest pa hugget. Det ar en
genomgadende trend i vara konsument-
undersokningar om den typiske Svanen-
konsumenten.

Text Anna Norberg

Om undersokningen

Malgrupp: Allmanheten 18-79 ar

Metod: Webbundersdkning i Kantar Sifos webbpan-
el. Totalt genomfordes 1037 intervjuer. For att mot-
verka skevheter i resultaten viktades svaren med
kon, region och alder.

Urval: Ur Kantar Sifos webbpanel som ar
representativ for den svenska internetbefolkningen.

Datainsamling: 19 — 22 september 2017




-~ Drivkrafter for att spara hallbart
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Tycker det ar viktigt att varna om miljon

Tycker det ar viktigt att ta socialt ansvar

Vill vara med och bidra till en mer
hallbar finansmarknad

Anser att hallbara fonder kommer att

ge bast avkastning pa sikt

Andra i ens narhet sparar hallbart

Frdga: | vilken utstréckning bidrar féljande till ditt intresse av att spara i en hdllbar fond?
Bas: Intresserade av att spara hdllbart (721 stycken deltagare).
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— Hinder till att inte spara hallbart i en hogre utrstrackning ~

Har inte haft tid att ta reda pa
vilka fonder som ar hallbara

Har inte blivit av

Det gar inte avgora om en
fond faktiskt ar hallbar

Finns ingen markning fér hall-
bara fonder som man kanner igen

Tror sig fa en hogre avkastning av
att spara med en annan inriktning

Finns ingen markning fér hallbara
fonder som man litar pa

Litar inte pa foretag som sager att
de ar hallbara

Inget av det ovanstaende
Tror inte det finns hallbara fonder

Litar inte pa att ens radgivare ger
ratt rdd om hallbara fonder

Bryr sig inte om hallbarhet

Fréga: Vad av féljande &r anledningar till att du inte sparar i hdlibara fonder i hégre utstréckning én idag?
Bas: Intresserade av att spara hdllbart (721 stycken deltagare).
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Analys
Kvinnorna ar nyckeln till en mer

hallbar finansmarknad

Kvinnor som vill 6ka sitt sparkapital genom
att investera hallbart utgér en enorm kraft i
omstallningen till en mer hallbar véarld. Men
intresset leder inte till hallbara val i praktiken.
Vad hindrar kvinnorna fran att spara hallbart?

Green is the new pink — paradigmskifte pa gang?
Forst en kort tillbakablick. Marknaden for hallbara
investeringar har vuxit kraftigt under 2000-talet
och i dagens lage raknar Global Sustainable
Investment Alliance (GSIA) att 26 % av alla
tillgdngar som forvaltas professionellt beaktar
héllbarhetsfaktorer pa ett eller annat satt.

| Europa ar andelen hela 53 %. Det gar rentav att
tala om ett padgdende paradigmskifte dar hallbara
investeringar ar pa vag att bli det "nya normala”.
Green is the new pink. Hallbarhetsfaktorer
betraktas numera som en naturlig och integrerad
del av investeringsprocessen.

Banat vag for privatspararen

Historiskt sett har utvecklingen inom hallbara
investeringar drivits av institutionella
investerare sasom pensionsfonder, ideella
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organisationer och religidsa rorelser. Lejonparten
av det hallbara kapitalet kommer fortfarande fran
institutionella aktorer. Men trenden visar att allt

fler privatpersoner ar mana om att spara héllbart.

| sjdlva verket har de privata investerarnas relativa
andel av det héllbara kapitalet i Nordamerika och
Europa okat fran 13 % till 26 % mellan aren

2014 och 2016 (GSIA, 2016).

Generation Y banar vag

Bland privatpersoner ar det sarskilt kvinnor och
Generation Y, det vill saga personer fodda

mellan 1980 och 2000, som banar vag for
héllbara investeringar. En studie som genom-
fordes av Morgan Stanley Institute for Sustainable
Investing (2017) fann att kvinnliga investerare
(87 %) ar mer benagna an man (64 %) att visa
intresse for hallbara investeringar. Resultaten fran
en annan undersdkning som genomfordes i fem
lander, visar att en stor majoritet av kvinnor

(69 %) anser att det ar viktigt att fatta
investeringsbeslut som aterspeglar ens
personliga varderingar (Moxie Future 2017).



Vill men gor inte

Samma undersokning fran Moxie Future visar
dock att det inte finns ndgon storre skillnad
mellan kvinnor och man nar det galler att géra
ett aktivt val for hdllbara investeringar. Kvinnor
(40 %) och man (36 %) valjer att i lika hog grad
beakta hallbarhetsfaktorer vid sidan av rent
finansiella faktorer nar det ar dags att gora en
investering. Siffror for Sverige (Fondsparar-
undersokning 2016) visar att 26 % av kvinnliga
sparare i Sverige har valt en fond med hallbar
inriktning, jamfort med manliga fondsparare

20 %. Varfor leder det stora intresset for
héllbara investeringar bland kvinnor till en forhal-
landevis liten andel hallbara val? Vad hindrar dem
frdn att omsatta sitt intresse i praktiken?

Saknar oberoende granskning

Miljomarkning Sverige har Iatit gora en
undersokning (Kantar Sifo 2017) som visar att
nastan halften av svenskarna (44 %) ar
intresserade av att spara i en fond som omfattas
av krav och kontroller p& hallbarhet. Intresset ar
storre hos kvinnor (50 %) an man (39 %).

De vanligaste faktorerna som hindrar ett mer
héllbart sparande ar dels att man inte har tid att
satta sig in i vilka fonder som ar hallbara, dels
att det ar svart att avgdra om en fond faktiskt
ar hallbar pa riktigt eller inte.

Undersokningen visar daven att det finns en stor
efterfrdgan pa en oberoende granskning av
fonders hallbarhetsarbete. 8 av 10 sparare

som dr intresserade av att spara i en hallbar
fond, vill att en oberoende organisation
kontrollerar fondens hallbarhetsarbete — bland
kvinnor ar andelen nastan 9 av 10. Svanenmarkta
fonder kan forhoppningsvis bidra till att ge spara-
re den trygghet de behdver for att spara hallbart.
Det ska vara latt att valja ratt.

Sebastian Hognabba,
Omvarldsanalytiker och produktexpert for
investeringsfonder pa Miljomarkning Sverige

FAKTA

Kvinnorna och kapitalet

Fondbolagens férening har fragat de svenskar
som sparar i fonder, det vill saga 66 % av alla
svenskar om deras privata fondsparande.
Deras undersokning visar att kvinnliga sparare
ar mer mana an man om att spara hallbart.
Det ar gemensamt for kvinnor fran 18 till 76
ar, men den storsta gruppen ar i aldern 34-50
ar. Av de 23 % som valt fond med hallbar
inriktning ar 26 % kvinnor och 20 % man.

Tre av tio svenska kvinnor har en kvarts
miljon var i privat fondsparande

De kvinnliga spararna har pengar att placera.
Nastan 3 av 10 sveriges kvinnliga fondsparare
har mer an 250 000 SEK av sitt fondkapital i
privata fonder.

(Kalla, Fondspararundersokning 2016, Fondbolagens
forening, TNS Sifo Prospera).

Kvinnor kontrollerar en tredjedel av
varldens tillgangar

Kvinnor kontrollerar 27 % av varldens totala
tillgangar. Det vill séga tillgangar de tjanat
ihop sjalva, arvt eller ansvarar foér. Bara i USA
kontrollerar kvinnorna 39 % av landets
investeringsbara tillgangar.

(Kalla, Center for Talent Innovation, "Harnessing the
Power of the Purse: Female Investors and Global

Opportunities for Growth” 2014).

Las mer om vad héllbara investeringar
ar pa svanen.se
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Kronika

Fran batterier till borsen

Nar de nordiska konsumentministrarna 1989
beslutade att inratta en gemensam nordisk
miljomarkning kunde de nog inte forestalla sig
att Svanenmarkningen en dag skulle ta klivet in
pa borsen och borja miljomarka fonder. De hade
nog ocksa svart att forestalla sig att markningen
skulle vaxa sig sa stor att den blev ett av Nor-
dens mest valkanda varumarken, aktiv i over 60
olika branscher, med tusentals licensinnehavare
och dver 100 anstallda.

Resan borjade dock i mindre skala, och forst med
batterier. Det var "varor som ansags vara faror”
och konsumenterna behdvde vagledning att valja
ratt. Forutom batterier kom snart markning pa
tvattmedel, papper och rengoéringsprodukter.
Handeln forstod snabbt sin roll som mellanhand
och sitt ansvar att salja ratt produkter. De insag
fordelen med miljomarkning som en extern
kontroll av sina inkdp, och darmed var bollen i
rullning: hyllorna fylldes straxt med markta
produkter och Svanens roll och betydelse 6kade.

Men det var inte bara enskilda konsumenter som
behovde vagledning. Inképare till kontorsverk-
samhet hade ocksa svart att tolka miljo-
information och valja ratt produkter. Efterfragan
pa miljomarkta produkter till kontoren tog fart,
och Svanen syntes nu pa kopieringsmaskiner,
trycksaker, kuvert, pennor med mera.

Efter millennieskiftet talades det mer och mer
om tjanstesamhallet. Och tjanstesektorn 6kade.
Svanen tog da steget fran att bara marka varor
till att ocksa marka service och tjanster. Det var
samtidigt ett bra satt att komma at anvand-
ningen av varor: i den miljomarkta tjansten
stélls bade krav pa vilka varor man hanterar och
hur man anvander dem. Svanenmarkta hotell
var forst ut, och darefter kom tryckerier,
tvatterier, biltvattar, stadtjanster och restau-
ranger med flera.
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2010 kom sa byggbranschen till Svanen och
menade att de trots flera egna system hade
svart att kommunicera miljoprestanda till
bestallare och boende. Svanen tog da fram
kriterier for bostadshus, och nu 2017 har alla
de stora byggbolagen licens och uppfér Svanen-
markta hus runt om i landet. Och de kan med
latthet och stolthet kommunicera sitt goda
arbete till manniskor och samhalle.

Lite av detsamma lag bakom Svanens kliv in i
finanssektorn. Vi, liksom manga aktoérer i
branschen, ar 6évertygande om vikten att styra
investeringar och anvanda agandet strategiskt
for att na ett hallbart samhalle. Med Svanen pa
fonder vagleds nu fondforvaltare nar det galler
vilka féretag som ska undvikas, hur man ska valja
in de battre, transparens mot spararna och att
anvanda agandet mer offensivt. Och vi spara-
re har med Svanen fatt en enkel vagledning till
investering som kanns rattfardigt och som har
potential att paverka foretagande i mer hallbar
riktning.

Det kdnns som ett stort steg for oss att gd in i
finanssektorn och miljomarka fonder. Och det ar
komplext. Men manga aktorer har uppmuntrat
oss och sagt att vi har saval metodik som
kontrollsystem och fortroende, och dessutom
har vi ett marke som kan sta stadigt och effektivt
som vagledning.

Nar vi nu gar ut till allmaénheten marker vi att det
tas emot positivt. Och inte sarskilt markvardigt.
Nastan som om den hade vantat pa det, och
forvantat sig var ankomst. Sa det kanske inte var
ett sa stort steg som vi trodde &nda, fran
batterier till borsen. Det handlar till syvende och
sist om samma sak: att vagleda och gora det
enkelt att valja ratt.

Ragnar Unge, vd pa Miljomarkning Sverige



Donald T Rump: Hallbart sparande ar bara trams

Donald T Rump har twittrat tre kritiska pastaenden till Miljomarkning Sverige.
Har kommer vara svar.

== Donald T Rump Q

41 ) @therealDonaldTRump

Varfoér ska Svanen locka fler att spara hallbart nar det ger samre avkastning?

////// Svanen

'i[,// @svanen
Det ar fake news, Donald. Investeringar som beaktar hallbarhetsfaktorer sker inte pa bekost-
nad av avkastningen utan har snarare en positiv effekt. Det visar en forskningsrapport som
i sin tur sammanstallt resultat fran 2 200 olika individuella studier (Friede, Busch, Bassen
2015). En majoritet av studierna visar pa en koppling mellan god avkastning och beaktande
av hallbarhetsaspekter. Studierna som analyserats stracker sig énda fran 1970-talet och
tacker finansiella marknader i hela varlden. Samma resultat galler for olika typer av
tillgangar som aktier, obligationer, fastighetsbranschen och portfoliostudier.

==*" Donald T Rump

41r @therealDonaldTRump

Det dar med hallbart sparande ar bara trams och kommer att férsvinna snabbt.

W), ovenen © (9 Folloving)

N/ /4 Nej, det &r ingen modefluga, Donald. Det ar framtidens konsumenter, det vill sdga de unga
som vill spara hallbart, och Svanen vill vagleda dessa konsumenter. Schroders Global
Investor Study har intervjuat 20 000 sparare/investerare”i 28 lander. Resultatet visar att
sparare/investerare i alder 18-35 ar, s.k. millenials, rankade hallbarhetsaspekter som lika

viktiga som fondens avkastning.

=7 Donald T Rump 0

41p @therealDonaldTRump

Men Svanen ar en miljomarkning och gor ju ingen nytta pa finansmarknaden.

W) smn©
X/

w Jo, det gor vi. Eftersom den Svanenmarkta fonden utesluter de féretag och branscher som
ar langst ifran att vara hallbara och valjer in mer hallbara foretag sa ar vi 6vertygade om att
det ger en positiv miljopaverkan pa lang sikt. Miljdmarkning Sverige har 27 ars erfarenhet
av att ta fram tuffa krav. Genom att skarpa kraven regelbundet sa drivs marknaden framat.
Svanen ar en Typ 1-markning (ISO 14024) och hor till varldens mest kdnda och effektiva
markningar. Dessutom ar Svanen den enda konsumentmarkningen for fonder pa

finansmarknaden. 96 % av svenska konsumenter k&nner igen Svanen.

Kallor:

Friede, Busch, Bassen 2015. Deutsche Asset Management and the University of Hamburg

Schrdders Global Investor Study 2016
*Sparare/investerare avser personer som planerar att investera 100 000 SEK det ndrmaste aret och som har gjort férandringar i sitt sparkapital de senaste 5 aren.
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Vanliga fragor om Svanenmarkta fonder

Varfor Svanenmarker ni fonder?
Produktion och konsumtion i varlden ar inte hallbar.
Svanen ar 6vertygad om att fonder har en viktig

funktion i att paverka féretag att arbeta mer hallbart,

da fonder styr 6ver mycket kapital.

Den Svanenmarkta fonden ska vara ett hallbar-
hetsmarkt alternativ fér sparare och professionella
investerare och ett verktyg for fondbolag for att visa
att deras fond lever upp till tuffa krav.

Hur kan Svanenmarkta fonder paverka
foretag?

Nar manga sparare, professionella investerare och
fondfdrvaltare tillsammans utnyttjar sin

makt ar vi dvertygade om att det har effekt.

Svanenmarkta fonder har bra forutsattningar att
paverka genom att de:

« tydligt visar marknaden vilka branscher och foretag
som hallbarhetsmassigt inte ar tillrdckligt bra.

- kraver hallbarhetsdata for analys.

» har en majoritet av foretag med ett starkt
hallbarhetsarbete.

 Oppet redovisar fondens innehav var tredje manad.

 Oppet rapporterar arligen vilket hallbarhetsarbete
fonden gjort.

« ar aktiva i sitt agarskap genom att résta och ha
en direkt dialog med féretag for att paverka dem.

Vad for slags krav ska fonden uppfylla?

Fonden ska uppfylla 25 obligatoriska krav som
reglerar de olika satt en fond kan paverka foretag,
dvs. genom att vélja bort daliga (exkludering), valja
in de battre (inkludering), agera med 6ppenhet
(transparens) och aktivt agarskap (rosta och direkt
dialog). Poangkrav stalls utdver de obligatoriska
kraven och det kravs ett minimum av 6 poang. For
obligationsfonder kravs 5 poang. Max ar 16 poang.

Vilka foretag, branscher och lander far inte inga i
en Svanenmarkt fond?
En Svanenmarkt fond ska utesluta:

« foretag som utvinner, féradlar eller producerar
energi fran kol (for elproduktion), olja, gas och uran
(max 5 % av foretagets omsattning).

» foretag som producerar eller saljer
kontroversiella vapen

« foretag som saljer konventionella vapen
(max 5 % av foretagets omsattning)

« foretag som producerar tobak
(max 5 % av foretagets omsattning)

- foretag som inte foljer internationella normer och
konventioner pa omraden som arbetsratt: ILO,
manskliga rattigheter, grov korruption och

grova miljobrott

- statsobligationer fran lander som star under
EU:s eller FN:s finansiella sanktioner

- statsobligationer fran lander som varken har skrivit
under FN:s konvention om biologisk mangfald eller
Parisavtalet

- statsobligationer fran lander som beddéms som
korrupta (ar under plats nummer 70 pa Transparency
Internationals korruptionslista)

Vilka foretag ska finnas i en Svanenmarkt fond?
For att fonden ska kunna bli godkdand maste den
innehalla foretag som aktivt arbetar med hallbarhet.
For en Svanenmarkt fond innebar det att:

* minst 90 % av fondens direkta innehav ska ha
genomgatt en hallbarhetsanalys / ESG analys

* minst 50 % av fondens innehav ska vara
investeringar i foretag med ett starkt hallbarhets-
arbete

« investeringar i grona branscher premieras, till
exempel férnybar energi, vattenrening med mera
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